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 报告说明: 

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国手机广告行业市场供需与投资前景研究报告》

共十三章。首先介绍了中国手机广告业务行业的概念，接着分析了中国手机广告业务行业发

展环境，然后对中国手机广告业务行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国手机

广告业务行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国手机广告业务行业有个系统的了解或者

想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。  

第一章 手机广告行业发展概述 

 第一节 广告简介 

 一、广告的概念 

 二、广告的本质特点和要素 

 三、广告的分类和主要形式 

 四、广告媒体简介 

 第二节 手机广告 

 一、手机广告的概念 

 二、手机广告的划分 

 三、手机广告的主要功能 

 四、手机广告媒体 

 五、手机广告的特征 

 

 第二章　2010年世界广告业发展综合分析 

 第一节 世界广告业发展分析 

 一、世界广告发展历程 

 二、世界广告媒体发展历史 

 三、世界广告业的逻辑发展轨迹解析 

 四、2008年全球广告市场发展浅析 

 第二节 美国广告业发展分析 

 一、美国现代广告的发展 

 二、2008年美国广告市场状况 

 三、汽车业衰败影响美国广告业 



 四、2009年美国广告支出概述 

 第三节 日本广告行业发展状况分析 

 一、日本现代广告的发展分析 

 二、日本广告市场发展格局分析 

 三、2008年日本广告收入大幅下降 

 四、2008年日本企业广告支出减少 

 五、2009年日本广告市场收入情况 

 第四节 英国广告行业发展分析 

 一、2008年英国互联网广告支出增长较快 

 二、2009年英国移动广告实现强势增长 

 三、英国电视广告的政策与规定解析 

 四、英国电视广告市场日趋稳定 

 第五节 俄罗斯广告行业发展分析 

 一、俄罗斯的部分广告种类浅析 

 二、俄罗斯成为全球发展速度最快的广告市场 

 三、俄罗斯广告市场稳步发展 

 四、2009年俄罗斯广告市场发展特点 

 第六节 世界广告业发展趋势分析 

 一、全球经济一体化下广告业的趋势变革 

 二、世界广告发展新趋势变化 

 三、虚拟世界广告发展前景分析 

 四、2010-2012年全球广告市场发展预测 

 

 第三章2010年世界手机广告业发展形势分析 

 第一节2010年世界手机广告业发展分析 

 一、美国手机广告业发展分析 

 二、日本手机广告业发展分析 

 三、俄罗斯手机广告业发展分析 

 第二节2010年世界手机广告市场需求分析 

 一、世界手机广告市场需求量分析 

 二、世界手机广告策划分析 

 三、国外企业进军中国市场情况 



 四、世界手机广告业竞争分析 

 第三节 2011-2015年世界手机广告市场发展趋势分析 

 

 第四章　2010年中国广告行业发展动态分析 

 第一节 中国广告业发展概述 

 一、中国现代广告的发展历程 

 二、中国广告业发展的市场环境分析 

 三、中国广告业的产业组织结构解析 

 四、我国广告业发展变化概述 

 五、我国广告业步入营销策划时代 

 第二节 2004-2007年中国广告行业发展回顾 

 一、2004年1-12月中国广告业统计数据分析 

 二、2005年中国广告业发展分析 

 三、2006中国广告市场发展特点分析 

 四、2007年中国广告业发展状况 

 第三节 2008-2009年中国广告行业的发展 

 一、2008中国广告市场发展状况 

 二、2008年三大主流媒体广告收入状况 

 三、2008年我国广告公司数量增速放缓 

 四、2009年我国广告业发展分析 

 第四节 中国广告市场上的外资发展分析 

 一、国外广告公司加速进军中国 

 二、外资加速在华新媒体广告业布局 

 三、全球广告巨头中国市场竞争动态分析 

 四、中国广告产业外资影响分析 

 第五节 中国广告行业创意发展分析 

 一、现代广告传播中的创意理论简析 

 二、世界多元文化对广告创意的影响分析 

 三、中国广告作品创意趋势分析 

 第六节 广告市场存在问题分析 

 一、中国广告行业的&ldquo;多米诺效应&rdquo;分析 

 二、广告业的市场壁垒效应分析 



 三、阻碍中国广告行业发展的四大问题解析 

 四、新兴媒体侵占传统媒体广告空间 

 五、中国广告业的生存瓶颈问题解析 

 六、中国广告市场洗牌在即 

 第七节 广告市场发展对策分析 

 一、中国广告行业要实行集团化发展 

 二、中国广告教育需要新思维 

 三、要牢记广告的&ldquo;根本&rdquo; 

 四、广告目标受众问题对策解析 

 五、有效广告投放途径分析 

 

 第五章2010年中国手机广告行业发展分析 

 第一节2010年中国手机广告行业概况 

 一、中国手机广告发展历程 

 二、中国手机广告的产品类别 

 三、中国的手机广告产业的整合分析 

 四、跨行业合作形势下手机广告的优势 

 第二节2010年中国手机广告市场发展现状 

 一、手机广告的投放特点 

 二、手机广告对用户消费的影响 

 三、手机广告发展形式分析 

 四、手机广告规范情况分析 

 第三节2010年手机广告市场空间分析 

 一、中国手机广告市场规模 

 二、高校手机广告市场规模 

 三、手机广告市场规模预测 

 

 第六章 2010年中国手机广告产业运行环境分析 

 第一节 国内宏观经济环境分析 

 一、GDP历史变动轨迹分析 

 二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

 三、2011年中国宏观经济发展预测分析 



 第二节2010年中国手机广告产业政策环境分析 

 一、法律因素在手机广告发展中的作用 

 二、手机广告在高速发展中趋于健全规范 

 三、手机广告规范与发展的法律策略分析 

 第三节2010年中国手机广告产业社会环境分析 

 

 第七章2010年中国手机广告受众及投放分析 

 第一节2010年手机广告的投放原因及特点 

 一、投放手机广告的原因 

 二、手机广告在广告媒体中的地位 

 三、手机广告接受度情况分析 

 四、制约手机广告发展的瓶颈 

 第二节2010年中国手机广告受众分析 

 一、受众接触手机广告的黄金时间 

 二、受众最感兴趣的广告形式 

 三、受众最感兴趣的广告内容 

 第三节2010年中国影响手机广告投放的要素分析 

 一、影响手机广告投放宏观因素分析 

 二、吸引受众的最重要的要素 

 三、消费热点决定记忆程度 

 

 第八章2010年中国手机广告主要形式发展分析 

 第一节 PUSH类广告 

 一、PUSH类广告的介绍 

 二、PUSH类广告的优势 

 三、PUSH类广告的关注度 

 四、2010年PUSH类广告发展分析 

 第二节 WAP类广告 

 一、WAP类广告的介绍 

 二、WAP类广告的优势 

 三、WAP类广告的关注度 

 四、2010年WAP类广告发展分析 



 第三节 业务嵌入类广告发展分析 

 一、业务嵌入类广告的介绍 

 二、业务嵌入类广告的优势 

 三、业务嵌入类广告的关注度 

 四、2010年业务嵌入类广告发展分析 

 第四节 语音类广告发展分析 

 一、语音类广告的介绍 

 二、语音类广告的优势 

 三、语音类广告的关注度 

 四、2010年语音类广告发展分析 

 第五节 小区广播类广告发展分析 

 一、小区广播类广告的介绍 

 二、小区广播类广告的优势 

 三、小区广播类广告的关注度 

 四、2010年小区广播类广告发展分析 

 第六节 终端内置类广告发展分析 

 一、终端内置类广告的介绍 

 二、终端内置类广告的优势 

 三、终端内置类广告的关注度 

 四、2010年终端内置类广告发展分析 

 第七节 搜索类广告发展分析 

 一、搜索类广告的介绍 

 二、搜索类广告的优势 

 三、搜索类广告的关注度 

 四、2010年搜索类广告发展分析 

 

 第九章2010年中国手机广告区域市场竞争力比较分析 

 第一节 北京 

 一、北京各大重要行业手机广告发展分析 

 二、北京手机广告业发展存在的问题分析 

 第二节 上海 

 一、海市手机广告业发展特点分析 



 二、上海手机广告业的效益优势分析 

 三、手机广告公司经营状况及策略分析 

 第三节 广东 

 一、手机广告业发展阶段分析 

 二、手机广告业竞争状况分析 

 三、2009年广东手机广告业发展分析 

 

 第十章2010年中国手机广告产业市场竞争格局分析 

 第一节2010年中国各种广告形式市场竞争综合分析 

 一、互联网与传统广告行业竞合分析 

 二、谷歌微软对传统广告公司的压力 

 三、中国广告业界软硬广告竞争分析 

 四、央视重点时段广告竞争分析 

 五、移动广告行业竞争形势分析 

 第二节2010年中国手机广告业竞争状况分析 

 一、中国手机广告品牌竞争分析 

 二、中国手机广告价格竞争分析 

 三、中国手机广告竞争战略分析 

 第三节2010年中国手机广告企业竞争策略分析 

 

 第十一章2010年中国手机广告重点企业竞争分析 

 第一节 分众无线 

 一、企业概况 

 二、2010年经营状况分析 

 三、竞争优势分析 

 第二节 飞拓无限 

 一、企业概况 

 二、2010年经营状况分析 

 三、竞争优势分析 

 第三节 亿动传媒 

 一、企业概况 

 二、2010年经营状况分析 



 三、竞争优势分析 

 第四节 上海聚君 

 一、企业概况 

 二、2010年经营状况分析 

 三、竞争优势分析 

 第五节 魅媒网 

 一、企业概况 

 二、2010年经营状况分析 

 三、竞争优势分析 

 第六节 移动运营商 

 一、2010年中国电信手机广告业务发展分析 

 二、2010年中国移动手机广告业务发展分析 

 三、2010年中国联通手机广告业务发展分析 

 

 第十二章 2011-2015年中国手机广告行业发展趋势分析 

 第一节2011-2015年中国广告行业发展趋势分析 

 一、全球广告业收入预测 

 二、中国广告行业未来趋势分析 

 三、二十一世纪广告业发展总体趋势展望 

 四、广告业的娱乐发展趋势 

 第二节2011-2015年中国手机广告市场趋势前景分析 

 一、中国手机广告市场发展前景 

 二、中国手机广告市场潜力分析 

 三、中国手机广告发展趋势分析 

 

 第十三章 2011-2015年中国手机广告业投资机会与风险分析 

 第一节2011-2015年中国广告业投资机会分析 

 一、金融危机下中国广告市场的投资机遇 

 二、&ldquo;第五媒体&rdquo;广告市场孕育巨大商机 

 三、网络游戏市场受青睐 

 四、移动电视媒体广告价值受肯定 

 五、国际广告公司积极开发二线城市 



 第二节2011-2015年中国手机广告业投资机会与风险分析 

 一、机会分析 

 二、风险分析 

 第三节 专家建议 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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