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 报告说明: 

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国便利店行业市场分析与投资前景研究报告》共

十章。首先介绍了中国便利店产业发展环境、全球零售业运行 动态等，接着分析了中国便利

店产业运行的现状，然后介绍了中国便利店产业市场竞争格局。随后，报告对中国便利店产

业做了重点企业经营状况分析，最后分析了 中国便利店产业发展趋势与投资预测。您若想对

便利店产业有个系统的了解或者想投资便利店行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

  

    便利店是位于居民区附近，指以经营即时性商品为主，以满足便利性需求为第一宗旨，采

取自选式购物方式的小型零售店。便利店，英文简称CVS（Convenience Store）是一种用以满

足顾客应急性、便利性需求的零售业态。该业态最早起源于美国，继而衍生出两个分支，即

传统型便利店与加油站型便利店，前者在日本、中国台湾等亚洲诸国得以发展成熟，后者则

在欧美地区较为盛行。 

 

 第一章 2010年中国便利店产业发展环境分析 

 第一节 2010年中国宏观经济环境分析 

 一、GDP历史变动轨迹分析 

 二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

 三、2011年中国宏观经济发展预测分析 

 第二节 2010年中国便利店产业政策环境分析 

 一、超市、便利店管理通用要求 

 二、我国将采取七大措施搞活流通扩大消费 

 三、便利店相关政策影响分析 

 第三节 2010年中国便利店产业社会环境分析 

 

 第二章 2010年全球零售业运行动态分析 

 第一节 2010年世界零售业发展总体分析 

 一、当代国际零售业的特点 

 二、跨国零售商海外市场的进入模式和选择 

 三、西方零售业态发展的两个理论分析 



 四、国际三大零售巨头发展历程及启示 

 第二节 2010年中国零售业运行走势分析 

 一、金融危机环境下中国零售业发展变化解析 

 二、中国大型零售企业的成长探讨 

 三、中国农村零售业发展探析 

 第三节 2010年中国零售业存在问题及对策分析 

 

 第三章 2010年世界便利店产业运行状况分析 

 第一节 2010年世界便利店产业发展概况 

 一、世界各大便利店集团将在中国展开争霸战 

 二、世界最大的便利店企业加快步伐抢滩北京市场 

 三、全球便利店7-11店铺总数居全球第一 

 第二节 2010年世界部分国家或地区的便利店分析 

 一、美国是便利店的发源之地 

 二、英国的便利店行业现状 

 三、日本便利店经营的发展分析 

 四、台湾地区便利店行业的发展 

 第三节 2011-2015年世界便利店产业发展趋势分析 

 

 第四章 2010年世界知名便利店运行透析 

 第一节 日本伊藤洋华堂 

 一、便利店基本概况 

 二、日本伊藤洋华堂的经营特色 

 三、日本伊藤洋华堂公司的食品物流系统 

 四、日本伊藤洋华堂在华经营情况分析 

 第二节 7－11便利店 

 一、便利店基本概况 

 二、7－11便利店的配送系统 

 三、7－11便利店经营特色分析 

 四、7－11便利店在华运行情况分析 

 第三节 日本罗森株式会社 

 一、罗森基本概述 



 二、罗森经营特色分析 

 三、罗森在华投资历程 

 

 第五章 2010年中国零售业运行态势分析 

 第一节 2010年中国零售业概述 

 一、零售业在中国国民经济中的地位分析 

 二、2010年中国零售业表现可圈可点 

 三、中国零售业步入新的历史发展时期 

 四、金融危机环境下中国零售业发展变化解析 

 五、我国便利店盈利水平大幅提高 

 第二节 2010年中国农村零售业发展探析 

 一、我国农村零售业发展的特点 

 二、中国发展农村零售业的必要性解析 

 三、国内农村零售业存在的主要问题 

 四、我国农村零售业发展的策略 

 第三节 2010年中国大型零售企业运行分析 

 一、中国大型零售企业发展的五大特点 

 二、大型零售企业主要商品销售情况分析 

 三、大型零售企业改革6大举措 

 第四节 2010年中国零售业热点问题及策略分析 

 一、中国零售业的弊病 

 二、中外零售业发展的差距 

 三、我国零售业发展面临的人才危机 

 四、中国零售业健康和谐发展的措施 

 

 第六章 2010年中国便利店产业运行形势分析 

 第一节 2010年中国便利店产业发展现状 

 一、国内外便利店成功案例分析 

 二、对中国便利店发展的思考 

 三、我国便利店盈利水平大幅提高 

 四、中国便利店市场探索分析 

 第二节 2010年中国便利店市场暗战连连 



 第三节 2010年中国便利店发展存在的问题及对策 

 一、我国便利店发展过程中存在的问题 

 二、我国便利店发展的四大建议 

 三、便利店经营策略分析 

 

 第七章 2010年中国便利店产业选址与营销策略探讨 

 第一节 便利店环境与选址策略 

 一、商圈确定 

 二、店址选择 

 第二节 2010年中国便利店的产品策略 

 一、提高门店的商品陈列利用率 

 二、正确进行商品类型的选择 

 三、避免货架存在大面积空位 

 第三节 2010年中国便利店的分销渠道策略 

 一、建立网络配送系统，统一配送 

 二、提高商品周转率，减少库存 

 三、便利店的价格策略 

 第四节 2010年中国加油站便利店产品策略 

 一、商品选择与配置 

 二、根据商品相关性确定替代品 

 三、商品的创新 

 四、货架陈列及店面设计 

 

 第八章 2010年中国便利店产业市场竞争格局分析 

 第一节 2010年中国便利店产业竞争现状分析 

 一、便利店之竞争力分析 

 二、便利店竞争格局成型 

 三、便利店支付竞争潜伏于未来 

 第二节 2010年中国便利店产业竞争格局分析 

 一、日本便利店进入新的竞争时期 

 二、上海便利店竞争白热化 

 三、加油站便利店竞争展开 



 第三节 2010年中国便利店产业竞争策略分析 

 一、便利店竞争中何以突围 

 二、便利店竞争赢在高效物流配送 

 

 第九章 2010年中国便利店产业优势企业竞争力分析 

 第一节 上海可的便利店有限公司 

 一、便利店概述 

 二、上海可的便利店有限公司数据分析支持系统的建设 

 三、可的便利历年营业额增长 

 四、可的便利历年代收公用事业费金额 

 第二节 上海联华快客便利有限公司 

 一、快客便利基本概述 

 二、联华快客京城站稳脚跟 

 三、快客便利经营策略分析 

 第三节 北京超市发连锁股份有限公司 

 一、便利店概述 

 二、超市发便利店经营特色分析 

 三、超市发便利店最新动态分析 

 四、超市发主要便利店列表 

 第四节 喜士多 

 一、喜士多基本概述 

 二、喜士多缠斗7-11 

 三、喜士多中国分布图 

 四、喜士多投资环境分析 

 第五节 东莞市糖酒集团美宜佳便利店有限公司 

 一、美宜佳基本概述 

 二、美宜佳市场定位 

 三、美宜佳发展战略 

 四、美宜佳发展规模 

 第六节 大连太阳系便利店 

 一、太阳系基本概述 

 二、太阳系便利店分布 



 三、太阳系最新资讯 

 第七节 千家伴 

 一、千家伴基本概述 

 二、千家伴公司快讯 

 三、千家伴超市市场推广策划方案 

 第八节 其它知名便利店分析 

 一、深圳市百里臣连锁便利店 

 二、东莞市喜洋洋连锁便利店 

 三、东莞市百川便利店有限公司 

 

 第十章 2011-2015年中国便利店产业发展趋势与投资预测分析 

 第一节 2011-2015年中国便利店产业发展前景分析 

 一、中国发展便利店的前景广阔 

 二、便利店的发展趋势分析 

 三、便利店经营方向分析 

 第二节 2011-2015年中国便利店产业市场预测分析 

 一、便利店产业规模预测分析 

 二、便利店需求预测分析 

 三、便利店竞争格局预测分析 

 第三节 2011-2015年中国便利店产业投资机会分析 

 一、中国发展便利店的必要与优势 

 二、便利店赢利的基础分析 

 三、便利店市场的投资前景看好 

 四、便利店在危机中迎来新一轮投资热潮 

 第四节 2011-2015年中国便利店产业投资风险分析 

 第五节 专家投资建议 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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