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说明、目录、图表目录

报告简介： 

    与2010年全球手机市场快速发展及繁荣相比，2011年将更多厂商纷纷加大智能手机投入，促

进全球手机市场发展。艾媒咨询(iimedia research)数据显示，2011年全球手机产量将达到16.6亿

部，同比增长6.0%。预测2013年全球手机市场规模将超过18亿部。 

    2010年全球手机数量的疯狂增长在很大程度上得益于智能手机数量的增长，而2011年是这种

增长速度的延续。 
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