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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国民营医疗行业市场现状分析及投资前景研究报

告》共八章。介绍了民营医疗行业相关概述、中国民营医疗产业运行环境、分析了中国民营

医疗行业的现状、中国民营医疗行业竞争格局、对中国民营医疗行业做了重点企业经营状况

分析及中国民营医疗产业发展前景与投资预测。您若想对民营医疗产业有个系统的了解或者

想投资民营医疗行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

第一章 、中国医疗行业发展分析 

　　第一节、医疗行业基本概述 

　　　　一、医疗产业的定义 

　　　　二、医疗行业产业链构成 

　　　　三、医疗产业的特性 

　　　　四、医疗市场的基本特征 

　　第二节、中国医疗行业发展概况 

　　　　一、中国医疗产业的形成背景 

　　　　二、2008年我国医疗卫生事业分析 

　　　　三、2009年我国医疗卫生事业的发展 

　　　　四、2010年我国医疗卫生事业快速发展 

　　　　五、2011年我国医疗卫生事业分析 

　　第三节、中国医疗行业存在的问题 

　　　　一、我国医疗卫生行业发展的阻力 

　　　　二、医疗行业遗留的十大问题 

　　　　三、医疗行业资产管理面临的难题 

　　第四节、中国医疗行业发展的对策 

　　　　一、医疗产业发展模式探讨 

　　　　二、医疗行业仍需要以市场机制作为基础 

　　　　三、促进中国医疗市场健康发展的对策 

　　　　四、推进我国医疗卫生行业发展的建议 

第二章 、民营医疗行业分析 



　　第一节、民营医疗行业发展综述 

　　　　一、医疗市场和民营资本的特点 

　　　　二、民营资本进入医疗市场的必要性 

　　　　三、我国民营医疗产业总析 

　　　　四、中国民营医疗的发展特征 

　　　　五、中国民营医疗市场发生三大转变 

　　　　六、民营资本发力高端医疗市场 

　　第二节、中国民营医院的发展分析 

　　　　一、我国民营医院的发展阶段 

　　　　二、2010年我国民营医院发展政策环境 

　　　　三、2011年我国民营医院数量呈现增长 

　　　　四、民营医院的SWOT分析 

　　第三节、民营医院的竞争分析 

　　　　一、我国民营医院面临的竞争 

　　　　二、构建民营医院的核心竞争力 

　　　　三、民营医院竞争力提升的制约因素 

　　　　四、民营医院在竞争环境中发展突破的对策 

　　　　五、民营医院的差异化竞争理念分析 

　　第四节、民营医疗行业发展的问题 

　　　　一、民营资本进入医疗市场的政策瓶颈和面临的困难 

　　　　二、制约我国民营医疗机构发展的掣肘 

　　　　三、中国民营医疗市场发展的硬伤 

　　　　四、我国民营医疗机构存在的不足 

　　　　五、我国民营医疗机构发展面临的阻碍 

　　第五节、我国民营医疗行业的发展对策 

　　　　一、民营资本进入医疗市场的建议 

　　　　二、促进民营医疗市场健康发展的对策 

　　　　三、推动我国民营医疗机构发展的对策思路 

　　　　四、民营医疗机构发展壮大的建议 

　　　　五、我国民营医院发展的政策措施 

第三章 、各地区民营医疗市场分析 



　　第一节、广东省 

　　　　一、广东民营医疗市场突显强劲活力 

　　　　二、广东初次有民营医院跻身&ldquo;三甲&rdquo; 

　　　　三、东莞民营医院的发展情况 

　　　　四、深圳民营医疗市场份额将提高 

　　　　五、广东省民营医院发展存在的问题与对策 

　　　　六、关于加快广东省民营医疗机构发展的意见（2009） 

　　　　七、广东省民营医疗机构将被纳入医保定点 

　　　　八、2015年广东民营医疗机构发展展望 

　　第二节、云南省 

　　　　一、云南省政府出台政策扶持民营医疗机构发展 

　　　　二、云南民营医院可自由选择营利或非营利经营性质 

　　　　三、昆明市加大民营医疗机构发展力度 

　　　　四、昆明扶持民营医院发展的政策措施 

　　第三节、河南省 

　　　　一、河南民营医院生存现状 

　　　　二、河南积极鼓励公立医院向民营医院转变 

　　　　三、郑州民营医院推出&ldquo;医疗包干价新政&rdquo; 

　　第四节、四川省 

　　　　一、四川省民营医疗机构基本情况 

　　　　二、四川省民营医疗机构发展的困难 

　　　　三、四川省民营医疗机构发展的对策和建议 

　　　　四、四川省促进民营医疗机构加快发展的意见 

　　第五节、上海市 

　　　　一、上海市两家营利性综合民营医院首次纳入医保 

　　　　二、上海民营医院发展转向高端医疗市场 

　　　　三、上海市民营医院面临的主要困难与问题 

　　　　四、上海市民营医院发展的思考与建议 

　　第六节、其他地区 

　　　　一、湖北省促进民营医疗健康快速发展的举措 

　　　　二、江苏民营医疗市场形成投资主体多元化格局 

　　　　三、天津鼓励兴办民营医疗机构 



　　　　四、黑龙江拟推进民营医院发展 

　　　　五、贵州省出台《关于促进民营医疗机构健康发展的实施意见》 

　　　　六、江西省民营医疗机构准入范围放宽 

　　　　七、未来辽宁省民营医院发展前瞻 

第四章 、民营医疗机构的经营管理分析 

　　第一节、医院经营管理概况 

　　　　一、医院经营管理的概念及基本特点 

　　　　二、医院经营管理的手段与方法 

　　　　三、我国医院经营管理的发展阶段 

　　第二节、民营医院的经营管理概况 

　　　　一、民营医院经营管理的理念 

　　　　二、民营医院的市场定位 

　　第三节、民营医院的管理模式探讨 

　　　　一、民营医院的基本管理模式 

　　　　二、民营医院管理特点 

　　　　三、民营医院新的监管模式解析 

　　第四节、探索民营医院的经营管理策略 

　　　　一、民营医疗机构的经营策略分析 

　　　　二、民营医院经营管理的八大建议 

　　　　三、加强民营医院内部控制的对策 

　　　　四、我国民营医院经营管理的措施 

　　第五节、未来民营医院经营管理的方向 

　　　　一、连锁经营将成为一种趋势 

　　　　二、品牌营销要树立长远观念 

　　　　三、寻求个性化发展 

　　　　四、以价格及服务优势推动规模化发展 

　　　　五、培养人才以建立良性的鼓励机制 

　　　　六、打造动态化和显现化的核心优势 

第五章 、医改与民营医疗市场 

　　第一节、中国医疗体制改革概况 



　　　　一、2006年中国医改的转向并非偶然 

　　　　二、2007年中国医改热点事件回顾 

　　　　三、2008年医疗体制改革迈出关键步伐 

　　　　四、医疗改革基本制度强化公立医院服务职能 

　　第二节、新医改方案解读 

　　　　一、新医改方案发展历程 

　　　　二、新医改的基本路线图 

　　　　三、新医改方案的主要创新 

　　　　四、新医改的成效与不足 

　　　　五、新医改确立2020年发展目标 

　　　　六、制订区域卫生规划成医改方案落实的关键因素 

　　第三节、新医改下民营医疗市场的发展 

　　　　一、新医改方案对民营医院发展的利好 

　　　　二、医改新政将大力鼓励民营医院的发展 

　　　　三、新医改对民营医院经营对策的影响 

　　第四节、民营医院应对医改的发展战略 

　　　　一、新医改下民营医院面临的机遇与挑战分析 

　　　　二、民营医院应当在新医改中发挥重要作用 

　　　　三、新医改形势下民营医院的发展措施 

第六章 、民营医疗市场营销分析 

　　第一节、民营医疗市场营销的基本流程 

　　　　一、分析医疗市场机会 

　　　　二、研究和选择目标市场 

　　　　三、设计营销战略 

　　　　四、制定营销计划 

　　　　五、组织执行与控制 

　　第二节、民营医院网络营销分析 

　　　　一、民营医院迈入微博营销新时代 

　　　　二、民营医院微博营销建议 

　　　　三、民营医院网络推广的思路探析 

　　　　四、民营医院网络营销的方向 



　　第三节、民营医院营销存在的问题及对策 

　　　　一、民营医院营销的主要症结 

　　　　二、我国民营医院营销存在的误区 

　　　　三、民营医院品牌营销存在的问题 

　　　　四、民营医院的营销对策 

　　第四节、民营医院创造市场营销竞争优势的对策 

　　　　一、通过医院战略管理建立持续优势 

　　　　二、强化动态竞争管理取长补短 

　　　　三、坚持品质营销的建设形成持久认知 

　　　　四、营销绩效管理是持续营销的阶梯 

　　　　五、品牌经营是市场营销管理的羽翼 

　　　　六、整合营销是顾客指名的强心针 

　　　　七、公共关系管理是企业美誉的风火轮 

　　第五节、民营医院的整合营销研究 

　　　　一、战略营销 

　　　　二、质量营销 

　　　　三、整合营销 

　　　　四、人力资源营销 

　　第六节、民营医疗品牌塑造与营销策略探讨 

　　　　一、民营医院发展的价值取向与品牌塑造 

　　　　二、医疗资源的优化整合 

　　　　三、科学的人才管理机制 

第七章 、重点企业介绍 

　　第一节、通策医疗投资股份有限公司 

　　　　一、公司简介 

　　　　二、2010年1-12月通策医疗经营状况分析 

　　　　三、2011年1-12月通策医疗经营状况分析 

　　　　四、2012年1-3月通策医疗经营状况分析 

　　第二节、爱尔眼科医院集团 

　　　　一、公司简介 

　　　　二、2009年爱尔眼科在创业板成功上市 



　　　　三、2010年1-12月爱尔眼科经营状况分析 

　　　　四、2011年1-12月爱尔眼科经营状况分析 

　　　　五、2012年1-3月爱尔眼科经营状况分析 

　　第三节、广州仁爱医院集团 

　　　　一、公司简介 

　　　　二、广州仁爱医院的经营战略解析 

　　　　三、广州仁爱医院打造华南地区第一专家品牌医院 

　　第四节、其他企业 

　　　　一、凤凰医疗集团 

　　　　二、深圳博爱医院 

　　　　三、天津现代女子医院 

　　　　四、爱思特美容整形国际连锁机构 

第八章 、民营医疗市场投资与发展前景分析 

　　第一节、投资环境分析 

　　　　一、国务院关于深化医药卫生体制改革的意见 

　　　　二、我国放宽社会办医条件为民营医疗发展提供良机 

　　　　三、医疗市场拥有广阔投资空间 

　　　　四、政府鼓励社会资金投资办医院 

　　第二节、投资动态分析 

　　　　一、国际风险投资青睐我国民营医疗行业 

　　　　二、医保带动民营医疗行业投资热潮 

　　　　三、我国民营医疗投资初显成果 

　　　　四、风投掀起民营医院投资浪潮 

　　第三节、投资风险分析 

　　　　一、医疗行业投资面临三大风险 

　　　　二、投资民营医疗市场的主要风险 

　　　　三、民营医院医疗高风险造成高负担 

　　第四节、民营医疗市场前景分析 

　　　　一、2012-2016年我国民营医疗产业预测分析 

　　　　二、未来民营医疗将明确监管责任 

　　　　三、我国民营医疗市场蕴藏千亿商机 



　　　　四、我国农村医疗机构将迎来大发展 
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