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 报告说明:

     博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国食品行业市场分析与投资前景研究报告》共十

二章。在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家 统计局、国家海关总署、国家商务部

、国家发改委、国务院发展研究中心、中国食品工业协会、中国酿酒工业协会、中国焙烤食

品糖制品工业协会、博思数据研究中心、国内外相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大

量资料，对国际、国内食品行业市场发展状况进行深入的比较分析，在总结我国食品工业发

展历程的基础 上，结合新时期的各方面的影响因素，对我国食品行业的发展趋势给予了细致

和审慎的预测论证。重点剖析了我国食品行业各主要细分市场的发展状况、竞争格局、 发展

趋势以及行业经营发展策略。 

     通过《2012-2016年中国食品行业市场分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资机构将

充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客 户、潜在客户等详实信息，

为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了

科学决策依据。

    得益于快速的经济增长、人口和上升的食品通货膨胀。中国在2011年已超过美国成全球食

品和杂货消费支出第一大国。2011年中国超市食品和杂货销售总额为6,070亿英镑(合9,700亿美

元)，超过美国食品和杂货市场9,135亿美元的销售额。新兴国家包括俄罗斯、印度以及巴西在

零售市场上也在赶超欧洲强国。目前，世界五大食品市场分别为中国、美国、日本、印度和

巴西，而预计到2015年，日本将被挤出榜单，金砖四国将全部入榜。 

    由于人们生活水平不断提高，原来以温饱型为主体的休闲食品消费格局，正在向风味型、

营养型、享受型甚至功能型的方向转化。尤其随着市场的不断扩大，休闲类食品市场开始快

速发展，而且呈现出一片前所未有的繁忙景象。不断扩大的市场份额已经表明，休闲食品已

经形成了一个完整的产业，正在吸引着越来越多的食品生产企业。保健品将逐渐由奢侈消费

品向普通消费品转变，价格随之下降也是必然趋势。保健品被定位为高档奢侈消费品，价格

自然也高。随着保健观念的深入和生活水平的提高，保健品正由保健药品向保健食品或功能

食品演变，保健消费将成为人们日常生活的经常消费，低价政策更符合未来保健品的角色定

位。新资源保健品受宠。随着科技的不断创新和人类认知程度的不断深入，利用新资源，开

发新的保健品以满足人们的需要，将是21世纪保健品的一大趋势。这主要表现在：昆虫、海

洋生物和中药三个方面。 



    有机、绿色食品市场正以年均20％-30％的速度增长，2010年全球已形成1000亿美元的庞大

市场，预测2015年中国有机农产品消费将达到248亿-594亿元的市场规模，因而有机食品将以

年均20-30%甚至更多的速度增长。近几年国内有机食品市场的增长趋势明显。&ldquo;有机风

潮&rdquo;已经成为当代健康生活时尚的风向标。中国已经成为第四大有机食品的消费主体。

面对有机食品的庞大市场和潜在增长，各大企业纷纷介入这个行业，意欲抢食有机食品市

场&ldquo;蛋糕&rdquo;。 

    预测中国食品和杂货市场的规模到2014年年底时将扩大到近1.46万亿美元，是2006年规模的

三倍。相比之下，美国食品和杂货市场的规模到2014年年底时预计仅为1.07万亿美元。在2011

年-2015年间，美国的食品零售市场的复合年均增长率为4.2%，而同一时期，中国的增长速度

将是其两倍多，达到10.9%。对于全球大的零售公司来说，中国仍旧是其主要增长的市场，在

中国有着巨大的机会。世界各零售商都将把目光转向中国，对准各线城市。 
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略...... 
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，揭示了我国食品行业新的发展机遇以及面对当前问题的可操作性解决方 案。本报告是食品
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