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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国奶粉市场监测及投资前景研究报告》共十一章。首先介

绍了奶粉行业的概念，接着分析了中国奶粉行业发展环境，然后对中国奶粉行业市场运行态

势进行了重点分析，最后分析了中国奶粉行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国奶粉行

业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。 

     通过《2013-2017年中国奶粉市场监测及投资前景研究报告》，生产企业及投资机构将充分

了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客 户、潜在客户等详实信息，为研

究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了科学

决策依据。 

    我国庞大的奶粉市场一直为国外品牌所垄断，特别是在高端市场，洋品牌占据绝对的优势

。同时，国外知名奶粉品牌在发达城市明显领先，占有绝对的领导地位。 

　 　三聚氰胺事件之后，国家迅速出台了一系列的政策法规，包括《奶业整顿和振兴规划纲

要》、《食品安全法》、《乳品质量安全监管条例》、《乳制品工业产业政 策》等，对整个

行业进行整改，为中国奶业的发展指明了方向。在经历了一次彻底的洗礼之后，2009年，消

费者对国产奶粉的信心也慢慢回升，伊利、贝因美等 一线品牌回升速度较快，销售量比之前

增长了五成左右。在各项政策扶持和规范的影响下，中国乳业回暖复苏，产量、销售量、投

资等各项指标不断增长。国产奶粉 在整顿与淘汰中重新崛起，飞鹤等一批优秀的国产奶粉企

业纷纷推出自主创新的高端奶粉，试图从高端市场打开突破口。2011年，我国乳制品行业平

稳较快发 展，奶粉产量也有较大幅度提升，达138.5万吨，增幅为13.7%。2012年上半年，我国

奶粉产量达67.9万吨，同比增长9.2%。 

　　 中国奶粉市场有着巨大的发展空间，婴幼儿奶粉市场为例：近年来的婴幼儿数量直线上

升，为婴幼儿奶粉市场带来了商机。婴幼儿奶粉市场的规模不断扩大，市场容 量节节攀高。

从2005年到2011年。婴幼儿奶粉市场容量呈两位数高速增长，年复合增长率在20.79%左右，我

国已经取代日本，成为仅次于美国的全球 第二大婴儿配方奶粉市场，2011年度，我国婴幼儿

奶粉市场规模为440亿元，其中高端婴幼儿奶粉的市场规模在230亿元左右。 
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