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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国米香型酒市场监测及投资前景研究报告》共十三章。首

先介绍了米香型酒产业相关概述、中国酒的酿造产业发展新格局等，接着分析了中国米香型

酒行业运行环境，然后介绍了中国米香型酒行业运行形势、中国米香型酒行业市场运行走势

。随后，报告对中国米香型酒行业优势企业竞争力做了重点分析，最后分析了中国迷香型酒

行业发展趋势及投资前景。您若想对米香型酒产业有个系统的了解或者想投资米香型酒行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。 

     通过《2013-2017年中国米香型酒市场监测及投资前景研究报告》，生产企业及投资机构将

充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客 户、潜在客户等详实信息，

为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了

科学决策依据。 

     米香型酒发展至今日，出现了传统米香型酒与新时代米香型酒之分。在2000年以前，为传

统的米香型白酒，传统的米香型白酒是以桂林三花为代表，在中国白酒 中具有着几千的历史

；在2000年以后，米香型白酒有了新的突破性发展，产生了新时代米香型白酒，新时代的米

香型白酒是以冰峪庄园、西江贡为代表，新时代 米香型白酒继承了传统米香型白酒的特点，

而且还具有符合现代消费需求与消费心理的特点，不仅健康、营养、时尚，而且还美味、高

质、高雅和食疗养生。 

第一章 米香型酒产业相关概述 

第一节 酿酒产业简述 

一、酿酒发展演进 

二、中国酿酒工艺技术 

三、中国酿酒酒曲 

四、中国酿酒业产品结构 

第二节 米香型酒基础阐述 

一、米香型酒起源与发展 

二、米香型酒特点 

三、米香型酒原料与酿造工艺 

四、米香型酒产品分类 

1、传统米香型酒 

2、新时代米香型酒 



第三节 米香型酒价值与效益分析 

一、米香型酒营养价值 

二、米香型酒经济效益 

第二章 2012年中国酒的酿造产业发展新格局 

第一节 中国酿酒业发展历程 

第二节 2012年中国酿酒业现状综述 

一、中国酿酒业初步形成&quot;好而快&quot;的发展趋势 

二、中国酿酒业吹响集结号 积极推进&quot;清洁生产&quot;工作 

三、近几年中国酿酒业利税总额分析 

四、中国酿酒业运行经济指标分析 

第三节2012年我国酿酒深度剖析 

一、我国酿酒业成本与利润分析 

二、上游行业我国酿酒业的影响分析 

三、酒类公司资本市场表现 

第四节2012年我国酿酒行业发展存在的问题与对策分析 

第三章2012年中国米香型酒行业运行环境分析 

第一节　2012年中国宏观经济环境分析 

第一节 国内宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2012年中国宏观经济发展预测分析 

第二节2012年中国米香型酒行业发展政策环境分析 

一、米香型酒生产许可证审查细则 

二、酒类流通管理办法 

三、酒类广告管理办法 

第三节2012年中国米香型酒行业社会环境分析 

一、中国酒文化历史悠久 

二、居民的消费观念 

三、人口环境分析 

四、居民的各种消费观念和习惯 



第四章2012年中国米香型酒行业运行形势分析 

第一节2012年中国米香型酒产业动态分析 

一、中国首家国标委米香型白酒分委会在桂林成立 

二、梅州成广东米香型白酒生产基地 授牌仪式五华举行 

第二节2012年中国米香型酒行业发展综述 

一、中国米香型酒业的发展特点 

二、微利竞争推动中国米香型酒业加速洗牌 

三、扩大需求度成中国米香型酒业发展的必行之路 

第三节2012年中国米香型酒行业存在的问题及其对策 

一、中国米香型酒业存在的十问题 

二、中国米香型酒业产品结构有待改善 

三、中国米香型酒企业增长方式亟待转变 

四、中国米香型酒业国际化战略探讨 

五、米香型酒业应当加速向新时代米香型白酒方向发展 

第五章 2012年中国米香型酒产业市场动态分析 

第一节2012年中国米香型酒行业市场分析 

一、产业链市场分析 

二、中国米香型酒消费概况 

三、中国米香型酒生产分析 

第二节2012年中国米香型酒企业应对外资挑战分析 

一、中国与国际竞争企业成长与盈利能力的比较 

二、中国米香型酒企业面临的外资冲击 

三、中国米香型酒企业的突围措施 

四、中国米香型酒企业的国际化道路发展对策 

第三节2012年中国米香型酒产业市场销售情况分析 

第六章 2009-2011年中国米香型酒酿造行业数据监测分析 

第一节 2009-2011年中国米香型酒酿造行业总体数据分析 

一、2009年中国米香型酒酿造行业全部企业数据分析 

二、2010年中国米香型酒酿造行业全部企业数据分析 

三、2011年中国米香型酒酿造行业全部企业数据分析 



第二节 2009-2011年中国米香型酒酿造行业不同规模企业数据分析 

一、2009年中国米香型酒酿造行业不同规模企业数据分析 

二、2010年中国米香型酒酿造行业不同规模企业数据分析 

三、2011年中国米香型酒酿造行业不同规模企业数据分析 

第三节 2009-2011年中国米香型酒酿造行业不同所有制企业数据分析 

一、2009年中国米香型酒酿造行业不同所有制企业数据分析 

二、2010年中国米香型酒酿造行业不同所有制企业数据分析 

三、2011年中国米香型酒酿造行业不同所有制企业数据分析 

第七章2012年中国米香型酒行业市场运行走势分析 

第一节2012年中国米香型酒市场总体概况 

一、中国米香型酒市场平稳发展 

二、中国米香型酒市场进入价格提升周期 

三、中国米香型酒进出口市场简析 

第二节2012年中国城市米香型酒市场运行动态分析 

一、城市米香型酒市场特点 

二、城市米香型酒市场网络构成 

三、城市社区米香型酒市场开发策略 

第三节2012年中国农村米香型酒市场运行态势分析 

一、农村米香型酒市场特点 

二、国内农村米香型酒市场潜力巨大 

三、发展农村米香型酒市场的策略 

第四节2012年中国中高档米香型酒市场运行走势分析 

一、中高档米香型酒成为米香型酒市场利润引擎 

二、中高档米香型酒市场竞争日趋激烈 

三、中高档米香型酒终端市场秩序混乱 

四、中高档米香型酒市场终端竞争带来的后果 

五、规范中高档米香型酒终端市场的对策 

第五节 2012年中国米香型酒代表品牌市场透析 

一、广东岭南米酒 

二、广西桂林三花 

三、西江贡贡米 



四、大连冰峪庄园 

第八章2012年中国米香型酒品牌及市场运营调查分析 

第一节2012年中国米香型酒品牌发展分析 

一、中国米香型酒品牌发展剖析 

二、中国区域米香型酒品牌的发展 

三、解析米香型酒无品牌观念现象 

四、中国米香型酒品牌发展中的问题及策略 

第二节2012年中国米香型酒行业营销分析 

一、中国米香型酒营销总体概况 

二、中国米香型酒文化营销分析 

三、米香型酒家庭营销分析 

四、中国米香型酒行业分众营销分析 

五、中国米香型酒品牌广告策略简析 

第三节2012年中国米香型酒消费者分析 

一、米香型酒消费者对产品的认知过程 

二、米香型酒消费者的消费场所 

三、影响米香型酒消费者消费选择的因素 

四、米香型酒消费者的惯性消费 

第九章2012年中国米香型酒行业市场竞争格局分析 

第一节 2012年中国米香型酒行业竞争现状分析 

一、米香型酒产业竞争大战正酣竞合大戏上演 

二、中国主要城市中高端米香型酒品牌竞争状况剖析 

三、米香型酒行业步入理性竞争时代 

四、米香型酒并购重组分析 

第二节2012年速度管理提高米香型酒企业竞争能力 

一、速度管理的定义 

二、速度管理在米香型酒企业运用的要点 

三、探讨米香型酒企业的速度管理模式 

第三节2013-2017年中国米香型酒行业市场竞争趋势分析 



第十章2012年中国米香型酒行业优势企业竞争力分析 

第一节 桂林三花股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第二节 广东省五华县长乐烧酒业有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第三节 广西全州县湘山酒厂 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第四节 浙江白鸽实业有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第五节 佛山市三水区酒厂有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 



三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第六节 孝感原创食品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第七节 广西德保县酒厂 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第八节 孝感市麻糖米酒有限责任公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第九节 浙江安吉原味年代酒业有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 



第十节 达孜县金田青稞酒业有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十一章 2012年中国米香型酒主要原料供给情况分析&mdash;&mdash;大米 

第一节 2012年中国大米种植概况 

一、大米种植规模 

二、大米种植区域集中度分析 

三、大米种植技术 

第二节 2009-2011年中国大米产量统计分析 

第一节 2009年中国大米产量数据分析 

一、2009年全国大米产量数据分析 

二、2009年大米重点省市数据分析 

第二节 2010年中国大米产量数据分析 

一、2010年全国大米大米产量数据分析 

二、2010年大米重点省市数据分析 

第三节 2011年中国大米产量数据分析 

一、2011年全国大米产量数据分析 

二、2011年大米重点省市数据分析 

第十二章 2013-2017年中国米香型酒行业发展趋势预测分析 

第一节 2013-2017年中国米香型酒行业发展前景分析 

一、未来中国米香型酒业增长潜力地区 

二、2013-2017年中国制造酒行业预测分析 

三、米香型酒制造技术预测分析 

第二节 2013-2017年中国米香型酒业细分产品发展前景分析 

一、高度米香型酒市场发展潜力巨大 

二、2013-2017年高端米香型酒市场潜力无限 



三、功能米香型酒开发前景看好 

四、风味米香型酒具有广阔的发展空间 

第三节2013-2017年中国米香型酒行业市场盈利预测分析 

第十三章2013-2017年中国米香型酒行业投资战略研究 

第一节2012年中国米香型酒行业投资环境分析 

第二节2013-2017年中国米香型酒行业投资机会分析 

一、广东梅州米香型酒市场掀起投资热潮 

二、米香型酒业投资机会来临 

第三节2013-2017年中国米香型酒行业投资风险分析 

一、市场竞争风险分析 

二、技术风险分析 

三、政策风险分析 

四、外资进入风险分析 

第四节 博思数据投资建议 
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