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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国电子计步器行业市场分析与投资前景研究报告》共十二

章。首先介绍了中国电子计步器行业的概念，接着分析了中国电子计步器行业发展环境，然

后对中国电子计 步器行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国电子计步器行业面

临的机遇及发展前景。您若想对中国电子计步器行业有个系统的了解或者想投资该行业， 本

报告将是您不可或缺的重要工具。 

     通过《2013-2017年中国电子计步器行业市场分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资

机构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效 客户、潜在客户等详实

信息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展

提供了科学决策依据。 

    电子计步器主要由振动传感器和电子计数器组成。 人在步行时重心都要有一点上下移动。

以腰部的上下位移最为明显，所以记步器挂在腰带上最为适宜。 所谓的振动传感器其实就是

一个平衡锤在上下振动时平衡被破坏使一个触点能出现通/断动作，由电子计数器记录并显示

就完成了主要功能，其他的热量消耗，路程换算均由电路完成。 

    电子计步器的工作核心就是震动传感器，老一代的2D振动传感器其实就是一个平衡锤在上

下振动时平衡被破坏使一个触点能出现通/断动作，由电子计数器记录并显示就完成了主要功

能，其他的热量消耗，路程换算均由电路完成，也称作机械式计步器。一般这种2D的电子计

步器在使用的时候都需要垂直地面佩带才能感受人体的震动产生数据记录，所记录的数据误

差偏大，价格便宜。 

    目前市面上主流都是使用3D式电子计步器。3D意味着全方位感受人体震动，也就是不需要

再垂直地面佩带，只要带在身边都可以计步。 

    现在市场上跨国品牌主要有：美国acumen（安康盟），日本casio（卡西欧），日本欧姆龙

品牌等。而国产知名品牌有Green Forest/绿森林（武汉产）多功能计步器和康都牌计步器（广

东产）。大家可以根据自己的喜好和计步器本身的功能来进行选择。 

    一般来讲，除卡西欧的部分型号外，跨国品牌计步器均在我国寻找OEM厂家代工生产。日

系品牌的设计也一般外包给国内的公司进行。所以，从一般意义上讲，各品牌家用计步器的

质量差别是微乎其微的 

    另外，价格对于选购者来讲也是一个很大的因素。不同计步器因其功能不同、设计不同而

有不同的价格。例如在中部六省市场跨国品牌中销量最大的日本欧姆龙计步器，单功能型号



的价格在78&mdash;&mdash;128元区间内，多功能的型号更是达到了168&mdash;&mdash;398元

。而中部六省市场国产品牌中销量最大的绿森林计步器多功能型号的价格也仅

为78&mdash;&mdash;98元。由此见得，如果是一般家用的计步器，在质量感觉相差不大的时

候，国产品牌是有相当大的优势的。 

    但是，总体来说国内品牌的品牌力较弱，铺货渠道不充分，成为制约其发展的最大障碍之

一。据国内医疗器械行业调查机构统计，在华北市场和华东市场，国内计步器的市场占有率

尚不及跨国品牌的70%。这一方面有消费者对于国产品牌得不信任感作祟，另一方面是大品

牌的渠道优势。例如欧姆龙和卡西欧在绝大多数一二线城市，甚至包括一些三线城市的商场

、药店拥有专柜。而国产品牌里仅有绿森林、康超力在部分一二线城市的商场、药店拥有专

柜。 
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