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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国香水市场分析与投资前景研究报告》共七章。首先介绍

了香水行业的概念及全球香水行业发展概况，接着分析了中国香水行业发展环境，然后对中

国香水行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国香水行业面临的机遇及发展前景

。您若想对中国香水行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要

工具。 

     通过《2013-2017年中国香水市场分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资机构将充分

了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客 户、潜在客户等详实信息，为研

究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了科学

决策依据。     从全球来看，香水是一个价值250亿美元的产业，每年有300多个新品上市。香

水在国外，是一个早已介入于生活各个方面的元素，从儿童的教育用品，到各种生活用品，

都有香水行业专业的介入，在法国，香水已经是法国人生活的一个重要元素，和衣食住行一

样不可缺少。 

      目前中国市场上的香水产品主要分为高档香水、中偏低档香水和低档香水三类。高档香水

以进口的国际品牌为主，包括：都朋、古奇、纪梵希、范思哲等。中偏低档 香水主要是价位

在20元-50元之间，以国产品牌香水为主，其销售模式分为香水加油站、香水专柜和&ldquo;流

通批发&mdash;&mdash;化妆品专卖店&rdquo;。低档香水主要是价位在 20元以下的廉价低质香

水，产品以小容量玻璃装包装为主，向三四级市场销售。 
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