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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国功能性产品市场分析与投资前景研究报告》共十五章。

在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、质检

总局、工商总局、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、国家农业部、博思数据研究

中心、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料。 

     通过《2013-2017年中国功能性产品市场分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资机构

将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、 有效客户、潜在客户等详实信息

，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供

了科学决策依据。

    食品是人类生存的必需品，随着食品工业的快速发展和人们消 费水平及对食品认识的提高

，人们对食品的要求不再是单单提供新陈代谢和机体生长所必需的营养物质，而是更加关注

食品调节身体机能，促进身体健康等方面的作 用。随着生活节奏的加快，生活水平的提高，

患肥胖症、冠心病、糖尿病的人群不断增加，亚健康问题凸显，在此背景下，功能性食品必

将越来越受到消费者的欢 迎。我国经济的高速发展，也为消费者有力购买功能性食品提供了

经济保证。因此，今后一段时期将是功能性食品发展的黄金阶段，功能性食品必将在促进全

民身体 健康方面凸显其独有魅力并发挥重要作用。 

     功能性食品是指声称具有特定保健功能或者以补充维生素、矿物质为目的的食品，即适宜

特定人群食用，具有调节机体功能，不以治疗疾病为目的，并且对人体不产 生任何急性、亚

急性或慢性危害的食品。功能性食品经历了三代的发展。第一代功能性食品是根据基料的成

分推断产品的功能，没有经过验证，缺乏功能性评价和科 学性。第二代功能性食品是指经过

动物和人体实验，证实其确实具有生理调节功能。第三代功能性食品是在第二代功能性食品

的基础上，进一步研究其功能因子结 构、含量和作用机理，保持生理活性成分在食品以稳定

形态存在。虽然我国保健食品企业的总体规模偏小，但这一问题正在逐步改善。2010年年底

中国约有 2000家保健食品企业，投资总额在1亿元以上的大型企业占1.45%，投资总额在5000

万元至1亿元的中型企业占38%，投资在100万元至5000 万元的企业占6.66%，投资在10万元

至100万元的小型企业占41.39%，投资不足10万元的作坊式企业占12.5%，大中型企业所占比例

在逐年提 高。 

     &ldquo;十二五&rdquo;规划跨越2011年至2015年，将以国家战略宣言的形式，为这个崛起中

的东方国度未来五年的迈步立指针。未来的&ldquo;十二五&rdquo;将是&ldquo;中国制

造&rdquo;实 现产业转型和跨越提升的关键时期，中国企业更需要未雨绸缪，按照营养与保健



食品&ldquo;十二五规划&rdquo;，到2015年末我国营养与保健食品产值将达到1万亿元，年 均

增长20%。形成10家以上产品销售收入在100亿元以上的企业。在功能性产品饱受非议的背景

下，如何突破发展瓶颈使功能性产品产业实现可持续健康发 展？未来，功能性产品行业必须

强调产品的高品质，强调产品的营养性和安全性，在品质标准、工艺技术、公众科普等方面

聚集全行业的力量，以加速推进行业的成 长从而实现新的发展目标。定企业未来五年的发展

战略和实施规划。 
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图表：2010-2012年10月中国功能性产品行业主要盈利指标统计图 

图表：2010-2012年10月中国功能性产品行业主要盈利指标增长趋势图 

图表：2008-2011年中国功能性产品进口数量分析 

图表：2008-2011年中国功能性产品进口金额分析 

图表：2008-2011年中国功能性产品出口数量分析 

图表：2008-2011年中国功能性产品出口金额分析 

图表：2008-2011年中国功能性产品进出口平均单价分析 

图表：2008-2011年中国功能性产品进口国家及地区分析 

图表：2008-2011年中国功能性产品出口国家及地区分析 

略&hellip;&hellip; 

     本功能性产品行业报告，首先介绍功能性产品的定义、分类等，然后分析功能性产品行业

的发展现状，接着深度研究功能性产品行业产销及市场发展形势。随后阐述 功能性产品行业

的竞争格局和分析重点企业经营状况，最后分析功能性产品行业的发展前景与趋势，同时对

功能性产品行业进行全面的投资分析。本报告是功能性产 品生产、经营及相关研究单位极具

价值的投资分析咨询报告。  
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