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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2018年中国游戏机设备市场分析与投资前景研究报告》共十三章。

在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、娱乐

软件协会、中国电子元件行业协会、中国电子视像行业协会、国内外相关报刊杂志的基础信

息、游戏机设备行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的

大量第一手数据，对我国游戏机设备市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发

展趋势、投资机会、风险预测等进行了分析。报告重点分析了游戏机设备的开发、产销、战

略、经营状况等。报告还对游戏机设备市场风险进行了预测，为游戏机设备生产厂家、流通

企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在游戏机设备行业从事资本

运作的经济实体等单位准确了解目前中国游戏机设备行业发展动态，把握企业定位和发展方

向有重要参考价值。 

    2013年5月份美国电子游戏零售额为3.86亿美元，较2012年同期的5.17亿美元下滑25%。电子

游戏零售额下滑的主要原因是旧款游戏机的 市场需求仍在下滑，而且2013年发布的新游戏

比2012年要少得多。微软和索尼均打算在2013年晚些时候发布新一代游戏机，即接替Xbox360

的 XboxOne和接替PS3的PS4。预计这些新产品将推动2013年年底圣诞节购物旺季的游戏销售

额增长。2013年5月份游戏硬件的销售额为9600 万美元，较2012年同期的1.39亿美元减少31%；

游戏软件的销售额为1.75亿美元，较2012年同期的2.55亿美元减少31%。5月份最畅销的 游戏是

华纳兄弟Interactive发行的《不义联盟：我们心中的神》，销量排在第二位的是动视暴雪的《

使命召唤9：黑色行动2》，任天堂的《大金刚国 度：回归》排在第三位。2013年5月份游戏配

件的销售额为1.15亿美元，较2012年同期的1.23亿美元减少了6%。NPD估计新游戏光盘、硬件

和 配件的销售收入大约占电子游戏总收入的一半左右。预计，6、7月的电子游戏销售额将继

续保持下滑趋势，但是预计之后就会增长，届时艺电将发布《劲爆橄榄 球》系列的下一代产

品，Take-Two Interactive Software将在9月份发布《侠盗猎车手5》，还有其他一些游戏大作将

上市。 

      2012年2月,家用游戏主机市场的销售额相比2011年同期再度发生严重缩水-由2011年2月的13

亿3千万美元降至10亿6千万美元。游戏机是一种 价廉物美的娱乐，因此游戏机的销量也在不

断提升。不过未来游戏机的销量将会出现下滑，而签约在线游戏的玩家数量却会不断提升。

游戏机的销量在2010年出 现了下滑，这主是受到糟糕的经济以及游戏机生命周期的影响。目

前几家主要的游戏机厂商如微软、索尼以及任天堂公司都将会注重在线游戏的战略以增加收

入以及 玩家的品牌忠诚度。目前通过在线游戏三家主要游戏机厂商都因此获得数亿美元的收



入，其中微软公司的Xbox  Live处于绝对领先地位，预计微软公司将会因此在2013年获得超

过10亿美元的收入。虽然任天堂公司在这代游戏机竞争中取得了优势，但是其在线服务表 现

则是最弱的。 

第一章 游戏机设备行业概况 

第一节 游戏机设备的相关介绍 

一、游戏机设备的概念 

二、游戏机设备的特点 

三、游戏机设备的作用 

第二节 中国游戏机设备资源及开发利用情况分析 

一、中国游戏机设备在国民经济中的地位 

二、中国游戏机设备的开发情况 

三、中国游戏机设备的应用情况 

第三节 游戏机设备市场的特征分析 

第二章 世界游戏机设备行业发展现状分析 

第一节 世界游戏机设备行业发展概况 

一、全球游戏机设备行业的现状分析 

二、全球游戏机设备行业的发展历程 

三、全球游戏机设备行业市场发展趋势 

第二节 世界游戏机设备主要区域运行分析 

一、美国游戏机设备行业发展分析 

二、日本游戏机设备行业发展分析 

三、德国游戏机设备行业发展分析 

第三章 中国游戏机设备行业发展现状分析 

第一节 中国游戏机设备行业现状分析 

一、中国游戏机设备产品发展现状分析 

二、中国游戏机设备行业技术现状分析 

三、中国游戏机设备行业相关政策分析 

第二节 中国游戏机设备行业产业链分析 

第三节 中国游戏机设备所属行业经济效益状况分析 

一、行业企业规模分析 



二、行业从业人数分析 

三、行业资产规模分析 

四、行业市场规模分析 

五、行业经营费用分析 

六、行业经营利润分析 

七、行业主营收入分析 

第四节 中国游戏机设备所属行业经营指标波动性分析 

一、行业盈利能力分析 

二、行业偿债能力分析 

三、行业运营能力分析 

第四章 中国游戏机设备行业市场运行动态分析 

第一节 中国游戏机设备市场供需状况分析 

一、中国游戏机设备行业供给分析 

二、中国游戏机设备行业需求分析 

三、中国游戏机设备行业供需平衡分析 

第二节 中国游戏机设备行业市场进出口情况分析 

一、进出口总量分析 

二、进出口结构分析 

第三节 中国游戏机设备所属行业区域市场分析 

一、华东地区 

二、东北地区 

三、华北地区 

四、华南地区 

五、华中地区 

六、西南地区 

七、西北地区 

第五章 游戏机设备行业竞争分析 

第一节 行业竞争结构分析 

一、现有企业间竞争 

二、潜在进入者分析 



三、替代品威胁分析 

四、供应商议价能力 

第二节 游戏机设备行业竞争力分析 

一、游戏机设备行业综合竞争力分析 

二、游戏机设备行业市场增长潜力分析 

三、游戏机设备行业重点企业产品竞争分析 

第三节 中国游戏机设备行业国际竞争力比较 

一、生产要素 

二、需求条件 

三、相关和支持性产业 

四、企业战略、 

第四节 游戏机设备企业竞争策略分析 

一、提高我国游戏机设备市场竞争力的策略分析 

二、影响我国游戏机设备核心竞争力的对策 

三、2013-2018年游戏机设备行业竞争格局展望 

四、对游戏机设备企业发展策略的建议 

第六章 中国游戏机设备行业重点企业分析 

第一节 中山市金龙游乐设备有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、经营状况分析 

四、发展战略分析 

第二节 广州海立娱乐设备开发有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

第三节 广州华立电子科技有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

第四节 杭州神采飞扬娱乐有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 



第五节 广州希力电子科技有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、经营状况分析 

四、发展战略分析 

第六节 北京联合绿动科技有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、发展战略分析 

第七节 中山世宇实业有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、经营状况分析 

四、发展战略分析 

第八节 广州宝辉电子有限公司 

一、企业概况 

二、发展战略分析 

第九节 广东汕头华通电子有限公司 

一、企业概况 

二、发展战略分析 

第十节 西安肯琰优动漫科技有限公司 

一、企业概况 

二、发展战略分析

第三部分 游戏机设备行业前景预测 

第七章 中国游戏机设备行业发展预测 

第一节 中国游戏机设备所属行业市场预测 

一、2013-2018年游戏机设备所属行业销售预测 

二、2013-2018年游戏机设备所属行业成本预测 

三、2013-2018年游戏机设备所属行业盈利预测 

四、2013-2018年游戏机设备所属行业企业单位数预测 

五、2013-2018年游戏机设备所属行业总资产预测 

第二节 中国游戏机设备行业供需预测 



一、2013-2018年中国游戏机设备需求预测 

二、2013-2018年主要游戏机设备产品进出口预测 

第八章 中国游戏机设备发展前景 

第一节 游戏机设备行业发展前景 

一、中国游戏机设备发展前景 

二、游戏机设备发展方向分析 

第二节 游戏机设备市场趋势分析 

一、2013-2018年游戏机设备产业集中度趋势 

二、2013-2018年游戏机设备市场发展空间 

三、2013-2018年游戏机设备产业政策趋向 

第九章 中国游戏机设备企业发展战略与规划分析 

第一节 游戏机设备行业发展策略分析 

一、坚持产品创新的领先战略 

二、坚持品牌建设的引导战略 

三、坚持工艺技术创新的支持战略 

四、坚持市场营销创新的决胜战略 

五、坚持企业管理创新的保证战略 

第二节 游戏机设备行业市场的重点客户战略实施 

一、实施重点客户战略的必要性 

二、合理确立重点客户 

三、对重点客户的营销策略 

四、强化重点客户的管理 

五、实施重点客户战略要重点解决的问题 

第三节 中国游戏机设备行业SWOT分析 

一、优势 

二、劣势 

三、机会 

四、风险 

第十章 游戏机设备行业投资环境分析 



第一节 经济发展环境分析 

一、我国宏观经济运行情况 

二、国际宏观经济形势分析 

三、我国宏观经济形势分析 

四、投资趋势及其影响预测 

第二节 政策法规环境分析 

一、2013年游戏机设备行业政策环境 

二、2013年国内宏观政策对其影响 

三、2013年行业产业政策对其影响 

第三节 社会发展环境分析 

一、国内社会环境发展现状 

二、2013年社会环境发展分析 

三、2013-2018年社会环境对行业的影响分析 

第四节 技术发展环境分析 

一、全球游戏机设备行业技术发展现状 

二、国内游戏机设备行业技术发展现状 

三、2013-2018年游戏机设备行业发展趋势 

第十一章 游戏机设备行业投资机会与风险 

第一节 2013-2018年中国游戏机设备行业投资机会分析 

一、投资需求分析 

二、经济效益判断 

三、投资问题分析 

第二节 游戏机设备行业投资效益分析 

一、2012-2013年游戏机设备行业投资状况分析 

二、2013-2018年游戏机设备行业投资趋势预测 

三、2013-2018年游戏机设备行业的投资方向 

第三节 游戏机设备行业投资风险及控制策略分析 

一、游戏机设备行业市场竞争风险 

二、游戏机设备行业政策体制风险 

三、游戏机设备行业技术发展风险 

四、游戏机设备行业经营管理风险 



第十二章 游戏机设备行业投资战略研究 

第一节 游戏机设备企业投资策略分析 

一、产品定位策略 

二、产品开发策略 

三、渠道销售策略 

四、品牌经营策略 

五、营销服务策略 

第二节 游戏机设备行业投资策略分析 

一、把握国家投资的契机 

二、竞争性战略联盟的实施 

三、企业自身应对策略 

第三节 游戏机设备行业投资战略研究 

一、2013年游戏机设备行业投资战略 

二、2013-2018年游戏机设备行业投资战略 

三、2013-2018年细分行业投资战略 

四、对游戏机设备行业的投资建议 

第十三章 中国游戏机设备行业项目融资对策 

第一节 2013-2018年游戏机设备项目特点、 

一、游戏机设备及其项目的主要特点 

二、游戏机设备项目的融资特点 

三、游戏机设备项目的融资相关影响因素 

第二节 2013-2018年中国关于中国游戏机设备项目的融资对策分析 

一、从产业链的整体考虑项目的融资 

二、从产业链的环节 

三、多种形式的项目融资 

四、本国筹资的重要性 

五、有效吸引外资投资 

六、政府的政策支持 

第三节 2013-2018年游戏机设备行业民间资本进入机会与策略分析 
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