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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国教育软件市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十三

章。首先介绍了教育软件相关概述、中国教育软件产业运行环境等，接着分析了中国教育软

件行业运行的现状，然后介绍了中国教育软件细分行业市场运行走势、中国教育软件细分区

域市场发展状况。随后，报告对中国教育软件行业做了重点企业经营状况分析，最后分析了

中国教育软件行业发展趋势与投资预测。您若想对教育软件产业有个系统的了解或者想投资

教育软件行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    从教育软件所存在的主要问题以及当前科学技术的发展看来，教育软件发展重点将向个性

化和智能化方向迈进，并更加注重教育软件的情感性和互动性。 

      随着信息技术的发展，教育软件将注重于满足人的个性化需求。这就需要研究不同的人在

面对技术进行学习时的差异。目前，人们已经认识到问题的解决能力、创新 思维、协作技能

、信息素养等的重要性，但如何消除数字鸿沟，使所有的学习者包括特殊群体应用技术进行

有效学习，是我们应关注的重要课题。 

    随着信息化教育的深入发展，教育软件将更加强调互动性。所谓互动是指两人或两人以上

通过语言、符号和非口语等沟通方式，彼此影响而改变行为的历程。教师、学生、教育媒体

和交互发生的时间为互动的四个传播要素。在教育软件中， 互动一定是借助于媒体而发生的

，按照媒体类型可以分为文字互动、音频互动和视频互动三种类型；师生互动和生生互动按

照其时间特征看，既可以发生在课堂内构 成教学互动，也可以发生在课堂外构成社会互动，

师生互动与生生互动可以以同步方式或异步方式发生；信息技术环境中的学习者是通过与学

习界面交互而引发的与 学习内容的互动。 

    把握好教育软件的发展趋势，将前沿技术应用于教育软件，不仅有利于教学人员构建一种

全新、多变的教学环境和教学手段，而且可以为学习者提供一种可以进行交互、直观、自主

探索的学习模式，在多方面提高教与学的质量与效果。

     随着信息技术的发展，教育软件将注重于满足人的个性化需求。这就需要研究不同的人在

面对技术进行学习时的差异。目前，人们已经认识到问题的解决能力、创新思维、协作技能

、信息素养等的重要性，但如何消除数字鸿沟，使所有的学习者包括特殊群体应用技术进行

有效学习，是我们应关注的重要课题。  
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