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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国冰淇淋连锁市场分析与投资前景研究报告》共十二章。

立足于冰淇淋行业整体发展大势，对中国冰淇淋行业的发展情况、其它冰淇淋、进出口数据

、相关行业等进行了分析及预测，最后对未来冰淇淋行业发展的整体环境及发展趋势进行探

讨和研判，为冰淇淋企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，

为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科

学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。 

    由于我国的冰淇淋发展主要是近三四十年的事情，我国冰淇淋产业尚处于发展期，市场潜

力巨大， 但发展水平低。我国的冰淇淋产业上没有形成真正的冰淇淋文化，国民在冰淇淋的

消费上受到传统观念影响，把冰淇淋当做季节性消费品，认为冰淇淋是盛夏消暑的 饮品，随

着近年来社会的开放和发展，欧美的生活方式和消费观念越来越受到年轻一族的亲睐，冰淇

淋，特别是高档冰淇淋，成为时尚一族追逐的目标。随着中国经 济的发展和社会的进步，广

大民众生活水品的提高，休闲型消费目前正成为国内流行的消费方式。在冰淇淋行业中，哈

根达斯、DQ等知名品牌成为冰淇淋行业的风 向标，其引领的休闲型消费方式正席卷整个冰

淇淋行业，促使中国冰淇淋由季节性消费品转化为休闲型消费品。 

     中国潜力巨大的冰淇淋市场吸引了巨大资本的追捧和关注，这一切都为中国冰淇淋工业的

发展带来了广阔的市场前景。数据显示，上海、北京、广州三个特大城市的 销售量占了全国

冷饮市场的25%，东北市场销量占国内市场总额的13%。以上海为例，2004年冷饮市场的销售

额就达到了10亿元，2006年更是突破 13亿元大关。2011年中国冷饮市场规模达到280万吨，人

均消费量可达2.1公斤年；2015年产销量将达到450万吨，可见中国的冷饮市场潜力之巨 大。 

     目前我国冰淇淋消费正呈现出消费季节淡化、品牌消费强化、消费群体集中、家庭消费兴

起的新特点。冰淇淋已从过去的防署降温食品逐步转化为以享受为主的休闲 食品，从夏季集

中销售逐渐向一年四季都有销售的方向发展，季节性的差异正在逐步淡化，市场容量显著增

大。好吃好看、浪漫时尚的新鲜现制软冰淇淋产品，吸引 了相当多的消费者，市场上也催生

出了以DF冰淇淋加盟店为代表的各式各样的冰淇淋专卖店，促进了我国加盟业的迅速发展。 

     冰淇淋专卖店产品丰富，草莓、柠檬、蓝莓等各式美味果浆与各种口味冰淇淋的配搭，随

个人口味和偏好，清爽、酸、甜等各种滋味的自由混搭，体现着一种时尚、 一种追随、一种

趋势、一种侵袭和一种蔓延的文化，引领时代冷饮新潮流。尤其市场上在国内以DF冰淇淋为

主导的软冰淇淋品牌，DF冰淇淋是在零下8摄氏度的 温控条件下制作出来的冰淇淋，同时

，DF利用定制的膨化技术，在冰淇淋制作过程中注入约40%的最佳空气配比，让冰淇淋保持



稳定的高品质。相比在零下15 摄氏度以下成型的硬质冰淇淋，通过特别温控与膨化技术制作

的DF冰淇淋入口时更加香软柔滑，而增添各类可口辅料让冰淇淋的口感更加丰富独特，创造

出独一无 二的冰淇淋美味。 

     飞速发展的特许加盟连锁行业带来了商机与发展，同时，行业本身亟待规范化、诚信化发

展，不少加盟品牌骗取加盟费，对加盟商后续运营支持置之不理等现象时有 发生，这些现象

都严重影响了加盟品牌在加盟商心中的形象，同时在一定程度上，阻碍了特许连锁行业的健

康发展。目前，随着软冰淇淋加盟业的迅速升温，很多打 着意式冰淇淋、手工冰淇林等旗帜

的品牌也应运而升，这在一定程度上，对投资者选择品牌造成了难度。因此，大家在选择品

牌方面要多方考察，让自己的资金&ldquo;投 得其所，投得所值&rdquo;。 
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