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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国红酒市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十一章。

首先介绍了红酒行业相关概述、中国红酒行业发展环境等，接着分析了中国红酒行业产业链

状况，然后介绍了中国红酒行业规模、中国红酒国内市场。随后，报告对国内外红酒重点企

业做了企业经营状况分析，最后分析了中国红酒行业发展趋势及投资前景。您若想对红酒产

业有个系统的了解或者想投资红酒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

     2013年中国的葡萄酒进口市场容量为1.3千万箱，而2012年只有1650万箱。中国葡萄酒进口

市场容量将在五年内达到5千万箱（12瓶750ml， 下同），十年内达到1亿箱。进口葡萄酒比例

达到了16%，进口量在过去四年内增长了60%。葡萄酒专业水平的增长未跟上市场的增长，如

分销与管理方面的不 足。这导致了走私酒和假酒泛滥。自2006年以来，葡萄酒进口商的数量

增至三倍，仍不能完全满足市场的需求。估计中国的葡萄酒进口商和经销商共有2万个左 右

。成熟的商家奋力游说政府加强法律法规，以整顿鱼龙混杂的市场。中国政府也认识到假酒

等问题的严重性，预计这两年内会有所行动。特别是学习美国等国家的 税法，以葡萄酒的进

口量征税，而不是进口额。 

    2013年中国葡萄酒销量赶超英国，成为全球第五大葡萄酒消费国。大陆和香港地区葡萄酒

消费量上升21.5%。就消费额来看，三年内，中国葡萄酒将超过英国，成为仅次于美国的全球

第二大葡萄酒消费国。从品种来看，中国人一边倒地倾向于红酒： 他们消费的葡萄酒当中

有90%都是红酒。由于这种偏好的存在，中国的红酒消费数量排到了世界第五。中国红酒市

场零售规模为600亿-700亿元，到 2013年将超过900亿元。不过，考虑到每年数量庞大的&quot;

水货&quot;，中国红酒市场规模实际已经超过1000亿元，5年后有望翻一番，达到2000亿元。

可 以预见的是，未来中国葡萄酒市场将实现从百亿级向千亿级的时代跨越，打造具有鲜明特

色的优质产品成为葡萄酒企业面临的挑战。未来中国葡萄酒市场将呈现出产 区资源全球化、

葡萄酒文化本土化、消费高端化三大趋势。 
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