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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国展示架市场现状分析及投资前景研究报告》共十二章。

介绍了展示架行业相关概述、中国展示架产业运行环境、分析了中国展示架行业的现状、中

国展示架行业竞争格局、对中国展示架行业做了重点企业经营状况分析及中国展示架产业发

展前景与投资预测。您若想对展示架产业有个系统的了解或者想投资展示架行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

    展示架行业的发展离不开市场和产业两大因素。中国是世界最大、最具潜力的消费市场。

展览是促进市场开发、内外贸易发展的一种最有效手段。中国企业要开拓海外市场将更多地

赴国外去参加展览会；外国企业想进入、巩固中国市场将更多地到中国来参加展览会。国内

、国际两个庞大的市场和中外企业对展览的需求，以及我国经济对世界经济的辐射力，决定

中国展示架行业的发展前景一片光明。展架的发展趋势必然会带动新牌展架的发展! 

    中国展示架行业的整合势在必行。整合使展览会更加专业化、更加贸易化、更加品牌化、

更加市场化。这也是新牌展架厂发展品牌展架的目标.  
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    世界展示架行业以美国和德国最为发达，无论展示架种类还是展示架设计，这2个国家都始

终走在前列，主导世界展示架市场的潮流。目前在全球展示架消费量中，美国占26%、欧洲

占19%、亚洲占35%、其它占20%，日本占了亚洲的主要份额。  
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    我国展示架行业主管部门主要有中华人民共和国工业和信息化部、中华人民共和国国家发

展和改革委员会、国家质量监督检验检疫总局、国家工商行政管理总局等政府部门。 

    政府部门对展示架行业的管理主要体现在以下三个方面： 

    （1）制定相关的法律规范生产企业的生产行为，引导企业规范生产和销售； 

    （2）制定相关行业的国家标准； 

    （3）采取措施激励企业进行科研创新，提高行业发展水平。 

                             部门名称             主要职责                               

中华人民共和国工业和信息化部             

拟订、并组织实施工业行业规划、产业政策和标准；监测工业行业日常运行；推动重大技术

装备发展和自主创新；管理通信业，指导推进信息化建设；协调维护国家信息安全等。            

（一）提出新型工业化发展战略和政策，协调解决新型工业化进程中的重大问题，拟订并组

织实施工业、通信业、信息化的发展规划，推进产业结构战略性调整和优化升级，推进信息

化和工业化融合，推进             

军民结合、寓军于民的武器装备科研生产体系建设。             

（二）制定并组织实施工业、通信业的行业规划、计划和产业政策，提出优化产业布局、结

构的政策建议，起草相关法律法规草案，制定规章，拟订行业技术规范和标准并组织实施，

指导行业质量管理工作。             

（三）监测分析工业、通信业运行态势，统计并发布相关信息，进行预测预警和信息引导，

协调解决行业运行发展中的有关问题并提出政策建议，负责工业、通信业应急管理、产业安

全和国防动员有关工作。             

（四）负责提出工业、通信业和信息化固定资产投资规模和方向（含利用外资和境外投资）

、中央财政性建设资金安排的意见，按国务院规定权限审批、核准国家规划内和年度计划规

模内固定资产投资项目。             

（五）拟订高技术产业中涉及生物医药、新材料、航空航天、信息产业等的规划、政策和标

准并组织实施，指导行业技术创新和技术进步，以先进适用技术改造提升传统产业，组织实

施有关国家科技重大专项，推进相关科研成果产业化，推动软件业、信息服务业和新兴产业



发展。             

（六）承担振兴装备制造业组织协调的责任，组织拟订重大技术装备发展和自主创新规划、

政策，依托国家重点工程建设协调有关重大专项的实施，推进重大技术装备国产化，指导引

进重大技术装备的消化创新。             

（七）拟订并组织实施工业、通信业的能源节约和资源综合利用、清洁生产促进政策，参与

拟订能源节约和资源综合利用、清洁生产促进规划，组织协调相关重大示范工程和新产品、

新技术、新设备、新材料的推广应用。             

（八）推进工业、通信业体制改革和管理创新，提高行业综合素质和核心竞争力，指导相关

行业加强安全生产管理。             

（九）负责中小企业发展的宏观指导，会同有关部门拟订促进中小企业发展和非国有经济发

展的相关政策和措施，协调解决有关重大问题。             

（十）统筹推进国家信息化工作，组织制定相关政策并协调信息化建设中的重大问题，促进

电信、广播电视和计算机网络融合，指导协调电子政务发展，推动跨行业、跨部门的互联互

通和重要信息资源的开发利用、共享。             

（十一）统筹规划公用通信网、互联网、专用通信网，依法监督管理电信与信息服务市场，

会同有关部门制定电信业务资费政策和标准并监督实施，负责通信资源的分配管理及国际协

调，推进电信普遍服务，保障重要通信。互联网、专用通信网，依法监督管理电信与信息服

务市场，会同有关部门制定电信业务资费政策和标准并监督实施，负责通信资源的分配管理

及国际协调，推进电信普遍服务，保障重要通信。             

（十二）统一配置和管理无线电频谱资源，依法监督管理无线电台（站），负责卫星轨道位

置的协调和管理，协调处理军地间无线电管理相关事宜，负责无线电监测、检测、干扰查处

，协调处理电磁干扰事宜，维护空中电波秩序，依法组织实施无线电管制。             

（十三）承担通信网络安全及相关信息安全管理的责任，负责协调维护国家信息安全和国家

信息安全保障体系建设，指导监督政府部门、重点行业的重要信息系统与基础信息网络的安

全保障工作，协调处理网络与信息安全的重大事件。             

（十四）开展工业、通信业和信息化的对外合作与交流，代表国家参加相关国际组织。            

（十五）承办国务院交办的其他事项。                               

中华人民共和国国家发展和改革委员会             

（一）拟订并组织实施国民经济和社会发展战略、中长期规划和年度计划，统筹协调经济社

会发展，研究分析国内外经济形势，提出国民经济发展、价格总水平调控和优化重大经济结

构的目标、政策，提出综合运用各种经济手段和政策的建议，受国务院委托向全国人大提交



国民经济和社会发展计划的报告。             

（二）负责监测宏观经济和社会发展态势，承担预测预警和信息引导的责任，研究宏观经济

运行、总量平衡、国家经济安全和总体产业安全等重要问题并提出宏观调控政策建议，负责

协调解决经济运行中的重大问题，调节经济运行，负责组织重要物资的紧急调度和交通运输

协调。             

（三）负责汇总分析财政、金融等方面的情况，参与制定财政政策、货币政策和土地政策，

拟订并组织实施价格政策。综合分析财政、金融、土地政策的执行效果，监督检查价格政策

的执行。负责组织制定和调整少数由国家管理的重要商品价格和重要收费标准，依法查处价

格违法行为和价格垄断行为等。负责全口径外债的总量控制、结构优化和监测工作，促进国

际收支平衡。             

（四）承担指导推进和综合协调经济体制改革的责任，研究经济体制改革和对外开放的重大

问题，组织拟订综合性经济体制改革方案，协调有关专项经济体制改革方案，会同有关部门

搞好重要专项经济体制改革之间的衔接，指导经济体制改革试点和改革试验区工作。             

（五）承担规划重大建设项目和生产力布局的责任，拟订全社会固定资产投资总规模和投资

结构的调控目标、政策及措施，衔接平衡需要安排中央政府投资和涉及重大建设项目的专项

规划。安排中央财政性建设资金，按国务院规定权限审批、核准、审核重大建设项目、重大

外资项目、境外资源开发类重大投资项目和大额用汇投资项目。指导和监督国外贷款建设资

金的使用，引导民间投资的方向，研究提出利用外资和境外投资的战略、规划、总量平衡和

结构优化的目标和政策。组织开展重大建设项目稽察。指导工程咨询业发展。             

（六）推进经济结构战略性调整。组织拟订综合性产业政策，负责协调第一、二、三产业发

展的重大问题并衔接平衡相关发展规划和重大政策，做好与国民经济和社会发展规划、计划

的衔接平衡；协调农业和农村经济社会发展的重大问题；会同有关部门拟订服务业发展战略

和重大政策，拟订现代物流业发展战略、规划，组织拟订高技术产业发展、产业技术进步的

战略、规划和重大政策，协调解决重大技术装备推广应用等方面的重大问题。             

（七）承担组织编制主体功能区规划并协调实施和进行监测评估的责任，组织拟订区域协调

发展及西部地区开发、振兴东北地区等老工业基地、促进中部地区崛起的战略、规划和重大

政策，研究提出城镇化发展战略和重大政策，负责地区经济协作的统筹协调。             

（八）承担重要商品总量平衡和宏观调控的责任，编制重要农产品、工业品和原材料进出口

总量计划并监督执行，根据经济运行情况对进出口总量计划进行调整，拟订国家战略物资储

备规划，负责组织国家战略物资的收储、动用、轮换和管理，会同有关部门管理国家粮食、

棉花和食糖等储备。             

（九）负责社会发展与国民经济发展的政策衔接，组织拟订社会发展战略、总体规划和年度



计划，参与拟订人口和计划生育、科学技术、教育、文化、卫生、民政等发展政策，推进社

会事业建设，研究提出促进就业、调整收入分配、完善社会保障与经济协调发展的政策建议

，协调社会事业发展和改革中的重大问题及政策。             

（十）推进可持续发展战略，负责节能减排的综合协调工作，组织拟订发展循环经济、全社

会能源资源节约和综合利用规划及政策措施并协调实施，参与编制生态建设、环境保护规划

，协调生态建设、能源资源节约和综合利用的重大问题，综合协调环保产业和清洁生产促进

有关工作。             

（十一）组织拟订应对气候变化重大战略、规划和政策，与有关部门共同牵头组织参加气候

变化国际谈判，负责国家履行联合国气候变化框架公约的相关工作。             

（十二）起草国民经济和社会发展、经济体制改革和对外开放的有关法律法规草案，制定部

门规章。按规定指导和协调全国招投标工作。             

（十三）组织编制国民经济动员规划、计划，研究国民经济动员与国民经济、国防建设的关

系，协调相关重大问题，组织实施国民经济动员有关工作。             

（十四）承担国家国防动员委员会有关具体工作和国务院西部地区开发领导小组、国务院振

兴东北地区等老工业基地领导小组、国家应对气候变化及节能减排工作领导小组的具体工作

。             

（十五）承办国务院交办的其他事项。                               

国家质量监督检验检疫总局             

国务院决定国家质量技术监督局与国家出入境检验检疫局合并，组建中华人民共和国国家质

量监督检验检疫总局（正部级，简称国家质检总局）。国家质量监督检验检疫总局是国务院

主管全国质量、计量、出入境商品检验、出入境卫生检疫、出入境动植物检疫和认证认可、

标准化等工作，并行使行政执法职能的直属机构。                               

国家工商行政管理总局             

中华人民共和国国家工商行政管理总局（简称国家工商总局）是中华人民共和国国务院主管

市场监督管理和有关行政执法工作的正部级国务院直属机构，由原中华人民共和国国家工商

行政管理局升格而来。国家工商行政管理总局负责流通领域的商品质量监督管理，国家工商

行政管理总局在实施流通领域商品质量监督管理中查出的属于生产环节引起的产品质量问题

，移交国家质量监督检验检疫总局处理。国家工商行政管理总局不再重新组建检测检验机构

。                
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