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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国包装广告市场分析与投资前景研究报告》共十六章。首

先介绍了包装广告相关概述、中国包装广告市场运行环境等，接着分析了中国包装广告市场

发展的现状，然后介绍了中国包装广告重点区域市场运行形势。随后，报告对中国包装广告

重点企业经营状况分析，最后分析了中国包装广告行业发展趋势与投资预测。您若想对包装

广告产业有个系统的了解或者想投资包装广告行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    商品的包装是企业宣传产品、推销产品的重要策略之一。精明的厂商在包装上印上简单的

产品介绍，就成了包装广告。 利用包装商品的纸、盒、罐子，介绍商品的内容，具有亲切感

，它随着商品深入到消费者的家庭，而且广告费用可以计入包装费用之中，对企业来说，既

方便又省 钱。近几年，许多厂商干脆在商品的外包装  （如塑料提袋等）上加印自己生产或经

营的主要商品，从而扩大了包装广告的作用。这种广告形式主客两宜，获得了普遍欢迎。 

第一章 包装广告行业发展概述 

第一节 广告简介 

一、广告的概念 

二、广告的本质特点和要素 

三、广告的分类和主要形式 

四、广告媒体简介 

第二节 包装广告 

一、包装广告的概念 

二、包装广告的划分 

三、包装广告的主要功能 

四、包装广告媒体 

五、包装广告的特征 

第二章 国外广告行业发展分析 

第一节 世界广告行业发展概况 

一、2013-2014年全球广告经营状况 

二、2013-2014年世界广告业排名状况分析 

三、2013-2014世界广告业发展状况 

第二节 2013-2014年世界广告业发展状况分析 



一、2013-2014年世界广告业发展规模分析 

二、2013-2014年世界广告业发展特点分析 

三、2013-2014年世界广告发展存在的问题 

四、2013-2014年世界广告企业竞争分析 

第三节 全球广告市场分析 

一、全球广告市场格局分析 

二、2013-2014年戛纳广告节的开展情况 

三、2013-2014年全球广告支出情况分析 

四、2013-2014年全球包装广告开支额 

五、2013-2014年欧债危机对广告行业的冲击 

六、2014-2020年中国对全球广告市场的贡献 

第四节 2014-2020年世界广告业发展趋势分析 

一、世界广告发展新趋势变化 

二、包装广告发展前景分析 

三、2013年全球广告支出增长预测 

四、2013-2014年全球广告预算情况 

五、2014-2020年广告行业发展前景 

第三章 世界包装广告业发展分析 

第一节 2013-2014年世界包装广告业发展分析 

一、2013-2014年美国包装广告业发展分析 

二、2013-2014年日本包装广告业发展分析 

三、2013-2014年俄罗斯包装广告业发展分析 

第二节 2013-2014年世界包装广告市场需求分析 

一、2013-2014年世界包装广告市场需求量分析 

二、2013-2014年世界包装广告策划分析 

三、2013-2014年国外企业进军中国市场情况 

四、2013-2014年世界包装广告业竞争分析 

第三节 2014-2020年世界包装广告市场发展趋势分析 

第四章 我国广告行业发展现状 

第一节 中国广告行业综合状况分析 



一、中国本土广告业发展现状 

二、中国广告产业在外资重压下发展 

三、中国本土广告公司的swot分析 

四、国家政策促进广告业发展 

第二节 我国广告市场发展分析 

一、2013-2014年中国广告发展现状 

二、2013-2014年内地广告市场规模分析 

三、2013-2014年中国广告市场价值分析 

四、2013年中国广告市场的投放额 

五、2013年广告行业人才供求情况 

六、2014年广告市场面临的挑战 

第三节 我国广告市场规范情况 

一、2013年中国查处广告违法案件情况 

二、2013年广告业存在的主要问题探讨 

三、2013年中国广告行业新的自律规则 

四、2013年广告行业结盟维护创意版权 

第五章 我国包装广告行业发展分析 

第一节 中国包装广告行业概况 

一、中国包装广告发展历程 

二、中国包装广告的产品类别 

三、中国的包装广告产业的整合分析 

四、跨行业合作形势下包装广告的优势 

第二节 中国包装广告市场发展现状 

一、包装广告的投放特点 

二、包装广告对用户消费的影响 

三、包装广告发展形式分析 

四、包装广告规范情况分析 

第三节 包装广告市场空间分析 

一、2013年中国包装广告市场规模 

二、2013年酒类包装广告市场规模 

三、2014年包装广告市场规模预测 



第四节 中国包装广告的相关政策分析 

一、法律因素在包装广告发展中的作用 

二、包装广告在高速发展中趋于健全规范 

三、包装广告规范与发展的法律策略分析 

第六章 中国包装广告受众及投放分析 

第一节 包装广告的投放原因及特点 

一、投放包装广告的原因 

二、包装广告在广告媒体中的地位 

三、包装广告接受度情况分析 

四、制约包装广告发展的瓶颈 

第二节 包装广告受众分析 

一、受众接触包装广告的黄金时间 

二、受众最感兴趣的广告形式 

三、受众最感兴趣的广告内容 

第三节 影响包装广告投放的要素分析 

一、影响包装广告投放宏观因素分析 

二、吸引受众的最重要的要素 

三、消费热点决定记忆程度 

第七章 包装广告效果影响因素分析 

第一节 包装广告投放效果的影响因素 

一、广告环境 

二、广告创意 

三、广告投放时机 

第二节 体现广告价值的重要指标 

一、发行量 

二、到达率 

三、目标受众特征 

四、目标受众消费形态和生活形态 

五、目标受众交叉重叠和千人成本 

第三节 包装广告的投放 



一、确定战略目标 

二、选择户外媒体的因素 

三、准确定位目标市场 

四、确定理想发布数量 

五、预测发布效果 

六、监测投放效果 

第四节 包装广告的配合策略 

一、广告目的的配合 

二、广告策略的配合 

三、广告排期的配合 

四、广告位置的配合 

第五节 广告主媒体投放新趋势分析 

一、经济形势好转带动投放热情 

二、媒体选择更加注重投放效益 

三、营销传播手段向终端和公关倾斜 

四、媒体组合策略强调精准化 

五、行业广告投放与消费格局紧密联动 

六、生活必需品行业投放平稳上升 

七、高生活品质行业投放在低段位小幅爬升 

八、广告投放更需敏锐且理性 

第八章 中国包装广告市场竞争分析 

第一节 2014年中国各种广告形式市场竞争综合分析 

一、2014年包装广告与传统广告行业竞争分析 

二、2014年新媒体对包装广告的压力 

三、2014年中国广告业界软硬广告竞争分析 

第二节 2014年中国包装广告业竞争状况分析 

一、2014年中国包装广告品牌竞争分析 

二、2014年中国包装广告价格竞争分析 

三、2014年中国包装广告竞争战略分析 

第九章 包装广告企业竞争策略分析 



第一节 包装广告市场竞争策略分析 

一、2014年包装广告市场增长潜力分析 

二、2014年包装广告主要潜力品种分析 

三、现有包装广告产品竞争策略分析 

四、潜力包装广告品种竞争策略选择 

五、典型企业产品竞争策略分析 

第二节 包装广告企业竞争策略分析 

一、欧债危机对包装广告行业竞争格局的影响 

二、欧债危机后包装广告行业竞争格局的变化 

三、2014-2020年我国包装广告市场竞争趋势 

四、2014-2020年包装广告行业竞争格局展望 

五、2014-2020年包装广告行业竞争策略分析 

六、2014-2020年包装广告企业竞争策略分析 

第十章 包装广告重点企业竞争分析 

第一节 北京共升传媒广告有限责任公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2014-2020年发展战略 

第二节 北京兴远时代广告设计公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2014-2020年发展战略 

第三节 武汉至和彩印包装广告有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2014-2020年发展战略 

第四节 上海三人行包装策划有限公司 

一、企业概况 



二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2014-2020年发展战略 

第五节 EGO意格品牌策划 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2014-2020年发展战略 

第六节 天津市广告公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2014-2020年发展战略 

第七节 北京正邦品牌设计公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2014-2020年发展战略 

第八节 深圳朗图企业形象设计有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2014-2020年发展战略 

第九节 北京早晨设计顾问有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2014-2020年发展战略 

第十节 深圳韩家英设计公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 



四、2014-2020年发展战略 

第十一章 包装广告行业发展趋势分析 

第一节 中国广告行业发展趋势分析 

一、中国广告业发展新动向 

二、2014年中国广告市场趋势解析 

三、2014-2020年中国广告行业发展前景 

四、2014年中国对全球广告市场的推动 

五、2014年中国广告市场发展与新媒体趋势 

第二节 中国包装广告市场趋势前景分析 

第十二章 未来包装广告行业发展预测 

第一节 2014-2020年国际包装广告市场预测 

一、2014-2020年全球包装广告行业供给预测 

二、2014-2020年全球包装广告市场需求前景 

三、2014-2020年全球包装广告市场价格预测 

第二节 2014-2020年国内包装广告市场预测 

一、2014-2020年国内包装广告行业供给预测 

二、2014-2020年国内包装广告行业规模预测 

三、2014-2020年国内包装广告市场需求前景 

四、2014-2020年国内包装广告市场价格预测 

五、2014-2020年国内包装广告行业集中度预测 

第十三章 包装广告行业投资现状分析 
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图表 2014-2020年美国包装广告市场规模及预测 

图表 2009-2013年日本主要媒体广告市场规模 

图表 2009-2013年日本主要媒体广告市场规模变动情况 

图表 2009-2013年日本包装广告市场规模及预测 

图表 包装广告管理中存在的问题比重分析 

图表 2013年包装广告花费top10品牌 

图表 北京各种广告形式营业额比重 

图表 2010-2013年华视传媒集团有限公司广告营业额情况 

图表 2009年-2013年全球各地区广告经营额 

图表 2014年-2020年全球广告市场规模及增速 

图表 2013年中国广告媒体结构 

图表 中国本土广告公司的swot分析 

图表 2009-2013年各类型被访媒体实际广告收入增幅变化情况 

图表 中国广告业演变的三个阶段的主要特征 

图表 中国广告业结构关系 

图表 中国广告业活动过程 

图表 广告在品牌传播中对消费者的影响作用 

图表 2013年美国广告主及广告代理投放包装广告的主要原因 

图表 2009-2013年美国包装广告及广告市场规模 

图表 2013年主要行业人才需求占总需求比例图 

图表 2013年中国大陆主要包装广告经营额及增长 

图表 2013年各类包装广告经营额同比增长率 

图表 2013年各类杂志广告经营额同比增长率 

图表 2013年中国报刊主要行业广告经营额同比增长 

图表 2003-2013年全国报刊广告刊登额及增长率 

图表 2013年报纸杂志广告总量同比变化 



图表 2013年主要报刊、杂志广告份额 

图表 2013年主要类别报刊广告份额 

图表 2013年重点行业广告活跃度 

图表 2013-2014年中国地铁移动电视市场规模 

图表 包装广告与其他广告的优劣势比较 

图表 受众接触广播与电视的时间习惯比较 

图表 中国广播媒体的现状 

图表 2009-2013年中国包装广告收入增长情况 

图表 2013年度中国交通广播广告创收排名表(71家会员单位) 

图表 2013-2014年同期包装广告市场状况比较 

图表 2013-2014年同期包装广告价值估算 

图表 2013年各月top100广告主市场价值估算 

图表 2013年各月top100户外媒体市场价值估算 

图表 2013年top10广告行业类型 

图表 2013年广告价值估算top10广告主推广项目数和创意数 

图表 2013年奥运会三个级别广告主户外投放状况 

图表 2013年中国品牌包装广告投放费用及增长率 

图表 2013年主要网站品牌广告投放费用 

图表 2013年中国包装广告主要厂商市场份额 

图表 2013年奥运会赞助商包装广告投放费用比例 

图表 2012年7月-2013年6月奥运赞助商包装广告投放费用分布 

图表 2010-2013年房地产行业包装广告投放情况 

图表 2010-2013年汽车行业包装广告投放情况 

图表 2009-2013年韩国包装广告的发展 

图表 2013年我国移动广告不同类型收入比例 

图表 用户对被动接受移动广告的态度 

图表 2013年和2012年全球移动广告收入构成比较 

图表 2014-2020年全球移动广告收入发展预测 

图表 搜索广告市场竞争 

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。 
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