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说明、目录、图表目录

    2011-2013 年，全球手机出货量分别为15.46 亿部、17.126亿部和18.218 亿部，其中，智能手

机出货量分别为4.14 亿部，7.253 亿部和10.042 亿部，智能手机出货量占比分别为31.79%

、42.35%和55.12%，占比逐年提高。

资料来源：博思数据整理

    我国是全球手机生产大国，产量占全球手机产量的80%以上。近两年，我国手机出货量

为4.66 亿部、5.79 亿部，其中智能手机出货量分别为2.58 亿部、4.23 亿部，同比增长166.8%

和64.1%， 其中Android 手机出货量占同期智能手机出货量的86.4%和94%。我国智能手机销量

占比也逐渐提高 ，Android 手机占据了智能手机的绝大部分。

    根据工信部统计，截至2013 年4 季度末，我国手机用户为12.29 亿户,3G用户比例达到36.10%

。2011-2013 年末，我国手机用户和3G 用户情况如下所示：

资料来源：博思数据整理

    博思数据发布的《2014-2020年中国手机行业市场前瞻与投资预测分析报告》共九章。首先

介绍了手机相关概述、中国手机市场运行环境等，接着分析了中国手机市场发展的现状，然

后介绍了中国手机重点区域市场运行形势。随后，报告对中国手机重点企业经营状况分析，

最后分析了中国手机行业发展趋势与投资预测。您若想对手机产业有个系统的了解或者想投

资手机行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析

8.1.11 UT斯达康（中国）有限公司经营情况分析

（1）公司简介

（2）公司经营情况分析

（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析
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（3）公司竞争优势分析
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8.2.4 深圳市金立通信设备有限公司经营情况分析

（1）公司简介

（2）公司经营情况分析



（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析

8.2.5 TCL通讯科技控股有限公司经营情况分析
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（5）公司发展最新动态及未来发展分析

8.2.8 夏新科技有限公司经营情况分析
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8.2.15 宇龙计算机通信科技（深圳）有限公司经营情况分析



（1）公司简介

（2）公司经营情况分析

（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析

8.2.16 广东步步高电子工业有限公司经营情况分析

（1）公司简介

（2）公司经营情况分析

（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析

8.2.17 明基电通（上海浦东）有限公司经营情况分析

（1）公司简介

（2）公司经营情况分析

（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析

8.2.18 江苏高通科技实业有限公司经营情况分析

（1）公司简介

（2）公司经营情况分析

（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析

8.2.19 珠海市魅族科技有限公司经营情况分析

（1）公司简介

（2）公司经营情况分析

（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析

8.2.20 万利达集团有限公司经营情况分析

（1）公司简介

（2）公司经营情况分析



（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析

8.2.21 广东欧珀移动通信有限公司经营情况分析

（1）公司简介

（2）公司经营情况分析

（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析

8.3 国内手机代工企业经营情况分析

8.3.1 富士康科技集团经营情况分析

（1）公司简介

（2）公司经营情况分析

（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析

8.3.2 华宝通讯（南京）有限公司经营情况分析

（1）公司简介

（2）公司经营情况分析

（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析

8.3.3 伟创力制造（珠海）有限公司经营情况分析

（1）公司简介

（2）公司经营情况分析

（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析

8.3.4 华冠通讯（江苏）有限公司经营情况分析

（1）公司简介

（2）公司经营情况分析

（3）公司竞争优势分析



（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析

8.3.5 比亚迪电子（国际）有限公司经营情况分析

（1）公司简介

（2）公司经营情况分析

（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析

第9章：中国手机行业投资分析

9.1 中国手机行业投资特性

9.1.1 手机行业进入壁垒分析

9.1.2 手机行业盈利模式分析

9.1.3 手机行业盈利因素分析

9.2 中国手机行业投资前景

9.2.1 手机行业政策风险

9.2.2 手机行业技术风险

9.2.3 手机行业竞争风险

9.2.4 手机行业宏观经济波动风险

9.2.5 手机行业关联产业风险

9.2.6 手机行业其他风险

9.3 中国手机行业投资建议
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