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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国图书出版市场竞争力分析及投资前景研究报告》共八章

。首先介绍了图书出版相关概述、中国图书出版市场运行环境等，接着分析了中国图书出版

市场发展的现状， 然后介绍了中国图书出版重点区域市场运行形势。随后，报告对中国图书

出版重点企业经营状况分析，最后分析了中国图书出版行业发展趋势与投资预测。您若想对 

图书出版产业有个系统的了解或者想投资图书出版行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    根据 2013年 6 月新闻出版广电总局发布的《2012 年全国新闻出版业基本情况》，截至 2012 

年年底，全国共有出版社570 家（包括副牌社 33家），其中，中央级出版社 220 家（包括副牌

社13 家），地方出版社 360 家（包括副牌社 20家）。 

    教材出版方面，教材出版市场中仍存在一定的垄断，目前人民教育出版社教材占据市场主

要份额。自 2001 年新课改以来，人民教育出版社的垄断地位被打破，有多家独立法人团体或

出版社被教育部批准编写出版中小学教材。 

    目前教材编写出版主要机构如下，地方集团中江苏、湖南、广东等有实力进行编写出版，

但人民教育出版社仍占主要份额。 

 资料来源：博思数据整理  

    目前全国所有出版社均为国有经营。由于国家对出版社实行特许经营制和行政许可制许可

管理，行业准入相当严格，成为特殊行业。 

    一般图书出版方面，国有出版单位才拥有专有出版权，而民营出版企业只能和国有出版单

位进行合作出版。近年来，民营出版企业机制灵活，发展迅猛，渗透力和竞争力不断提高。 

    （2）图书发行格局 

    发行方式可以分为：总发行、批发、零售、连锁经营，其中大型发行集团、连锁经营系统

、大型书城是主力。   资料来源：博思数据整理  

    发行主体为：新华书店、民营书店、外资书店、网上书店及出版社自办发行业务等。其中

，通过数年改革与连锁经营的推进，全国大部分省份形成了新华书店发行集团，教材发行仍

以各地新华书店为主要渠道。 

    根据新闻出版总署发布的《2012 年全国新闻出版业基本情况》，2012 年，全国共有出版物

发行网点 162,633 处，与上年相比增长 2.40%。其中新华书店及其发行网点 8,403 处，与上年相

比减少 1.16%；供销社发行网点 647 处，与上年相比减少 24.86%；出版社自办发行网点 446 处

，与上年相比减少 0.22%；文化、教育、广电、邮政系统发行网点36,721处，与上年相比增长

3.65%；上述系统外批发网点 6,505 处，与上年相比增长 5.10%；集个体零售网点 116,081 处，



与上年相比增长 1.78%。 

    国有新华书店大多已经完成改制，逐步建立了现代企业制度。改制后的新华书店摆脱了原

有产权不清、运营不畅的局面，卸下了历史遗留的行政事业单位包袱。新华书店因各地的连

锁网点、自身品牌和所拥有的房屋土地等在图书发行上具有非常明显的优势，且目前绝大多

数的教材发行都由各地的新华书店完成。 

    国内民营书店灵活性较强，不断开拓国内连锁零售发行方式，并初步形成了一定规模。从

国内目前民营书店格局来看，资源整合能力较强的民营书店才能生存发展下去，未来的发展

趋势是不断向产业链上游渗透，与出版社合作，并积极寻找资本通道，做自身优势的零售发

行。 

    近年来国内网上书店发展较快，较成功的有当当网、亚马逊-卓越网、京东等。同时，随着

很多出版社、书店、大型零售连锁机构开设自己的网上书店，网络销售领域竞争将更加激烈

。 
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