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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国汤圆市场分析与投资前景研究报告》共十二章。报告介

绍了汤圆行业相关概述、中国汤圆产业运行环境、分析了中国汤圆行业的现状、中国汤圆行

业竞争格局、对中国汤圆行业做了重点企业经营状况分析及中国汤圆产业发展前景与投资预

测。您若想对汤圆产业有个系统的了解或者想投资汤圆行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

     汤圆是中国汉族的代表小吃之一，历史十分悠久。据传，汤圆起源于宋朝。当时各地兴起

吃一种新奇食品，即用各种果饵做馅，外面用糯米粉搓成球，煮熟后，吃起 来香甜可口，饶

有风趣。因为这种糯米球煮在锅里又浮又沉，所以它最早叫&ldquo;浮元子&rdquo;，后来有的

地区把&ldquo;浮元子&rdquo;改称元宵。大部分南方人家习惯在春节早晨都有 合家聚坐共进

汤圆的传统习俗。食品除了注重口味与品种外，食品在市场的竞争中很有预见性。当竞争对

手视散装水饺为抢夺市场的利器时，食品生产的汤圆和水饺 毅然放弃散装，大力推广袋装产

品。用创新的理念不断激励食品的发展，创新是发展的根本，谁首先良性创新，谁就掌握了

时代的发展方向，可以良性的根据现有的 创新成果进行横向扩张，更多带动不同款式种类产

品的发展，这种发展是企业发展的根本。  

     时代的进步依赖于创新的角度，餐饮业也毫不例外，速冻食品更是深有体会。汤圆不断创

新领先于时代的潮流，这不但使得消费者对水饺更多新鲜食品的认识，和选 择，消费者选择

并且满足不断研发的新鲜特点的产品，就给了食品更多的研发空间，这种良性创新的经营理

念，不但是食品在消费者心目中越认可，给消费者更多的 选择空间，同时对于来说，也会增

大产品出产量，扩大知名度，是一个双赢的经营方式。汤圆为我们忙碌的生活带来了便利，

缓解了我们不固定三餐引起的胃部压 力。汤圆一起美味的口感让人们享受到便利的同时得到

味觉上的享受，这是汤圆收到青睐的一大原因。坚定的简直自己的生产理念，以人为本是其

受欢迎的另一原 因。一直以来都努力的打造既健康又便利的食品，让消费者在享受便利的同

时拥有一个健康的身体。汤圆拥有着多种的口味，每一种口味都是经过科学的配比，让口 感

细腻，味道鲜美，让每一位吃汤圆的消费者都能够有着美味的享受。而消费者的青睐也是汤

圆行业的发展动力。食品作为我国的一个民族品牌，既体现了我国的传 统又增添了现代的特

色。让世界的人都能够了解到中国的传统美食文化。

  

第一章 中国汤圆行业PEST模型分析 

第一节 汤圆行业定义统计标准 



一、汤圆行业概念及分类 

二、汤圆行业统计部门和统计口径 

三、汤圆行业产业链结构分析 

四、汤圆行业发展周期分析 

第二节 中国汤圆行业政策环境分析（P） 

一、行业相关政策动向 

二、行业产品质量标准 

三、行业生产安全标准 

四、行业贸易环境分析 

五、行业&ldquo;十二五&rdquo;发展规划 

第三节 中国汤圆行业经济环境分析（E） 

一、国际宏观经济及对汤圆行业影响 

二、国内宏观经济及对汤圆行业影响 

三、食品制造行业主要经济指标分析 

四、汤圆行业在食品制造行业地位分析 

第四节 中国汤圆行业社会环境分析（S） 

一、我国人口因素及对汤圆行业影响 

二、汤圆人均消费及发展影响 

三、国内生活方式及对汤圆行业影响 

第五节 中国汤圆行业技术环境分析（T） 

一、生产技术 

二、安全检测技术 

  

第二章 2013-2014年全球汤圆行业市场发展状况分析 

第一节 2013-2014年世界汤圆行业发展状况 

一、世界汤圆行业生产情况 

二、世界汤圆消费及趋势分析 

三、世界汤圆行业发展趋势分析 

第二节 美国汤圆行业现状分析 

一、美国汤圆行业的市场现状 

二、美国汤圆行业的市场特征 

第三节 日本汤圆行业现状分析 



一、日本汤圆行业的市场规模 

二、日本汤圆行业的市场特征 

三、日本饮料市场销售特征 

第四节 欧洲汤圆行业市场状况 

一、欧洲汤圆行业的市场现状 

二、欧洲汤圆行业的市场特征 

第五节 主要跨国汤圆公司在中国市场的投资布局 

  

第三章 2013-2014年我国汤圆行业现状及市场发展分析 

第一节 2013-2014年我国汤圆行业发展现状 

一、汤圆行业市场规模 

二、汤圆行业产品发展现状 

三、汤圆行业消费市场现状 

第二节 2013-2014年汤圆行业发展特点分析 

一、市场格局特点 

二、产品创新特点 

三、营销服务特点 

四、市场品牌特点 

第三节 2013-2014年汤圆市场结构和价格走势分析 

一、2013-2014年我国汤圆市场结构和价格走势概述 

二、2013-2014年我国汤圆市场结构分析 

三、2013-2014年我国汤圆市场价格走势分析 

第四节 2013-2014年重点城市汤圆市场发展情况 

  

第四章 2013-2014年中国汤圆行业财务指标与供需情况分析 

第一节 2013-2014年中国汤圆行业经济运行主要特点 

第二节 2013-2014年汤圆行业财务指标分析 

一、经营效益 

二、盈利能力 

三、运营能力 

四、偿债能力 

五、发展能力 



第三节 2013-2014年全国汤圆行业供给情况分析 

一、全国汤圆行业总产值分析 

二、全国汤圆行业产成品分析 

三、各地区汤圆行业供给情况分析 

第四节 2013-2014年全国汤圆行业需求情况分析 

一、全国汤圆行业销售产值分析 

二、全国汤圆行业销售收入分析 

三、各地区汤圆行业需求情况分析 

四、全国汤圆行业产销率分析 

第五节 2013-2014年中国汤圆行业进出口分析 

一、行业出口分析 

1、行业出口整体情况 

2、行业出口产品结构 

3、汤圆行业出口前景及建议 

二、行业进口分析 

1、行业进口整体情况 

2、行业进口产品结构 

3、汤圆行业进口前景及建议 

  

第五章 汤圆区域市场情况分析 

第一节 华北地区 

一、2013-2014年行业发展现状分析 

二、2013-2014年市场需求情况分析 

三、2013-2014年市场规模情况分析 

四、2013-2014年行业竞争格局分析 

五、2013-2014年消费者的偏好分析 

六、2015-2020年行业发展趋势分析 

第二节 东北地区 

一、2013-2014年行业发展现状分析 

二、2013-2014年市场需求情况分析 

三、2013-2014年市场规模情况分析 

四、2013-2014年行业竞争格局分析 



五、2013-2014年消费者的偏好分析 

六、2015-2020年行业发展趋势分析 

第三节 华东地区 

一、2013-2014年行业发展现状分析 

二、2013-2014年市场需求情况分析 

三、2013-2014年市场规模情况分析 

四、2013-2014年行业竞争格局分析 

五、2013-2014年消费者的偏好分析 

六、2015-2020年行业发展趋势分析 

第四节 华南地区 

一、2013-2014年行业发展现状分析 

二、2013-2014年市场需求情况分析 

三、2013-2014年市场规模情况分析 

四、2013-2014年行业竞争格局分析 

五、2013-2014年消费者的偏好分析 

六、2015-2020年行业发展趋势分析 

第五节 中南地区 

一、2013-2014年行业发展现状分析 

二、2013-2014年市场需求情况分析 

三、2013-2014年市场规模情况分析 

四、2013-2014年行业竞争格局分析 

五、2013-2014年消费者的偏好分析 

六、2015-2020年行业发展趋势分析 

第六节 西南地区 

一、2013-2014年行业发展现状分析 

二、2013-2014年市场需求情况分析 

三、2013-2014年市场规模情况分析 

四、2013-2014年行业竞争格局分析 

五、2013-2014年消费者的偏好分析 

六、2015-2020年行业发展趋势分析 

第七节 西北地区 

一、2013-2014年行业发展现状分析 



二、2013-2014年市场需求情况分析 

三、2013-2014年市场规模情况分析 

四、2013-2014年行业竞争格局分析 

五、2013-2014年消费者的偏好分析 

六、2015-2020年行业发展趋势分析 

  

第六章 中国汤圆行业消费市场分析 

第一节 中国汤圆消费者收入分析 

一、中国人口、人民生活分析 

二、2013-2014年消费者收入水平 

三、2014年消费者信心指数分析 

第二节 汤圆行业产品目标客户群体调查 

一、不同收入水平消费者偏好调查 

二、不同年龄的消费者偏好调查 

三、不同地区的消费者偏好调查 

第三节 汤圆市场消费需求分析 

一、汤圆市场的消费需求变化 

二、汤圆行业的需求情况分析 

三、2015年汤圆品牌市场消费需求趋势 

第四节 汤圆消费市场状况分析 

一、汤圆行业消费特点 

二、汤圆消费者分析 

三、汤圆消费结构分析 

四、汤圆消费的市场变化 

五、汤圆市场的消费方向 

第五节 不同客户购买相关的态度及影响分析 

一、价格敏感程度 

二、品牌的影响 

三、购买方便的影响 

四、广告的影响程度 

五、包装的影响程度 

第六节 汤圆行业产品的品牌市场调查 



一、消费者对行业品牌认知度宏观调查 

二、消费者对行业产品的品牌偏好调查 

三、消费者对行业品牌的首要认知渠道 

四、消费者经常购买的品牌调查 

五、汤圆行业品牌忠诚度调查 

六、汤圆行业品牌市场占有率调查 

七、消费者的消费理念调研 

  

第七章 汤圆行业竞争格局与竞争策略分析 

第一节 波特五力模型分析 

一、现有企业间竞争 

二、潜在进入者分析 

三、替代品威胁分析 

四、供应商议价能力 

五、客户议价能力 

第二节 行业集中度分析 

一、市场集中度分析 

二、企业集中度分析 

三、区域集中度分析 

第三节 2013-2014年汤圆行业竞争格局分析 

一、2013-2014年国内外汤圆竞争分析 

二、2013-2014年我国汤圆市场竞争分析 

三、2013-2014年我国汤圆市场集中度分析 

四、2015-2020年国内主要汤圆企业动向 

五、2014年国内汤圆拟在建项目分析 

第四节 汤圆市场竞争策略分析 

一、2014年汤圆市场增长潜力分析 

二、2014年汤圆主要潜力品种分析 

三、现有汤圆产品竞争策略分析 

四、典型企业品牌竞争策略分析 

第五节 汤圆企业竞争策略分析 

一、汤圆行业竞争格局的影响因素分析 



二、2015-2020年我国汤圆市场竞争趋势 

三、2015-2020年汤圆行业竞争策略分析 

四、2015-2020年汤圆企业竞争策略分析 

  

第八章 主要汤圆企业竞争分析 

第一节 郑州三全食品股份有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2015-2020年发展战略 

第二节 郑州思念食品有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2015-2020年发展战略 

第三节 上海国福龙凤食品有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2015-2020年发展战略 

第四节 祐康食品集团有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2015-2020年发展战略 

第五节 通用磨坊（中国）有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2015-2020年发展战略 

第六节 科迪食品集团股份有限公司 

一、企业概况 



二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2015-2020年发展战略 

第七节 北京稻香村食品有限责任公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2015-2020年发展战略 

第八节 北京好利来企业投资管理有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2015-2020年发展战略 

第九节 福建安井食品股份有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2015-2020年发展战略 

第十节 海霸王(汕头)食品有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2015-2020年发展战略 

  

第九章 汤圆行业发展趋势与前景预测 

第一节 我国汤圆行业前景与机遇分析 

一、我国汤圆行业发展前景 

二、我国汤圆发展机遇分析 

第二节 2015-2020年中国汤圆市场趋势分析 

一、2013-2014年汤圆市场趋势总结 

二、2015-2020年汤圆市场发展空间 

三、2015-2020年汤圆产业政策趋向 



四、2015-2020年汤圆技术革新趋势 

五、2015-2020年汤圆价格走势分析 

六、2015-2020年国际环境对行业的影响 

七、2015-2020年汤圆发展趋势分析 

第三节 未来汤圆需求与消费预测 

一、2015-2020年汤圆产品消费预测 

二、2015-2020年汤圆市场规模预测 

三、2015-2020年汤圆行业总产值预测 

四、2015-2020年汤圆行业销售收入预测 

第四节 2015-2020年中国汤圆行业供需预测 

一、2015-2020年中国汤圆供给预测 

二、2015-2020年中国汤圆需求预测 

三、2015-2020年中国汤圆供需平衡预测 

四、2015-2020年中国汤圆产品价格趋势 

五、2015-2020年主要汤圆产品进出口预测 

  

第十章 博思数据关于汤圆行业投资现状与投资环境分析 

第一节 2013-2014年汤圆行业投资情况分析 

一、2014年总体投资及结构 

二、2014年投资规模及增速 

三、2014年分行业投资分析 

四、2014年分地区投资分析 

五、2014年外商投资情况 

第二节 经济发展环境分析 

一、我国宏观经济形势分析 

二、2015-2020年投资趋势及其影响预测 

第三节 政策法规环境分析 

第四节 技术发展环境分析 

一、2015年汤圆技术发展分析 

二、2015-2020年汤圆技术发展趋势分析 

第五节 社会发展环境分析 

  



第十一章 汤圆行业投资机会与风险分析 

第一节 行业活力系数比较及分析 

一、2014年相关产业活力系数比较 

二、2011-2014年行业活力系数分析 

第二节 行业投资收益率比较及分析 

一、2014年相关产业投资收益率比较 

二、2011-2014年行业投资收益率分析 

第三节 汤圆行业投资效益分析 

一、2013-2014年汤圆行业投资状况分析 

二、2015-2020年汤圆行业投资效益分析 

三、2015-2020年汤圆行业投资趋势预测 

四、2015-2020年汤圆行业的投资方向 

五、2015-2020年汤圆行业投资的建议 

六、新进入者应注意的障碍因素分析 

第四节 影响汤圆行业发展的主要因素（SWOT分析） 

一、2015-2020年影响汤圆行业运行的有利因素分析 

二、2015-2020年影响汤圆行业运行的不利因素分析 

三、2015-2020年我国汤圆行业发展面临的挑战分析 

四、2015-2020年我国汤圆行业发展面临的机遇分析 

第五节 汤圆行业投资风险及控制策略分析 

一、2015-2020年汤圆行业市场风险及控制策略 

二、2015-2020年汤圆行业政策风险及控制策略 

三、2015-2020年汤圆行业经营风险及控制策略 

四、2015-2020年汤圆行业技术风险及控制策略 

五、2015-2020年汤圆行业同业竞争风险及控制策略 

六、2015-2020年汤圆行业其他风险及控制策略 

  

第十二章 汤圆行业投资战略研究 

第一节 汤圆行业发展战略研究 

一、战略综合规划 

二、技术开发战略 

三、业务组合战略 



四、区域战略规划 

五、产业战略规划 

六、营销品牌战略 

七、竞争战略规划 

第二节 对我国汤圆品牌的战略思考 

一、企业品牌的重要性 

二、汤圆实施品牌战略的意义 

三、汤圆企业品牌的现状分析 

四、我国汤圆企业的品牌战略 

五、汤圆品牌战略管理的策略 

第三节 汤圆经营策略分析 

一、汤圆市场细分策略 

二、汤圆市场创新策略 

三、饮料品牌定位与品类规划 

四、汤圆新产品差异化战略 

第四节 投资战略研究 

一、2015年汤圆投资战略 

二、2015年汤圆行业投资战略 

三、2015-2020年汤圆行业投资战略 

  

图表目录 

图表：汤圆产业链分析 

图表：全球汤圆市场规模 

图表：全球汤圆生命周期 

图表：2014年我国汤圆行业主要经济指标 

图表：2014年我国汤圆出厂价格和消费价格月度涨幅 

图表：2014年汤圆销售收入 

图表：2014年汤圆销售收入增长趋势图 

图表：2014年汤圆不同规模企业销售额 

图表：2014年汤圆不同规模企业销售额对比图 

图表：2014年汤圆不同规模企业销售额对比图 

图表：2014年1-12月汤圆不同所有制企业销售额 



图表：2014年汤圆不同所有制企业销售额 

图表：2014年汤圆不同所有制企业销售额对比图 

图表：2014年汤圆利润总额 

图表：2014年汤圆利润总额增长趋势图 

图表：2014年汤圆不同规模企业利润总额 

图表：2014年汤圆不同规模企业利润总额对比图 

图表：2014年汤圆不同所有制企业利润总额 

图表：2014年汤圆不同所有制企业利润总额对比图 

图表：2013-2014年汤圆资产总额 

图表：2011-2014年汤圆总资产增长趋势图 

图表：2013-2014年汤圆不同规模企业总资产 

图表：2013-2014年汤圆不同规模企业总资产对比图 

图表：2013-2014年汤圆不同所有制企业总资产 

图表：2013-2014年汤圆不同所有制企业总资产对比图 

图表：2014年汤圆亏损面 

图表：2014年汤圆亏损企业亏损总额 

图表：2014年汤圆销售毛利率趋势图 

图表：2014年汤圆成本费用率 

图表：2014年汤圆成本费用利润率趋势图 

图表：2014年汤圆销售利润率趋势图 

图表：2014年汤圆应收账款周转率对比图 

图表：2014年汤圆流动资产周转率对比图 

图表：2014年汤圆总资产周转率对比图 

图表：2014年汤圆资产负债率对比图 

图表：2014年汤圆利息保障倍数对比图 

图表：2013-2014年中国汤圆发展能力分析 

图表：2013-2014年中国汤圆竞争力分析 

图表：汤圆市场调查对象情况分析 

图表：汤圆消费者消费习惯调查 

图表：消费者对汤圆产品价格认同情况调查分析 

图表：消费者购买渠道情况调查分析 

图表：汤圆消费者品牌状况调查分析 



图表：2013-2014年中国消费者汤圆品牌构成 

图表：汤圆消费者性别比例 

图表：汤圆消费者年龄分布 

图表：汤圆消费者购买频率分析 

图表：汤圆消费者购买汤圆的规格 

图表：汤圆消费者购买汤圆消费金额 

图表：消费者汤圆关注度调查分析 

图表：影响消费者购买的因素调查分析 

图表：2015-2020年中国汤圆产能预测 

图表：2015-2020年中国汤圆消费量预测 

图表：2015-2020年中国汤圆市场前景预测 

图表：2015-2020年中国汤圆市场价格走势预测 

图表：2015-2020年中国汤圆发展前景预测

 

     本报告利用博思数据长期对汤圆行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局

、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、 全国及海外专业研究机构提

供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度

来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个 汤圆行业的市场走向和发展趋势。  

     报告对中国汤圆行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格

局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析， 并重点分析了我

国汤圆行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助汤圆企业、学术科研单位、投资企业准确了解

汤圆行业最新发展动向，及早发现汤圆行业市场的空白 点，机会点，增长点和盈利

点&hellip;&hellip;准确把握汤圆行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避汤圆行业投资风险

，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢 牢把握行业竞争的主动权。形成企业

良好的可持续发展优势。 
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