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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国连锁经营市场监测及投资前景研究报告》共十三章。首

先介绍了连锁经营的定义、形式、特点等，接着分析了国际国内连锁经营行业的现状，并对

物流与连锁经营的结合进行了细致地分析，然后具体介绍了零售业连锁经营、家电业连锁经

营、餐饮业连锁经营、医药连锁经营、农资连锁经营、图书连锁经营、网吧连锁经营、美容

化妆品连锁经营、家具建材连锁经营、服装连锁经营的发展。随后，报告对连锁经营行业做

了区域发展分析、特许经营业态分析和重点企业经营状况分析，最后分析了连锁经营行业的

投资潜力、存在风险与未来前景。 

    连锁经营是把现代化工业大生产的原理应用于商业流通领域。连锁经营最早兴起于商业发

达的美国，这种先进的经营业态后来不断扩散。现在，连锁经营正风靡全球，在欧、美、日

等经济发达国家商业领域占据了主导地位。 

      2012年我国连锁百强销售规模达到1.87万亿元，增速为历年来最慢。2012年，连锁百强企业

门店总数达到9.4万个，同比增长8.0%，是百强统计 以来增速最慢的一年。百强企业销售额占

社会消费品零售总额的9.3%，低于2011年11%的水平。2013年连锁百强企业销售规模达到2.04

万亿元， 比上年增长9.9%，新增门店6600余个，总数达到9.5万个。 

     随着我国经济体制改革的持续深入，连锁经营主体多元化特征明显，多种经济成分共同发

展。各种所有制主体共同竞争、共同发展，形成了多元化发展格局。一批国 内知名连锁企业

迅速成长，外资连锁经营企业进入中国市场的速度也在加快，经营品牌化、竞争国际化、管

理专业化的趋势日趋明显。 

     &ldquo;十二五&rdquo;期间，国内整体经济环境将进一步带动消费市场的繁荣，包括工资

水平的提高、社会保障机制的改善；同时，拉动内需、促进消费的政策导向将促使更多 流通

业扶持政策的出台，必将有力推动连锁经营行业的发展。随着城市化进程的快速推进及居民

可支配收入的日益增多，连锁经营行业将迎来难得的发展机遇。 
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