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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国精品酒店市场分析与投资前景研究报告》共九章。介绍

了精品酒店行业相关概述、中国精品酒店产业运行环境、分析了中国精品酒店行业的现状、

中国精品酒店行业竞争格局、对中国精品酒店行业做了重点企业经营状况分析及中国精品酒

店产业发展前景与投资预测。您若想对精品酒店产业有个系统的了解或者想投资精品酒店行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    Boutique Hotel （精品酒店） 是指那些规模小而提供贴身管家服务的酒店。它以提供独特、

个性化的居住环境和&quot;一对一&quot;贴身管家式的服务将自己与大型连锁酒店相区别。 

　 　酒店的主要类型有：商务型酒店。它主要以接待从事商务活动的客人为主，是为商务活

动服务的。这类客人对酒店的地理位置要求较高，要求酒店靠近城区或商业 中心区。其客流

量一般不受季节的影响而产生大的变化。商务性酒店的设施设备齐全、服务功能较为完善。

度假型酒店。它以接待休假的客人为主，多兴建在海滨、 温泉、风景区附近。其经营的季节

性较强。度假性酒店要求有较完善的娱乐设备。长住型酒店。为租居者提供较长时间的食宿

服务。此类酒店客房多采取家庭式结 构，以套房为主，房间大者可供一个家庭使用，小者有

仅供一人使用的单人房间。它既提供一般酒店的服务，又提供一般家庭的服务。会议型酒店

。它是以接待会议 旅客为主的酒店，除食宿娱乐外还为会议代表提供接送站、会议资料打印

、录像摄像、旅游等服务。要求有较为完善的会议服务设施（大小会议室、同声传译设备、 

投影仪等）和功能齐全的娱乐设施。观光型酒店。主要为观光旅游者服务，多建造在旅游点

，经营特点不仅要满足旅游者食住的需要，还要求有公共服务设施，以满 足旅游者休息、娱

乐、购物的综合需要，使旅游生活丰富多彩、得到精神上和物质上的享受。 

　　目前全球精品酒店主 要集中在欧洲和东南亚这两块地方，其旅游业的发展成熟度。在度

假盛行的欧洲，有海滩的地方有雪山的地方甚至是有森林有公园的地方，就一定会出现好的

度假酒 店，且这些好地方一般是不会被国际联号的大旗占领的，最有名或者性价比最高的反

而会是一些独立品牌。普遍特点是设计感较强，甚至是有自己的独立设计师团 队，有时候酒

店老板自己就是设计师。 

　　目前全球有国际精品酒店品牌2000多家，年销售收入达到1000多亿元。2014年中国有精品

酒店500多家，年营业收入100多亿元。预计到2020年中国精品酒店市场规模将会超过600亿元

。 

    随着个性化消费趋势的发展，消费者已经不满足于千篇一律的产品，在快捷连锁酒店跑马

圈地格局初定之后，精品酒店正接力成为酒店行业的新军。精品酒店自其诞生来就成为许多



投资者和管理者的青睐，而中国市场无疑是行业巨头和新进入者争抢的对象。  

     精品酒店的产生源自稳定成熟的经济基础和长期积淀的文化底蕴,是一种反标准化的产品,代

表的是一种与主流酒店的标准化和雷同化相对应的个性化产品。时下精 品酒店已经成为中国

酒店业时尚的风向标,各地纷纷投资建设精品酒店,特别是在一些经济发展水平较高地区,一些

大型饭店管理集团也纷纷进驻这个市场,精品酒 店已成为我国饭店业发展的新趋势。  

     精品酒店研究报告对行业研究的内容和方法进行全面的阐述和论证，对研究过程中所获取

的资料进行全面系统的整理和分析，通过图表、统计结果及文献资料，或以 纵向的发展过程

，或横向类别分析提出论点、分析论据，进行论证。报告如实地反映客观情况，一切叙述、

说明、推断、引用恰如其分，文字、用词表达准确，概念 表述科学化。报告对行业相关各种

因素进行具体调查、研究、分析，洞察行业今后的发展方向、行业竞争格局的演变趋势以及

技术标准、市场规模、潜在问题与行业 发展的症结所在，评估行业投资价值、效果效益程度

，提出建设性意见建议，为行业投资决策者和企业经营者提供参考依据。   
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略&hellip;&hellip;

     本研究咨询报告由博思数据研究中心领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据

了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发 展研究中心、国家

海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、全国及海外多种相关报纸杂志的基

础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度 地对中国精品酒店市场进行了分析研

究。报告在总结中国精品酒店行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国精

品酒店行业的发展趋势给予了细致和 审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入

的分析，又有直观的比较，为精品酒店企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针

对自身环境调整经 营策略。 
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