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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国香精香料市场分析与投资前景研究报告》共十二章。介

绍了香精香料行业相关概述、中国香精香料产业运行环境、分析了中国香精香料行业的现状

、中国香精香料行业竞争格局、对中国香精香料行业做了重点企业经营状况分析及中国香精

香料产业发展前景与投资预测。您若想对香精香料产业有个系统的了解或者想投资香精香料

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    中国是世界上香料植物最丰富的国家之一，中国具有得天独厚的香料资源，特别是天然香

料种类丰富，具有低成本的优势，因此我国的香精香料市场有巨大的空间和发展潜力。 

      香料香精行业是投资少，回报高的行业，香料香精工业与人们生活密切相关，世界各国都

很重视香料香精行业的发展。香精香料行业生产和发展，是同食品、饮料、 日化等配套行业

的发展相适应的，下游行业日新月异的变化，促使香精香料行业不断发展，产品质量不断提

高，品种不断增加，产量和销售额逐年上升。 

    中国香精香料市场拥有巨大的发展潜力与市场空间，国际著名香精香料公司纷纷在中国本

土投资建厂，借助其原先的国际知名度和技术优势，占据了大部分国内香精香 料中高档市场

的份额。与此同时，国内民营香精香料制造企业经过多年的发展，涌现出一批行业领先企业

。凭借其对本土风味的了解、稳定的产品质量、合理的产品 价格、周到的技术服务，这些民

营企业逐渐赢得中高档客户的认可，市场份额和品牌知名度日渐提高。但是，对大多数民营

企业来讲，由于经济和技术基础差，品牌 知名度不好，产品质量不稳定，这种现状必将迎来

行业整合，为行业领先企业做大做强提供基础。 

     未来我国香精香料行业将呈现以下几个发展趋势：1.产业链整合，快速全方位服务。现代

企业之间的竞争，不再是企业与企业之间点的竞争，而是围绕企业本身及 上下游延伸出的价

值链条，以及由价值链织成的价值网之间的整体比拼。因此，企业之间的竞争已经转化为由

所有价值增值成员构成的商业生态系统之间的竞争。 2.公共服务平台流行导向。由政府职能

部门、功能区域、协会、社会中介机构等相关方面形成点、线、面结合的服务网，为科技企

业和科技人员的技术创新、技术 孵化和自主创新成果产业化做好及时、全面的服务。此网络

目的是完善服务、提高效率。3.质量检测、研发支持、中小企业风险担保机制。国家质检总

局下发的 《食用香料香精产品生产许可实施细则》中规定，任何企业未取得生产许可证不得

生产分包装食用香料香精产品，任何单位和个人不得销售或者在经营活动中使用未 取得生产

许可证的企业生产的食用香料香精产品。国内市场对香精香料企业的规范性要求越来越高，

但香精香料行业对研发和检测设备要求较高，中小企业可通过协 会进行合作，提供统一的检



测及研发平台，以解决中小企业资金链紧张等困难。 
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