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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国手术床市场分析与投资前景研究报告》共十章。报告内

容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把 握行业发展动向、正确制

定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布

的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研， 结合了行业所处的环境，从理论到实践、从

宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行

业发展趋势，洞悉行业竞争格 局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重

要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

    手术是创伤和矫形外科疾病必不可少的治疗手段，很多外科疾病要通过手术达到治疗的目

的。因此，手术床作为手术治疗用基本医疗器械之一，在骨科、矫形外科及外科用医疗器械

产品中占有十分重要的地位。随着科学技术的进步、机械加工能力的加强以及设计制造水平

的提高， 手术床已由最初的人工驱动式发展为无线遥控电驱动式， 从而将手术室医务人员从

繁复的手术床驱动操作中解放出来。     国家食品药品监督管理局数据显示：截至2014年8月，

我国累计批准了101个手术床产品，其中国产手术床数量为77个，进口手术床数量为24个。

2014年8月底中国获得批文的手术床产品数量  资料来源：国家食品药品监督管理局报告目录
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