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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国新媒体市场现状分析及投资前景研究报告》共十三章。

首先介绍了新媒体的定义和特征等知识，接着分析了 新媒体产业的现状，然后具体介绍了网

络新媒体、交互式网络电视、车载移动电视、手持电视、手机媒体及其他新媒体的发展情况

。随后报告对新媒体行业竞争、新 媒体营销做了深入研究，并探讨了新媒体行业在重大事件

活动中发展的状况，还对新媒体产业上市公司的经营状况做了详细分析，最后报告分析了新

媒体产业的投资 潜力和未来发展前景。      媒体的&ldquo;新&rdquo;与&ldquo;旧&rdquo;是相

对而言的。一般地，新媒体是相对于传统意义上的报刊、广播、电视这些大众传播媒体而言

的，是指随着传播新技术的发展和传媒市场的进一步细分而产生的新型传播媒体，主要是指

宽带互联网络、手机两类新媒体，而且重点是两者的增值服务这一块，也有人把这两类媒体

分别称之为第四、第五媒体。 

     2012年以来，在移动互联网和网络融合大势的促推下，中国新媒体用户持续增长、普及程

度进一步提高。目前我国已拥有5.78亿互联网用户和超过11亿手 机用户，全球新媒体用户第

一大国的地位进一步得到巩固。在新媒体应用上，我国超过两亿用户的新媒体应用就有十几

项之多，以大数据、云计算为代表的新兴业态 不断呈现，中国移动、百度、腾讯、华为等企

业已经成为走向世界的中国新媒体应用民族品牌。 

     2013年，新媒体领域风云变幻，户外新媒体迎来新的发展契机、移动新媒体朝气蓬勃、网

络新媒体加快整合步伐、传统媒体转型来势凶猛。2013年是移动新 媒体元年，中国的移动互

联网用户规模已经超过8亿；新媒体影视行业呈现出了更为繁荣、多元的发展态势，产业规模

进一步放大，迎来了新一轮的爆发式增长。 

     中国新媒体行业发展前景广阔。国家&ldquo;十二五&rdquo;规划强调要面向经济结构转型

，重点培育和发展以新一代信息技术为代表的&ldquo;战略性新兴产业&rdquo;。其中包括三网

融 合、物联网、云计算等技术范畴，这些技术领域均是我国新媒体产业发展的重要支撑，是

实现新媒体产业在&ldquo;十二五&rdquo;期间获得长足进展的必要保障。预计未来几 年，中

国新媒体行业将继续保持高速平稳增长。
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者想投资新媒体运营，本报告将是您不可或 缺的重要参考工具。
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