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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国中式快餐连锁市场分析与投资前景研究报告》共十三章

。报告介绍了中式快餐连锁行业相关概述、中国中式快餐连锁产业运行环境、分析了中国中

式快餐连锁行业的现状、中国中式快餐连锁行业竞争格局、对中国中式快餐连锁行业做了重

点企业经营状况分析及中国中式快餐连锁产业发展前景与投资预测。您若想对中式快餐连锁

产业有个系统的了解或者想投资中式快餐连锁行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    餐饮业被誉为永远的朝阳产业，快餐作为餐饮的一部分，经过半个多世纪的发展，世界快

餐业已趋于成熟。我国的快餐业起步较晚，以1987年4月肯德基快餐连锁店进入北京市场为契

机，揭开了中国现代快餐快速发展的序幕。随着人们生活节奏的加快、职业妇女的增多、可

自由支配收入的增加和人们对快餐的依赖程度的提高，中式快餐正呈现蓬勃发展态势。 

     目前中式快餐业已初具市场规模，并随着快餐消费群体比例的提高而快速增长。2014年，

餐饮业营业额突破2万亿元，且快餐市场也一直保持强劲增长势头，年 营业额增长高于整个

餐饮增长平均值7个百分点。其中中式快餐占整个餐饮业的比例呈现逐年增长态势，中式快餐

蕴藏巨大商机，广受投资商青睐。 

     中式快餐实现可持续健康发展须做好三方面：一、企业要发展，就必须转变传统的经营模

式，克服传统经营中存在的弱点，并将西方快餐企业成功的经营理念、经营 体系引入中式快

餐，使其向标准化方向转变，从而实现规模化经营和产业化发展；二、目前制约中式快餐品

牌崛起的重要因素是加盟管理，加盟制是连锁型企业壮大 的必由之路，中式快餐亟须走加盟

管理之路；三、我国居民的消费结构正在悄然转变，已由实物消费为主向实物消费与服务消

费并重转变，中式快餐的服务理念应紧 跟时代的步伐。 

    餐饮作为基本消费，长期来看仍将保持高速增长态势。21世纪的今天，人们生活节奏的加

快，中式快餐业应运而生。目前国家已将快餐业列为经济增长最快的行业之一，越来越多的

中式餐饮企业将从中受益，中式快餐亟须向社会化、国际化、多样化和产业化方向发展。 
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