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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国自助火锅市场分析与投资前景研究报告》共十八章。报

告介绍了自助火锅行业相关概述、中国自助火锅产业运行环境、分析了中国自助火锅行业的

现状、中国自助火锅行业竞争格局、对中国自助火锅行业做了重点企业经营状况分析及中国

自助火锅产业发展前景与投资预测。您若想对自助火锅产业有个系统的了解或者想投资自助

火锅行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    自助火锅是指消费者可以任意选择菜品的火锅消费形式，但是选择的菜一般都必须吃完，

或是吃到一个程度，否则就要加钱，这是为了防止有的顾客过度浪费菜品。 

    高级的自助火锅店会设立一些包间，菜肴也很丰富，但是这种火锅店不以人次计费，而是

以菜品计费，不同价格的菜用不通的盘子装，顾客结账时服务员数各种盘子的数量来确定消

费金额。 

     自助火锅逐渐流行起来，但是自助火锅加盟行业并不是十分繁荣，对于投资者来说，选择

的余地不多;火锅行业中专门发展自主火锅加盟店的企业不多，但是相反也 避免了选择自助火

锅加盟的时候的盲目性。目前国内专业发展自助火锅加盟的火锅餐饮企业有红满家自助火锅

等，这些品牌火锅加盟都是近两年才发展起来的，主要 经营特色就是自助火锅，在全国连锁

店布局处于不断发展之中，已经突破30几家。很多四川火锅品牌企业也逐渐搭上了自助火锅

的东风，也逐渐开始向自助火锅这 种新兴的火锅就餐方式转变，但是菜单点餐式火锅仍然是

主流。投资者在选择的时候可以参考多家的信息。 
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