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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国便利店市场分析与投资前景研究报告》共十三章。介绍

了便利店行业相关概述、中国便利店产业运行环境、分析了中国便利店行业的现状、中国便

利店行业竞争格局、对中国便利店行业做了重点企业经营状况分析及中国便利店产业发展前

景与投资预测。您若想对便利店产业有个系统的了解或者想投资便利店行业，本报告是您不

可或缺的重要工具。

    便利店，英文简称CVS（ConvenienceStore）是一种用以满足顾客应急性、便利性需求的零

售业态。该业态最早起源于美国，继而衍生出两个分支，即传统型便利店与加油站型便利店

，前者在日本、中国台湾等亚洲诸地区得以发展成熟，后者则在欧美地区较为盛行。 

    便利店是一种对社会经济环境和居民收入要求较高的零售业态，在我国发展较晚，中国的

现代便利店起步于20世纪90年代初，1992年10月，日本7-11便利店进入中国深圳，诞生了中国

第一家便利店。在随后的几年中，在中国市场发展起来的便利店大多属于外资系列，如日本

的罗森、香港的百式和百家等。近年来，随着我国经济的快速发展，便利店业态在全国也开

始了飞速地发展，商品销售额也有了一定的提高，便利店商品销售额由2006年的223亿元增长

到目前的255亿元左右，增长速度可见一斑，同时这一增长趋势还将继续保持。 

    在国内市场上，连锁便利店发展极其迅猛。以7-11、可的、好德、快客等为代表的一大批连

锁便利店快速发展起来。这些连锁便利店主打便利牌，产品价格较一般的大超高，利润空间

大。由于其遍布城市每个角度，已成为大超的必要补充，成长为与大超并列的主要渠道形式

。 目前，连锁便利店形成了以广东为核心的华南、以上海为华东、以北京为核心的华北三大

市场。 

    未来几年，我国经济仍会处于较快平稳发展态势，便利店的发展也将进入黄金时期，便利

店将成为商业业态中最具有竞争力的业态之一。目前，在我国发达地区，便利店数量上已经

相对饱和，但仍有进一步提升的空间。而对于二三线城市甚至农村地区，便利店发展的潜力

更大。同时根据美国、日本等发达国家的经验，我国便利店将逐渐走上连锁经营的道路，便

利店行业将与超级市场的连锁经营一样，为中国的零售业现代化和规模化创造出前期的经验

，尤其为中国小型零售商店规模化的组织与运行创造出可借鉴和推广的模式，同时随着国际

化的不断深入，未来中国便利店市场上，中外资零售巨头的将倾力角逐，竞争也将更加激烈

。 
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（五）连锁超市区域竞争 

（六）连锁超市并购情况 

第三节 购物中心发展分析 

一、购物中心发展概述 

（一）世界购物中心分类情况 

（二）中国购物中心形态界定 

（三）中国购物中心发展阶段 

（四）中国购物中心发展规模 

（五）购物中心开发投资情况 

二、重点城市购物中心发展指数 

（一）上海购物中心发展指数 

（二）北京购物中心发展指数 

（三）深圳购物中心发展指数 

（四）广州购物中心发展指数 

三、重点城市购物中心主力店分布 



（一）购物中心主力店分布总况 

（二）上海购物中心主力店分布 

（三）成都购物中心主力店分布 

（四）郑州购物中心主力店分布 

（五）南宁购物中心主力店分布 

第四节 仓储式商场发展分析 

一、仓储式商场发展历史浅析 

二、仓储式商场营销特点分析 

三、仓储式商场发展问题分析 

四、仓储式商场发展策略分析 

第五节 网络零售市场发展分析 

一、中国电子商务市场分析 

（一）电子商务网站规模 

（二）电子商务用户规模 

（三）电子商务交易规模 

二、网络购物市场发展概述 

（一）网络购物发展现状 

（二）网络购物用户规模 

（三）网络购物交易规模 

（四）网购品类分布情况 

（五）线下零售商进军网购 

（六）零售商网络业务难题 

三、网络购物交易模式分析 

（一）B2B 

（二）B2C 

（三）C2C 

四、主要网络购物平台分析 

（一）淘宝/天猫 

（二）京东商城 

（三）当当 

（四）亚马逊 

（五）一号店 



第十章 中国重点省市便利店发展分析 

第一节 北京便利店行业发展分析 

一、北京便利店宏观环境分析 

二、北京市消费品零售额分析 

三、北京便利店行业发展概况 

四、北京便利店发展策略分析 

五、北京市未来商业发展规划 

第二节 上海便利店行业发展分析 

一、上海便利店宏观环境分析 

二、上海市消费品零售额分析 

三、上海便利店行业发展概况 

四、上海便利店竞争态势分析 

五、上海便利店发展问题分析 

六、上海便利店发展策略分析 

第三节 广州便利店行业发展分析 

一、广州便利店宏观环境分析 

二、广州市消费品零售额分析 

三、广州便利店行业发展概况 

四、广州便利店发展问题分析 

五、广州便利店竞争态势分析 

第四节 深圳便利店行业发展分析 

一、深圳便利店宏观环境分析 

二、深圳市消费品零售额分析 

三、深圳零售业发展历程分析 

四、深圳便利店行业发展概况 

五、深圳网络便利店发展概况 

第五节 东莞便利店行业发展分析 

一、东莞便利店宏观环境分析 

二、东莞市消费品零售额分析 

三、东莞便利店行业发展概况 

四、东莞网络便利店发展概况 

第六节 天津便利店行业发展分析 



一、天津便利店宏观环境分析 

二、天津市消费品零售额分析 

三、天津便利店行业发展概况 

四、天津便利店发展问题分析 

五、天津便利店发展对策分析 

第七节 武汉便利店行业发展分析 

一、武汉便利店宏观环境分析 

二、武汉市消费品零售额分析 

三、武汉便利店行业发展概况 

四、武汉便利店市场格局分析 

第八节 成都便利店行业发展分析 

一、成都便利店宏观环境分析 

二、成都市消费品零售额分析 

三、成都便利店行业发展概况 

四、成都便利店竞争格局分析 

五、便利店电子商务发展分析 

六、便利店电子商务发展策略 

第九节 重庆便利店行业发展分析 

一、重庆便利店宏观环境分析 

二、重庆市消费品零售额分析 

三、重庆便利店行业发展概况 

四、重庆便利店发展动态分析 

第十节 江苏便利店行业发展分析 

一、江苏便利店宏观环境分析 

二、江苏省消费品零售额分析 

三、江苏便利店行业发展概况 

四、农村科技服务便利店分析 

第十一节 浙江便利店行业发展分析 

一、浙江便利店宏观环境分析 

二、浙江省消费品零售额分析 

三、浙江便利店行业发展概况 

四、浙江便利店行业发展动态 



第十二节 山东便利店行业发展分析 

一、山东便利店宏观环境分析 

二、山东省消费品零售额分析 

三、山东便利店行业发展概况 

四、山东便利店行业发展动态 

第十三节 福建便利店行业发展分析 

一、福建便利店宏观环境分析 

二、福建省消费品零售额分析 

三、福建便利店发展潜力分析 

四、福建便利店行业发展规划 

第十一章 中国主要便利店经营情况分析 

第一节 7-11便利店 

一、7-11便利店基本概况 

二、7-11便利店配送系统 

三、7-11便利店经营特色 

四、7-11便利店经营分析 

五、7-11便利店在华布局 

第二节 农工商集团便利店 

一、农工商便利店基本情况 

二、农工商便利店发展概况 

三、农工商便利店发展历程 

四、农工商便利店经营分析 

五、好德便利店经营特点分析 

六、可的便利店数据系统概况 

第三节 OK便利店 

一、OK便利店基本情况 

二、OK便利店经营特点 

三、OK便利店经营情况 

四、OK便利店加盟概况 

第四节 东莞市糖酒集团美宜佳便利店 

一、美宜佳基本情况分析 



二、美宜家经营情况分析 

三、美宜家物流中心概况 

四、美宜家营销模式分析 

第五节 上海联华快客便利有限公司 

一、快客便利店基本情况 

二、快客便利店发展概况 

三、快客便利店经营情况 

四、快客便利店经营策略 

第六节 罗森便利店 

一、罗森便利店基本情况 

二、罗森便利店经营特色 

三、罗森便利店运营分析 

四、罗森便利店在华概况 

第七节 苏果便利店 

一、苏果便利店基本情况 

二、苏果便利店网点分布 

三、苏果便利店经营情况 

第八节 天福便利店 

一、天福便利店基本情况 

二、天福便利店发展历程 

三、天福便利店服务类型 

四、天福便利店发展优势 

第九节 上好便利店 

一、上好便利店基本情况 

二、上好便利店加盟概述 

三、上好便利店经营分析 

四、上好便利店营销模式 

第十节 山西省太原唐久便利店 

一、唐久便利店基本情况 

二、唐久便利店经营情况 

三、唐久便利店物流中心 

第十一节 青岛利群便利店 



一、利群便利店基本情况 

二、利群便利店加盟概述 

三、利群便利店最新动态 

第十二节 维客迷你便利店 

一、维客便利店基本情况 

二、维客便利店发展概况 

三、维客便利店发展历程 

第十三节 河北国大36524便利店 

一、国大36524基本情况 

二、国大36524连锁经营 

三、国大36524最新动态 

第十四节 天津劝宝超市（便利店）有限责任公司 

一、劝宝便利店基本情况 

二、劝宝便利店经营情况 

三、劝宝便利店购物广场 

四、劝宝便利店发展动态 

第十五节 上海良友金伴便利店 

一、良友金伴的基本情况 

二、良友金伴的组织架构 

三、良友金伴的加盟概况 

第十六节 武汉中百（好邦）便利店 

一、好邦便利店基本情况 

二、好邦便利店发展概况 

三、好邦便利店最新动态 

第十七节 浙江人本超市有限公司之上便利店 

一、之上便利店基本情况 

二、之上便利店发展概况 

三、之上便利店加盟概述 

第十八节 太原金虎便利店 

一、金虎便利店基本情况 

二、金虎便利店加盟概况 

三、金虎便利店经营理念 



四、金虎便利店发展历程 

第十九节 全家便利商店股份有限公司 

一、全家便利店基本情况 

二、全家便利店发展概况 

三、全家便利店发展战略 

第二十节 天津津工便利店 

一、津工便利店基本情况 

二、津工便利店发展概况 

三、津工便利店发展策略 

第二十一节 潍坊百货集团中百便利店 

一、中百便利店基本情况 

二、中百便利店经营理念 

三、中百便利店加盟概述 

第二十二节 北京物美便利超市 

一、物美便利店基本情况 

二、物美便利店发展概况 

三、物美便利店供应链管理 

第二十三节 加贝物流股份有限公司便利店 

一、加贝便利店基本情况 

二、加贝便利店发展战略 

三、加贝便利店发展历程 

四、加贝便利店发展动态 

第二十四节 石家庄天元便利店 

一、天元便利店基本情况 

二、天元便利店经营策略 

三、天元便利店加盟概述 

第二十五节 上海喜士多便利有限公司 

一、喜士多便利店基本情况 

二、喜士多便利店发展概况 

三、喜士多便利店竞争策略 

第二十六节 东莞喜洋洋便利店 

一、喜洋洋便利店基本情况 



二、喜洋洋便利店发展历程 

三、喜洋洋便利店经营情况 

第二十七节 沧州市好日子超市有限公司 

一、好日子便利店基本情况 

二、好日子便利店加盟概述 

三、好日子便利店发展策略 

第二十八节 万店通便利店 

一、万店通便利店基本情况 

二、万店通便利店组织架构 

三、万店通便利店发展历程 

四、万店通便利店加盟概述 

第二十九节 浙江华联商厦新华联便利店 

一、新华联便利店基本情况 

二、新华联便利店经营理念 

三、新华联便利店发展概况 

第三十节 北京好邻居便利店 

一、好邻居便利店基本情况 

二、好邻居便利店经营项目 

三、好邻居便利店加盟概述 

第三十一节 哈尔滨中央红集团小月亮便利店 

一、小月亮便利店基本情况 

二、小月亮便利店发展概况 

三、小月亮便利店加盟概述 

第三十二节 北京京客隆便利店 

一、京客隆便利店基本情况 

二、京客隆便利店门店分布 

三、京客隆便利店发展概况 

四、京客隆便利店经营情况 

第三十三节 四川WOWO便利连锁管理有限公司 

一、WOWO便利店基本情况 

二、WOWO便利店发展概况 

三、WOWO便利店经营特点 



四、WOWO便利店发展策略 

第三十四节 辽宁大连太阳系便利店 

一、太阳系便利店基本情况 

二、太阳系便利店经营策略 

三、太阳系便利店加盟概述 

四、太阳系便利店发展动态 

第十二章 博思数据关于中国便利店行业发展趋势及前景预测 

第一节 2015-2020年中国零售业发展前景分析 

一、中国商业发展热点预测 

二、中国零售行业发展趋势 

三、中国消费市场发展方向 

四、中国商业发展目标分析 

五、零售行业市场规模预测 

（一）2015-2020年社会消费品零售额预测 

（二）2015-2020年零售行业商品零售额预测 

（三）2015-2020年连锁零售商品零售额预测 

第二节 2015-2020年中国便利店的发展趋势及前景 

一、中国便利店的发展趋势分析 

二、中国便利店的发展方向分析 

三、第五代便利店发展前景分析 

四、中国加油站便利店发展前景 

五、中国便利店的发展前景分析 

第三节 2015-2020年中国便利店行业发展预测 

一、中国便利店市场竞争预测 

二、中国便利店发展规模预测 

三、中国便利店销售规模预测 

第十三章 中国便利店行业投融资分析 

第一节 中国便利店行业投资概述 

一、便利店的投资环境分析 

二、投资便利店的主要条件 



三、便利店投资效益的估算 

第二节 中国便利店行业投资风险分析 

一、便利店产业政策风险 

二、便利店市场竞争风险 

三、便利店物流配送风险 

第三节 中国便利店行业投资机会与策略分析 

一、社区便利店投资机会分析 

二、中国便利店区域投资分析 

三、中国便利店投资策略建议 

第四节 中国便利店融资渠道与选择分析 

一、便利店融资方法与渠道简析 

二、利用股权融资谋划企业发展机遇 

三、利用政府杠杆拓展企业融资渠道 

四、适度债权融资配置自身资本结构 

五、关注民间资本和外资的投资动向 
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场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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