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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国迷迭香市场分析与投资前景研究报告》共十六章。介绍

了迷迭香行业相关概述、中国迷迭香产业运行环境、分析了中国迷迭香行业的现状、中国迷

迭香行业竞争格局、对中国迷迭香行业做了重点企业经营状况分析及中国迷迭香产业发展前

景与投资预测。您若想对迷迭香产业有个系统的了解或者想投资迷迭香行业，本报告是您不

可或缺的重要工具。

    迷迭香系唇形科草本植物，被国际香草协会选为千禧香草。因迷迭香植物中含有鼠尾草酸

、迷迭香酸、鼠尾草酚等多种有效成分，具有延缓衰老、防腐、抗菌、抗氧化等功效，故其

提取物在食品、保健、医药、化妆品领域都具有广泛的用途。 

    目前，在我国迷迭香行业主要采取公司+农户的模式，其中，截止2013年底，河南森源本草

天然产物股份有限公司迷迭香种植面积达到2万亩。而在我国迷迭香提取物及其衍生产品的生

产销售行业，目前国内专业性较强的迷迭香综合深加工企业较少，尽管一些植物提取物企业

具有迷迭香产品提取加工能力，但由于受原材料供应的限制，多为小规模生产。在迷迭香这

个加工细分领域内，我国主要生产企业有：河南森源本草天然产物股份有限公司、海南舒普

生物科技有限公司、贵州红星发展都匀绿友有限责任公司、湖南今汉生物医药技术有限公司

等。 

    迷迭香是一种多用途的经济作物，从中可提取抗氧化剂、迷迭香精油和医药中间体。其中

，迷迭香抗氧化剂在食品中可以普遍应用，但国内目前的使用面还太窄。近年来，国内外市

场抗氧化剂的需求量较大，以天然资源为原料的维生素C、维生素E、茶多酚等品种发展较快

。此外，在国外，由于受劳动力成本和原料的限制，欧美和日本其天然抗氧化剂产品数量有

限，仅能满足其少部分商品添加抗氧化剂的需求，市场缺口很大。因此，未来随着生活水平

的提高，人们对食品的功能性、安全性等方面越来越重视，迷迭香纯天然抗氧化剂的需求潜

力很大。 
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