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报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国汽车音响市场监测及投资前景研究报告》共九章。介绍

了汽车音响行业相关概述、中国汽车音响产业运行环境、分析了中国汽车音响行业的现状、

中国汽车音响行业竞争格局、对中国汽车音响行业做了重点企业经营状况分析及中国汽车音

响产业发展前景与投资预测。您若想对汽车音响产业有个系统的了解或者想投资汽车音响行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    汽车音响由最初的汽车收音机演变为集视听娱乐、通讯、导航、辅助驾驶等多种功能于一

身的综合性多媒体车载电子系统，并成为汽车上不可缺少的组成部分。汽车音响主要包括主

机、扬声器、功放三大部分。 

    2013年，汽车音响全球总销量达到8548.86万部，同比增长4.02%，汽车音响更新换代和升级

出现热潮。中国市场是一个充满活力和潜力的大市场，2013年汽车销量突破2198.41万辆，轿

车销量达到1200.97万辆左右，至2013年中国的汽车保有量已达1.27亿辆，而汽车音响销售额接

近1261.05亿元人民币。 

    中国汽车市场的加温，将刺激着汽车销售市场持续升温。随着汽车市场的繁荣，汽车用品

市场也随之一片火爆，相对汽车音响市场的广阔前景毋庸置疑。未来三至五年间，我国汽车

保有量将增长四至六成，曾作为身份地位免征的汽车将回归其代步工具的功能本位，汽车在

中国必将成为大众消费品，汽车音响改装服务消费也会成为一种日常消费，其特征提供销售

、安装、维修、保养等一站式的服务。汽车音响的发展潜力十分巨大，保持着高速的增长速

度，中国将成为新的汽车工业和相关产业市场的重要市场。 
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