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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2022年中国冷柜市场分析与投资前景研究报告》共十三章。报告介

绍了冷柜行业相关概述、中国冷柜产业运行环境、分析了中国冷柜行业的现状、中国冷柜行

业竞争格局、对中国冷柜行业做了重点企业经营状况分析及中国冷柜产业发展前景与投资预

测。您若想对冷柜产业有个系统的了解或者想投资冷柜行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

     冷柜，是冰箱、冷藏柜的另一种称呼。优质的冷柜全部蒸发管都采用优质铜盘管并处理成

宽面异形。  不锈钢板表面光洁好，整板厚薄均匀，采用适当的厚度既保证使用寿命长久，又

使冷柜外观平整结实。铜管比铝管或复合管的传冷效果好，耐腐蚀性更好，优质铜盘 管具有

管内洁净度高，管接头少的优点，可有效防止制冷系统内漏或堵塞的故障。将圆形管处理成

矩形，使蒸发管与传冷的内胆接触由点接触变成面接触，扩大了传 递面积，能加快制冷速度

。  

     和大部分家电行业发展类似，冷柜的增长伴随着行业集中度的提高和产业扩张的加速，特

别是家电下乡政策推广两年以来，让农民消费者有了直接接触品牌的机会和 平台，使得农民

消费者在采购家电的时候更加注重品牌和质量，农村市场消费者以及经销商的消费理念趋于

成熟，这也是中国消费者集体品牌认知的过程，随着&ldquo;家 电下乡&rdquo;政策的深度推

广，加上&ldquo;家电下乡&rdquo;对企业资质的要求的影响，市场分布&ldquo;品牌集中度越

来越高&rdquo;将成为必然趋势，主流产品的影响扩大、销量增加，部分 资质较差、势力较弱

的非主流品牌被边缘化，市场份额流失严重。 
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