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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2022年中国现场手机支付市场分析与投资前景研究报告》共十章。

报告介绍了现场手机支付行业相关概述、中国现场手机支付产业运行环境、分析了中国现场

手机支付行业的现状、中国现场手机支付行业竞争格局、对中国现场手机支付行业做了重点

企业经营状况分析及中国现场手机支付产业发展前景与投资预测。您若想对现场手机支付产

业有个系统的了解或者想投资现场手机支付行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

 

     我国3G技术的普及、物联网战略的推进刺激手机支付业务的蓬勃发展。从2009年3G技术在

国内投入商用之后，三大运营商与金融机构就不断开展合作，纷纷 推出了手机支付业务，各

第三方支付平台、金融机构也相继推出了面向主流智能手机操作系统的支付客户端。手机支

付发展至今俨然已经成为3G时代手机的主要应 用服务之一。 

     作为新兴市场，我国的手机用户已突破9亿，是世界最大的移动市场。虽然我国手机支付经

过几年的发展，但由于技术标准和规范的不统一，现在还没有在国内大规 模普及，从用户规

模及应用领域来看，整个市场还处于起步阶段。纵观我国手机支付方式，用户使用最多的还

是手机远程支付方式，该方式从以前的短信升级到现在 的WAP和应用，增长迅速。而新起的

现场手机支付方式还没有得到很好的市场普及，在手机支付用户中的渗透率还很低，不过凭

借其更为方便的支付方式特点，将 伴随未来手机支付市场的发展而取得更大的市场发展空间

。 
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第四节 电信运营商及服务提供商关联属性 

第四节 小结 
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第一节 现场手机支付概述 

一、现场手机支付的实现流程 
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一、中国现场手机支付处于发展初期 

二、中国现场手机支付发展的影响要素 

三、中国现场手机支付业务产业链分析 
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第六章2012-2014年中国手机现场支付行业市场动态分析 

第一节 现场手机支付业务盈利模式分析 
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二、结算手续费 
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第二节 中国现场手机支付业务推广的障碍分析 

一、技术标准 
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第七章 现场手机支付用户需求及期望研究 

第一节 现场手机支付潜在需求用户的特征 



第二节 用户使用或不使用现场手机支付的原因 

第三节 影响用户使用现场手机支付的关键因素及重要性分析 

第四节 用户对现场手机支付商家选择偏好 
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第一节 用户对现场手机支付关心的问题的评价 
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第九章 2012-2014年中国手机支付产业运行形势分析 
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第三节 2012-2014年中国手机支付竞争格局分析 

一、中国移动支付的运营模式分析 

二、中国手机支付市场三方竞争格局正在形成 

三、运营商与银行的融合争夺战 
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四、现场手机支付市场拓展建议 

  

图表目录：（部分） 

图表：2007-2012年我国国内生产总值及增长速度分析  

图表：2007-2012年全部工业增加值及其增长速度  

图表：2012年主要工业产品产量及其增长速度 

图表：2012年规模以上工业企业实现利润及其增长速度 

图表：2007-2012年建筑业增加值及其增长速度 

图表：2007-2012年粮食产量及其增长速度 

图表：2007-2012年全社会固定资产投资及增长速度 

图表：2012年分行业固定资产投资（不含农户）及其增长速度 

图表：2007-2012年社会消费品零售总额及其实际增长速度  

图表：2012年货物进出口总额及其增长速度  

图表：2012年主要商品进口数量、金额及其增长速度  

图表：2007-2012年全国货物进出口总额  



图表：2012年末人口数及其构成  

图表：2008-2011年我国人口数量变化图 

图表：2007-2012年普通高等教育、中等职业教育及普通高中招生人数 

图表：2014-2015年中国研究与试验发展（R&amp;D）经费支出走势图 

图表：2014-2015年中国广播和电视节目综合人口覆盖率走势图 

图表：2014-2015年中国城镇化率走势图 

图表：手机支付分类 

图表：三种主流现场手机支付技术比较 

图表：用户现场手机支付业务认知情况 

图表：现场手机支付技术认知情况 

图表：用户手续费了解情况 

图表：用户手续费收取方式了解情况 

图表：现场手机支付用户对新鲜事物接受度 

图表：现场手机支付用户性别比例 

图表：现场手机支付用户年龄分布情况 

图表：现场手机支付用户婚姻状况 

图表：现场手机支付用户所在地级别 

图表：现场手机支付用户经济来源 

图表：现场手机支付用户月收入水平人数占比 

图表：现场手机支付用户月支出水平人数占比 

图表：现场手机支付用户学历分布情况 

图表：现场手机支付用户从事职业情况 

图表：现场手机支付用户电信运营商使用情况 

图表：现场手机支付用户服务商使用情况 

图表：中国移动用户现场手机支付服务商使用情况 

图表：中国电信手机用户现场手机支付服务商使用情况 

图表：中国联通用户现场手机支付服务商使用情况 

图表：现场手机支付用户支付方式使用情况 

图表：现场手机用户增值服务使用情况 

图表：现场手机支付用户业务使用时机 

图表：用户现场手机支付月消费额度 

图表：现场支付业务使用领域 



图表：现场手机支付用户使用频率 

图表：非现有用户对新鲜事物接受度分析 

图表：现场手机支付潜在用户性别分析 

图表：现场手机支付潜在用户年龄 

图表：现场手机支付潜在用户婚姻状况 

图表：现场手机支付潜在用户所在地级别 

图表：现场手机支付潜在用户经济来源 

图表：现场手机支付潜在用户月收入水平人数占比 

图表：现场手机支付潜在用户月支出水平人数占比 

图表：现场手机支付潜在用户学历分布情况 

图表：现场手机支付潜在用户职业分布情况 

图表：现场手机支付用户使用现场手机支付原因 

图表：用户不使用现场手机支付业务的原因 

图表：现场手机支付用户业务体验情况 

图表：现场手机支付用户不良体验关键因素分析 

图表：用户现场手机支付服务提供商选择情况 

图表：用户选择手机运营商作为现场手机支付服务商的理由 

图表：用户选择银联等金融机构作为现场手机支付服务商的理由 

图表：用户选择第三方机构作为现场手机支付服务商的理由 

图表：用户现场手机支付各项服务指标满意情况 

图表：手机用户亲友业务推荐度 

图表：手机用户对业务营销活动评价 

图表：用户对广告宣传评价 

图表：用户对推广应用的评价 

图表：现有用户业务总体满意程度 

图表：了解但不使用的选择理由 

图表：了解但不使用用户开通服务后的使用状况 

图表： 吸引不了解业务用户选择使用因素分析 

图表：不了解不使用业务用户开通服务后的预期使用状况 

图表：现场手机支付用户业务获知渠道情况 

图表：潜在用户业务信息来源偏好 

图表：潜在用户亲友业务推荐度 



图表：潜在用户对营销活动评价 

图表：潜在用户对广告宣传评价 

图表：潜在用户对业务推广效果的评价 

图表：影响了解不使用用户开通服务关键因素 

图表：影响不了解业务用户开通服务关键因素 

图表：现场手机支付产品改进 

图表：各运营商优劣对比 

图表：略&hellip;&hellip;

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自  国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

  详细请访问：http://www.bosidata.com/chuanmei1509/H927160JKT.html

http://www.bosidata.com/chuanmei1509/H927160JKT.html

