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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2022年中国酒店市场现状分析及投资前景研究报告》共九章。报告

介绍了酒店行业相关概述、中国酒店产业运行环境、分析了中国酒店行业的现状、中国酒店

行业竞争格局、对中国酒店行业做了重点企业经营状况分析及中国酒店产业发展前景与投资

预测。您若想对酒店产业有个系统的了解或者想投资酒店行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

    酒店是在古时候的&ldquo;亭驿&rdquo;、&ldquo;客舍&rdquo;和&ldquo;客栈&rdquo;的基础

上，随着人类的进步、社会经济的发展，科学文化、技术和交通的发达而发展起来的。现代

社会经济的发展，带来了世界旅游、商务的兴旺，酒店业也随之迅速发展起来，而且是越来

越豪华、越来越现代化。 

    近年来，我国酒店行 业发展速度较快，主要受益于酒店行业自身的服务不断提高以及旅游

行业的发展，推动酒店行业市场需求不断扩大。2012年国内新开业的星级酒店数为214 家，与

上年相比新开业星级酒店总数增加了22家，增幅11%。从星级来看，五星级酒店开业数量占

据主导地位。 

    2014年，涉及住宿、餐饮、会议的高星级酒店感到了前所未有的压力，而这也促使酒店业

逐步回归理性。与此同时，2014年也是民族品牌酒店不断涌现，外资奢华品牌相继进驻的一

年，中国酒店业的发展也在外资与本土的竞争中渐渐走向成熟。 

    2014年 第一季度，国内参与统计的酒店客房平均出租率为48.90%，同比下降5.38%。2014年

第二季度，全国11955家星级饭店第二季度的营业收入总计 为522.77亿元，其中餐饮收入为216

亿元，占营业收入的41.35%；客房收入为241亿元，占营业收入的46.12%。 

随着我国旅游业的迅猛发展，对休闲度假酒店的需求也将有成倍的增长，中国酒店业发展前

景广阔。在中国经济转型与消费升级的大背景下，未来几年仍将是酒店业加速发展的黄金时

期。 
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7.3.1 酒店信息化发展概况 

（1）国内酒店信息化发展现状 

（2）酒店管理软件结构发展情况 



（3）酒店应用软件功能发展情况 

（4）中国酒店管理软件功能分析 

（5）酒店信息化的主要技术应用 

7.3.2 中国酒店行业信息化问题分析 

（1）酒店信息化的问题 

（2）国内酒店信息化的差距 

7.3.3 中国酒店信息化的发展趋势分析 

（1）酒店行业信息化的发展方向 

（2）酒店行业信息化发展趋势 

  

第8章：中国酒店行业领先企业经营分析 

8.1 领先国际酒店集团经营分析 

8.1.1 洲际酒店集团 

（1）集团概况 

（2）酒店的拓展方式 

（3）酒店经营网络分布 

（4）集团经营状况分析 

（5）集团在华发展状况 

  

&hellip;&hellip;另有7家企业分析。 

  

8.2 经济型连锁酒店行业领先企业经营分析 

8.2.1 如家酒店集团 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营状况分析 

（3）企业特色服务分析 

（4）企业客户群体分析 

（5）企业经营状况优劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

  

&hellip;&hellip;另有9家企业分析。 



  

8.3 商务酒店行业领先企业经营分析 

8.3.1 华天酒店集团股份有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）主要经济指标分析 

（3）企业盈利能力分析 

（4）企业运营能力分析 

（5）企业偿债能力分析 

（6）企业发展能力分析 

（7）企业特色服务分析 

（8）企业销售网络分析 

（9）企业经营状况优劣势分析 

（10）企业投资兼并与重组分析 

（11）企业经营策略及发展战略分析 

（12）企业最新发展动向分析 

  

&hellip;&hellip;另有4家企业分析。 

  

8.4 旅游度假酒店行业领先企业经营分析 

8.4.1 北京首都旅游股份有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）主要经济指标分析 

（3）企业盈利能力分析 

（4）企业运营能力分析 

（5）企业偿债能力分析 

（6）企业发展能力分析 

（7）企业组织结构分析 

（8）企业经营状况优劣势分析 

（9）企业经营策略及发展战略分析 

（10）企业最新发展动向分析 

  

&hellip;&hellip;另有9家企业分析。 



  

  

第9章：博思数据关于中国酒店行业投融资分析及发展前景预测 

9.1 酒店行业投资分析 

9.1.1 酒店行业投资特点及环境分析 

9.1.2 酒店行业资本运营特点 

9.1.3 酒店行业细分市场投资分析 

（1）经济连锁酒店市场投资分析 

（2）旅游度假酒店市场投资分析 

9.2 酒店行业融资分析 

9.2.1 酒店行业融资方式 

9.2.2 酒店行业融资环境 

9.2.3 酒店行业融资市场特征分析 

9.2.4 影响酒店企业融资的主要因素 

9.2.5 经济型酒店上市融资分析 

9.3 酒店行业投融资策略分析 

9.3.1 酒店行业投资策略分析 

（1）酒店行业投资机遇分析 

（2）酒店行业投资动机分析 

（3）酒店投资需要注意的问题 

9.3.2 酒店行业融资策略分析 

9.4 酒店行业发展前景预测 

9.4.1 酒店行业发展机遇 

9.4.2 中国酒店业发展问题 

9.4.3 酒店行业发展趋势 

9.4.4 酒店行业发展前景 
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