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报告说明:

    博思数据发布的《2015-2022年中国宠物用品及服务前景市场分析与投资前景研究报告》共

八章。报告介绍了宠物用品及服务前景行业相关概述、中国宠物用品及服务前景产业运行环

境、分析了中国宠物用品及服务前景行业的现状、中国宠物用品及服务前景行业竞争格局、

对中国宠物用品及服务前景行业做了重点企业经营状况分析及中国宠物用品及服务前景产业

发展前景与投资预测。您若想对宠物用品及服务前景产业有个系统的了解或者想投资宠物用

品及服务前景行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

 

     我国宠物行业虽然已经发展了十多年，但是与国外发达国家相比还处于行业发展初期，就

目前中国总人数和整体犬猫数量来分析，实际表现为人口数量远远大于所拥 有宠物的数量。

从城市拥有犬只的家庭占总数的比例来看，北京为7.5% 、上海为4.5% ，全国仅为1.7% 。而美

国家庭养犬比例为55%  、日本为29.4%。这些数据一方面说明了国内与国际市场的巨大差距，

也说明了国内市场在未来将面临更大的商业机遇和发展空间。特别是随着未来消费意识的 进

步，农村逐步向城市化转移，犬猫宠物拥有量的逐步增长，都会进一步带动整个宠物行业的

迅速发展。预计中国宠物行业将以每年35% 的速度持续增长。 

    目前，我国宠物产业的年产值约为600亿元人民币，年增长速度超过30%，约占世界60%的

份额，这主要是因为中国宠物行业产业链条的齐备。预计到2015年，宠物行业年总产值将达

到1200亿元人民币。 
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图表9：天津雀巢普瑞纳宠物食品公司运营能力分析（单位：次） 

图表10：天津雀巢普瑞纳宠物食品公司偿债能力分析（单位：%，倍） 

图表11：天津雀巢普瑞纳宠物食品公司发展能力分析（单位：%） 

图表12：天津雀巢普瑞纳宠物食品公司SWOT分析 

图表13：爱芬食品（北京）有限公司SWOT分析 

图表14：四子王旗美来客宠物用品有限公司产销能力分析（单位：万元） 

图表15：四子王旗美来客宠物用品有限公司盈利能力分析（单位：%） 

图表16：四子王旗美来客宠物用品有限公司运营能力分析（单位：次） 

图表17：四子王旗美来客宠物用品有限公司偿债能力分析（单位：%，倍） 

图表18：四子王旗美来客宠物用品有限公司发展能力分析（单位：%） 

图表19：四子王旗美来客宠物用品有限公司SWOT分析 

图表20：新沂华益宠物用品有限公司产销能力分析（单位：万元） 

图表21：新沂华益宠物用品有限公司盈利能力分析（单位：%） 

图表22：新沂华益宠物用品有限公司运营能力分析（单位：次） 

图表23：新沂华益宠物用品有限公司偿债能力分析（单位：%，倍） 

图表24：新沂华益宠物用品有限公司发展能力分析（单位：%） 

图表25：新沂华益宠物用品有限公司SWOT分析 

图表26：河北荣喜宠物食品有限公司产销能力分析（单位：万元） 

图表27：河北荣喜宠物食品有限公司盈利能力分析（单位：%） 

图表28：河北荣喜宠物食品有限公司运营能力分析（单位：次） 



图表29：河北荣喜宠物食品有限公司偿债能力分析（单位：%，倍） 

图表30：河北荣喜宠物食品有限公司发展能力分析（单位：%） 

图表31：河北荣喜宠物食品有限公司SWOT分析 

图表32：丹东仁达食品有限公司产销能力分析（单位：万元） 

图表33：丹东仁达食品有限公司盈利能力分析（单位：%） 

图表34：丹东仁达食品有限公司运营能力分析（单位：次） 

图表35：丹东仁达食品有限公司偿债能力分析（单位：%，倍） 

图表36：丹东仁达食品有限公司发展能力分析（单位：%） 

图表37：丹东仁达食品有限公司SWOT分析 

图表38：温岭市鑫泰工艺品有限公司产销能力分析（单位：万元） 

图表39：温岭市鑫泰工艺品有限公司盈利能力分析（单位：%） 

图表40：温岭市鑫泰工艺品有限公司运营能力分析（单位：次） 

图表41：温岭市鑫泰工艺品有限公司偿债能力分析（单位：%，倍） 

图表42：温岭市鑫泰工艺品有限公司发展能力分析（单位：%） 

图表43：温岭市鑫泰工艺品有限公司SWOT分析 

图表44：丹东昌林食品有限公司产销能力分析（单位：万元） 

图表45：丹东昌林食品有限公司盈利能力分析（单位：%） 

图表46：丹东昌林食品有限公司运营能力分析（单位：次） 

图表47：丹东昌林食品有限公司偿债能力分析（单位：%，倍） 

图表48：丹东昌林食品有限公司发展能力分析（单位：%） 

图表49：丹东昌林食品有限公司SWOT分析 

图表50：广州欧誉宠物食品有限公司产销能力分析（单位：万元） 

图表51：广州欧誉宠物食品有限公司盈利能力分析（单位：%） 

图表52：广州欧誉宠物食品有限公司运营能力分析（单位：次） 

图表53：广州欧誉宠物食品有限公司偿债能力分析（单位：%，倍） 

图表54：广州欧誉宠物食品有限公司发展能力分析（单位：%） 

图表55：广州欧誉宠物食品有限公司SWOT分析 

图表56：大连爱丽思生活用品有限公司产销能力分析（单位：万元） 

图表57：大连爱丽思生活用品有限公司盈利能力分析（单位：%） 

图表58：大连爱丽思生活用品有限公司运营能力分析（单位：次） 

图表59：大连爱丽思生活用品有限公司偿债能力分析（单位：%，倍） 

图表60：大连爱丽思生活用品有限公司发展能力分析（单位：%） 



图表61：大连爱丽思生活用品有限公司SWOT分析 

图表62：镇江金茂伟业工艺品有限公司产销能力分析（单位：万元） 

图表63：镇江金茂伟业工艺品有限公司盈利能力分析（单位：%） 

图表64：镇江金茂伟业工艺品有限公司运营能力分析（单位：次） 

图表65：镇江金茂伟业工艺品有限公司偿债能力分析（单位：%，倍） 

图表66：镇江金茂伟业工艺品有限公司发展能力分析（单位：%） 

图表67：镇江金茂伟业工艺品有限公司SWOT分析 

图表68：浙江大自然旅游用品有限公司产销能力分析（单位：万元） 

图表69：浙江大自然旅游用品有限公司盈利能力分析（单位：%） 

图表70：浙江大自然旅游用品有限公司运营能力分析（单位：次）
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