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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2022年中国工作服市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十章。

报告介绍了工作服行业相关概述、中国工作服产业运行环境、分析了中国工作服行业的现状

、中国工作服行业竞争格局、对中国工作服行业做了重点企业经营状况分析及中国工作服产

业发展前景与投资预测。您若想对工作服产业有个系统的了解或者想投资工作服行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

     职业装作为服装的一个分支，为国防、科技、政府机关、现代工业、第三产业等多个国民

经济的重要部门提供职业制服和劳动工装。中国职业装市场的巨大容量和广 阔前景越来越受

到行业内外的广泛关注，成为服装行业持续增长的亮点。随着国内经济的发展，工作服市场

发展面临巨大机遇和挑战。在市场竞争方面，工作服企业 数量越来越多，市场正面临着供给

与需求的不对称，工作服行业有进一步洗牌的强烈要求，但是在一些工作服细分市场仍有较

大的发展空间，信息化技术将成为核心 竞争力。 

　　从目前我国工作服企业的发展状况看，工艺水平参差不齐已十分明显。许多民营企业、

小企业，只有几十人、上百人，很难接受大的订单和工艺要求高的工作服产品，还在用简陋

的设备做简单的缝纫加工，这将很难与国际接轨。 

　　近年来，中国工作服产业得到了快速发展，全国约有 6.5亿人的产业大军。从产业结构调

整和第二、第三产业的发展状况看，服务业从业人数的迅速增加，工作服的需求量也会迅速

提高。巨大的工作服消费需求，带 来了市场交易的日益活跃。中国工作服市场的巨大容量和

广阔前景越来越受到行业内外的广泛关注，成为服装行业持续增长的亮点。目前，中国工作

服生产企业有近 3万家之多，并形成一定的产业集群。其中，国内男装行业优势企业、上市

公司基本均涉足工作服产业。 

　　有统计表明，随着各企事业单位品牌意识的提升，随着 科技进步对职业防护的完善，随

着新兴职业的涌现和现代职业的细分，我国各行业职业制服的时尚更新和职业工装的完善，

形成的职业装市场需求，每年产值约达 3000亿元以上。与经济发达国家相比，我国职业装市

场需求虽有限，但面对如此巨大的蛋糕，我国纺织服装产业中上万家职业装研发、生产、经

营的企业，却普 遍因规模偏小、科技含量不高、创新意识不浓、品牌知名度低等种种原因，

难以满足呈逐年增大趋势的职业装市场发展需求。 

　　随着产业革新的深入，工作服发展中所暴露出来的各种 问题也决不容忽视。比如：标志

模糊，着装不统一规范；设计落后，缺乏工作服所必需的标志性、功能性及实用性；价格混

乱，恶性竞争情况严重，产业机构布置不 合理；技术落后，科技水平不高等。市场的不规范



发展及滥穿滥用统一制服，也给社会带来了极大的危害，尤其是一些地区、部门和单位违反

国家的有关规定，越权 批准着装，擅自扩大着装人员范围，以致出现颜色、式样相雷同，认

识混乱的情况。这些矛盾，从浅层次看，集中表现一个&quot;滥&quot;字，从深层次看，透视

出一个&quot; 专&quot;字。不仅影响了统一着装的严肃性和执法部门的形象，而且也增加了

各级政府财政支出和基层单位负担，社会各界急切盼望能予以纠正。在中国，工作服行业处 

于快速发展阶段，行业前景可期。
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