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说明、目录、图表目录

    2015年，在国家一系列政策密集出台的环境下，在国内市场强劲需求的推动下，我国化学

农药原药产业整体保持平稳较快增长。随着产业投入加大、技术突破与规模积累，在可以预

见的未来，开始迎来发展的加速期。

 中国化学农药原药产量及增长情况分析

  

     2014年中国化学农药原药(折有效成分100%)产量达374.40万吨，与2013年同期相比增长

了17.4%。

     自2010年以来（除了2013年），中国化学农药原药(折有效成分100%)产量整体保持稳步增

长的态势，产量均高于200万吨。但我国农药产量的增长率波动较大，每年交替增减，2012年

和2014年增长率上涨得较快，分别为34%和17.4%；2013年与2014年相比增长率下滑巨大，

有2012年的34%下滑至2013年的-10.1，而且还是五年来的首次负增长。2014年乙烯产量增长率

上涨了，产量达到近五年来的最高值达到374.40万吨。

 2014年中国化学农药原药产量分省产量数据统计分析                           地区             产量（吨）           

 占比                               全国             3743991.43                                             江苏省             998067.92            

26.66%                               山东省             985657.74             26.33%                               河南省             305476.41

            8.16%                               湖南省             243385.92             6.50%                               浙江省            

282813.08             7.55%                               湖北省             243628.48             6.51%                               安徽省    

        173757.42             4.64%                               四川省             168603.79             4.50%                               河北

省             70680.16             1.89%                               江西省             46452.28             1.24%                               宁

夏             53959.3             1.44%                               内蒙古             51413.48             1.37%                               广

东省             38419.25             1.03%                               陕西省             10916.2             0.29%                               

辽宁省             20652.99             0.55%                               上海市             12959.02             0.35%                           

   甘肃省             2792.15             0.07%                               天津市             8250.34             0.22%                            

  福建省             2210.27             0.06%                               重庆市             5853.59             0.16%                             

 黑龙江省             3164.1             0.08%                               贵州省             1996.9             0.05%                              

山西省             308             0.01%                               云南省             47.64             0.00%                               吉林

省             12525             0.33%                
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