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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2017-2022年中国芦荟市场分析与投资前景研究报告》共十二章。报告介

绍了芦荟行业相关概述、中国芦荟产业运行环境、分析了中国芦荟行业的现状、中国芦荟行

业竞争格局、对中国芦荟行业做了重点企业经营状况分析及中国芦荟产业发展前景与投资预

测。您若想对芦荟产业有个系统的了解或者想投资芦荟行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。
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状或生于茎顶，叶常披针形或叶短宽，边缘有尖齿状刺。花序为伞形、总状、穗状、圆锥形

等，色呈红、黄或具赤色斑点，花瓣六片、雌蕊六枚。花被基部多连合成筒状。

    芦荟原产于地中海、非洲，因其易于栽种，为花叶兼备的观赏植物，颇受大众喜爱。据考

证野生芦荟品种300多种，而可食用的品种只有六种，有药用价值的芦荟品种主要有：洋芦荟 

，库拉索芦荟，好望角芦荟，元江芦荟等。
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