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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2017-2022年中国眼镜市场分析与投资前景研究报告》共十一章。报告介

绍了眼镜行业相关概述、中国眼镜产业运行环境、分析了中国眼镜行业的现状、中国眼镜行

业竞争格局、对中国眼镜行业做了重点企业经营状况分析及中国眼镜产业发展前景与投资预

测。您若想对眼镜产业有个系统的了解或者想投资眼镜行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。
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远视眼镜、老花眼镜及散光眼镜四种。眼镜既是保护眼睛的工具，又是一种美容装饰品。

    从镜片的功能上讲，它具有调节进入眼睛之光量，增加视力，保护眼睛安全和临床治疗眼

病的作用。对屈光异常引起的儿童斜视和伴有头痛的屈光异常患者，配戴眼镜后均可治疗。

而眼镜架的功能，除其为镜片配套构成眼镜戴在人的眼睛上起到支架作用外，它还具有美容

、装饰性。现代流行者强调，眼镜要有与时代人的面部化妆及服饰的和谐，反映社会阶层高

、学问高雅、时尚等等象征。
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    近年来，全球眼镜市场保持持续增长，2010年全球眼镜市场规模为574亿美元，2015年增长

至794亿美元。2010-2015年全球眼镜市场规模：亿美元

 资料来源：数据整理

    北美是全球最大的眼镜消费市场，2015年北美眼镜消费占全球市场的30.4%，欧洲占28.6%，

亚洲占27.4%。2015年全球眼镜市场格局：%

 资料来源：数据整理
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