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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国鸡精市场分析与投资前景研究报告》介绍了鸡精行业相

关概述、中国鸡精产业运行环境、分析了中国鸡精行业的现状、中国鸡精行业竞争格局、对

中国鸡精行业做了重点企业经营状况分析及中国鸡精产业发展前景与投资预测。您若想对鸡

精产业有个系统的了解或者想投资鸡精行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    鸡精不是从鸡身上提取的，它是在味精的基础上加入化学调料制成的。由于核苷酸带有鸡

肉的鲜味，故称鸡精。可以用于使用味精的所有场合，适量加入菜肴、汤羹、面食中均能达

到效果。鸡精中除含有谷氨酸钠外，更含有多种氨基酸。它是既能增加人们的食欲，又能提

供一定营养的家常调味品。味精产品更加注重鲜味，所以味精含量较高；鸡精则着重产品来

自鸡肉的自然鲜香，因而鸡肉粉的使用量较高。 

    我国鸡精生产厂商多达数百家。鸡精的全国生产能力已经达到40万吨以上，蕴藏着巨大的

产能。目前，在家庭消费市场上，国外的鸡精对味精取代率超过60%。而中国的取代率总量

不到15%。以现在的发展速度，中国市场鸡精对味精的取代率将超过20%，鸡精将达到年产50

万吨-60万吨的总量。鸡精的消费量将会呈现长期、持续增长的势头，并且会出现更多的细分

市场以及细分品牌。 

    在众多的调味品中，消费者选择了鸡精，是因为鸡精有以下特性：原料上来说他是鸡肉与

鸡蛋复合产生，既有鸡的鲜味又有鸡的香味；其化学成分上将是核甘酸与谷氨酸钠复合，鲜

度相乘，实现增鲜调味二合一；鲜度与味精相比是味精的1.5-2倍，是营养成分更高的健康食

品，这些优点使得鸡精取代味精只是时间上的问题。鸡精属增鲜调味剂，处于巨头割据的局

面，太太乐（雀巢）为行业第一品牌，市占率约45%，家乐（联合利华）为25%，国产品牌佳

隆位于第三，第四的豪吉同样是雀巢控股公司，CR5达90%，整个市场几乎被大品牌瓜分垄断

。 

    鸡精行业作为第三代调味品，具有味精所无法比拟的优势：从鸡精行业的外部宏观环境来

看，鸡精行业标准的出台以及鸡精成分检测标准的办法的制定，有利于指导和规范目前散乱

的市场。为鸡精行业的发展创造一个良好的外部环境；从鸡精的原料上来讲，将鸡的香味与

鸡的鲜味合二为一，相比味精更鲜、更有营养，更受消费者喜欢；从鸡精的化学成分上讲，

它是核苷酸与谷氨酸钠复合而成，具有耐高温、不串味、吃了不口干的特性。这是其他调味

品无法相比的；鸡精企业从一开始就将鸡精定位成绿色食品，健康无污染的战略，有利于鸡

精在消费者心目中树立健康食品形象。 
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