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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国净水器市场现状分析及投资前景研究报告》介绍了净水

器行业相关概述、中国净水器产业运行环境、分析了中国净水器行业的现状、中国净水器行

业竞争格局、对中国净水器行业做了重点企业经营状况分析及中国净水器产业发展前景与投

资预测。您若想对净水器产业有个系统的了解或者想投资净水器行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

    净水器也叫净水机、水质净化器，是按对水的使用要求对水质进行深度过滤、净化处理的

水处理设备。平时所讲的净水器，一般是指用作家庭使用的小型净化器。

     其技术核心为滤芯装置中的过滤膜，目前主要技术来源于超滤膜和RO反渗透膜两种。净水

器可有效滤除水中的铁锈、砂石、胶体以及吸附水中余氯、嗅味、异色、农药等化学药剂。

可有效去除水中的细菌、病菌、毒素、重金属等杂质。净水技术在饮用水领域的应用，使

得&ldquo;水土不服&rdquo;的现象会很快成为历史，有效地解决了很多地方由于地下水中有害

物质超标而造成的地方性疾病。

     未来净水市场的消费潜力依然较大。一方面是市场容量还有很大的扩充空间，且售后的维

护和滤芯更换，更将带来百亿规模的服务市场。另一方面，我国消费者消费能力不断提高，

随着消费升级和公众对环境与健康的关注度加强，智能化净水设备有望在行业调整过程中继

续保持快速增长。
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