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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国购物中心市场竞争力分析及投资前景研究报告》介绍了

购物中心行业相关概述、中国购物中心产业运行环境、分析了中国购物中心行业的现状、中

国购物中心行业竞争格局、对中国购物中心行业做了重点企业经营状况分析及中国购物中心

产业发展前景与投资预测。您若想对购物中心产业有个系统的了解或者想投资购物中心行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

    按商务部的定义，购物中心是指多种零售店铺、服务设施集中在一个建筑物内或一个区域

内，向消费者提供综合性服务的商业集合体。这种商业集合体内通常包含数十个甚至数百个

服务场所，业态涵盖大型综合超市、专业店、专卖店、饮食店、杂品店以及娱乐健身休闲等

。购物中心业态与百货业态的最大区别是，购物中心是由许多独立经营的商家组成，一般不

进行统一收银，而百货业态是管理方整体经营卖场并实行统一收银。

     购物中心在中国的发展可以追溯到二十世纪80年代末。经济起飞的中国，在社会变革、经

济飞速发展的背景下，尤其是大城市商业房地产业的推动下，从沿海大城市开始，兴建一些

综合性大型的商业设施；市场竞争加剧，传统零售经营模式受到极大的挑战，为了解脱经营

和成本的双重压力，大型零售企业纷纷转变自己的经营模式，通过出租或出售的方式引入一

些商户进场经营，开始时自营与招商杂合，后来从经营业绩取优的原则出发慢慢转变为以出

租商业设施为主的商业房地产业运营商的角色。

     目前中国是世界购物中心市场最活跃的地区，2016年全球新建成购物中心1250万平方米，

同比增长11.4%。作为最活跃的市场，中国以575万平方米的新建面积再次位居全球之首，几

乎占到新建购物中心总面积的一半。中国城市在全球十大在建购物中心面积排名中占据八席

。其中上海是新增购物中心最多的城市，北京、重庆、成都、南京、深圳和天津依次进入了

前十。

     其中，上海排名第一，2016年新建成购物中心面积111.8万平方米；北京排名第二，新建面

积80.15万平方米；重庆排名第四，新建面积63.71万平方米；成都排名第五，新建面积53.33万

平方米；南京排名第六，新建面积49.9万平方米；深圳排名第七，新建面积48.71万平方米；

天津排名第九，新建面积46.65万平方米。

     购物中心的疯狂增长也出现一些供给过剩、空置率不断提高的势头，购物中心是目前零售

行业最先进的形态，也是互联网时代下新零售的主要载体，但是当下中国一线城市购物中心

已经趋于饱和，未来购物中心的发展将主要集中二线城市和经济雄厚的三四线城市。
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