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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2020-2026年中国金属制品市场分析与投资前景研究报告》介绍了金属制

品行业相关概述、中国金属制品产业运行环境、分析了中国金属制品行业的现状、中国金属

制品行业竞争格局、对中国金属制品行业做了重点企业经营状况分析及中国金属制品产业发

展前景与投资预测。您若想对金属制品产业有个系统的了解或者想投资金属制品行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    金属制品行业包括结构性金属制品制造、金属工具制造、集装箱及金属包装容器制造、不

锈钢及类似日用金属制品制造等。随着社会的进步和科技的发展，金属制品在工业、农业以

及人们的生活各个领域的运用越来越广泛，也给社会创造越来越大的价值。

     2019年1-6月中国金属制品出口数量为1668万吨，同比增长4.5%；2019年1-6月中国金属制品

出口金额为51117779千美元，同比增长4.7%。

 2013-2019H1中国金属制品出口数量及出口金额统计表                           时间             金属制品出口

数量（万吨）             出口数量同比增长（%）             金属制品出口金额（千美元）             出口

金额同比增长（%）                               2013年             2765             1.9%             84328326             6.6%           

                   2014年             2951             6.7%             92575940             9.8%                               2015年            

3008             1.9%             95550703             3.2%                               2016年             2987             -0.7%            

83605455             -12.4%                               2017年             3166             6.0%             92020289             10.0%       

                       2019年             3320             4.9%             1.02E+08             11.3%                               2019年H1        

    1668             4.5%             51117779             4.7%                

 数据来源：公开资料整理
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