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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2023-2029年中国银行理财产品市场竞争战略分析及投资前景研究报告》

介绍了银行理财产品行业相关概述、中国银行理财产品产业运行环境、分析了中国银行理财

产品行业的现状、中国银行理财产品行业竞争格局、对中国银行理财产品行业做了重点企业

经营状况分析及中国银行理财产品产业发展前景与投资预测。您若想对银行理财产品产业有

个系统的了解或者想投资银行理财产品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    银行理财产品是商业银行在对潜在目标客户群分析研究的基础上，针对特定目标客户群开

发设计并销售的资金投资和管理计划。在理财产品这种投资方式中，银行只是接受客户的授

权管理资金，投资收益与风险由客户或客户与银行按照约定方式双方承担。 

       银监会出台的《商业银行个人理财业务管理暂行办法》对于&ldquo;个人理财业务&rdquo;

的界定是，&ldquo;商业银行为个人客户提供的财务分析、财务规划、投资顾问、资产管理等

专业化服务活动&rdquo;。商业银行个人理财业务按照管理运作方式的不同，分为理财顾问服

务和综合理财服务。我们一般所说的&ldquo;银行理财产品&rdquo;，其实是指其中的综合理财

服务。

第一章　银行理财产品相关概述

 1.1　银行理财产品的基本分类

 1.1.1　按标价货币分类

 1.1.2　按收益类型分类

 1.2　人民币理财产品介绍

 1.2.1　人民币理财产品的定义

 1.2.2　人民币理财产品的类型

 1.2.3　人民币理财产品的风险

 1.3　外币保本理财产品介绍

 1.3.1　外币保本理财产品的定义

 1.3.2　外币保本理财产品的优势

 1.3.3　外币保本理财产品的选择

 第二章　2021-2023年银行理财产品市场发展环境分析

 2.1　经济环境

 2.1.1　宏观经济运行状况

 2.1.2　宏观经济转型态势



 2.1.3　宏观经济运行特征

 2.1.4　宏观经济发展趋势

 2.2　政策环境

 2.2.1　中国货币政策实施成效分析

 2.2.2　银行理财合规性监管的成就概述

 2.2.3　银监会重拳出击规范银信理财合作业务

 2.2.4　银行理财产品行业政策监管趋严

 2.2.5　银监会出台新政规范银行理财投资运作

 2.2.6　《商业银行资本管理办法（试行）》解读

 2.2.7　中央利率下调对理财业务的影响

 2.3　社会环境

 2.3.1　我国居民消费情况分析

 2.3.2　中国居民金融资产结构变化剖析

 2.3.3　中国城镇居民消费金融行为

 2.3.4　居民投资理财意愿透析

 2.4　产业环境

 2.4.1　中国银行业实现快速健康发展

 2.4.2　中国银行业的国际化发展

 2.4.3　中国银行业发展影响因素分析

 2.4.4　我国银行业发展状况综述

 第三章　2021-2023年银行理财产品市场调研

 3.1　中国银行理财业务发展的三大阶段

 3.1.1　萌芽阶段

 3.1.2　起步阶段

 3.1.3　快速发展阶段

 3.2　银行理财产品市场发展综述

 3.2.1　银行理财产品业务发展的重要意义

 3.2.2　中国商业银行理财业务发展概况

 3.2.3　中国银行理财产品市场发展迅速

 3.2.4　中国银行理财产品发展的新趋势

 3.2.5　银行理财产品显露向基金化转型趋向

 3.3　利率市场化中的银行理财业务发展探析



 3.3.1　利率市场化的背景与进程

 3.3.2　对银行理财市场的影响

 3.3.3　城商行激进策略应对利率市场化

 3.3.4　银行理财业务发展方向

 3.4　中国市场外资银行理财产品分析

 3.4.1　外资银行理财产品发展概况

 3.4.2　外资银行理财产品发展现状

 3.4.3　中外资银行理财产品的区别简析

 3.4.4　外资银行发力中国高端理财产品市场

 3.4.5　外资银行理财产品存在的问题分析

 3.5　银行理财产品的市场运营状况分析

 3.5.1　基本背景信息介绍

 3.5.2　金融投资方式选择

 3.5.3　中资银行理财产品渗透率分析

 3.5.4　外资银行理财产品渗透率分析

 3.5.5　银行理财产品细分产品渗透率

 3.5.6　银行理财产品或服务选择的关注因素

 3.5.7　银行理财产品或服务信息的渠道

 3.6　银行理财产品市场存在的问题

 3.6.1　银行理财产品面临的主要问题

 3.6.2　银行理财产品信息披露问题较多

 3.6.3　银行理财产品市场发展的主要障碍

 3.7　银行理财产品市场发展的对策

 3.7.1　促进银行理财业务健康运行的策略

 3.7.2　加快银行理财产品发展的政策建议

 3.7.3　我国商业银行理财市场投资前景

 3.7.4　商业银行发展理财业务的七点建议

 第四章　2021-2023年银行理财产品运行分析

 4.1　2018年银行理财产品市场运行分析

 4.1.1　银行理财产品发行状况

 4.1.2　银行QDII产品发展现状

 4.1.3　到期银行理财产品发展状况



 4.2　2019年银行理财产品市场运行现状

 4.2.1　银行理财产品发行状况

 4.2.2　银行理财产品市场供需分析

 4.2.3　银行理财产品市场特征

 4.3　2020年银行理财产品市场运行现状

 4.3.1　银行理财产品发行状况

 4.3.2　银行理财产品市场供需分析

 4.3.3　银行理财产品市场特征

 第五章　2021-2023年商业银行个人理财产品市场概述

 5.1　中国商业银行个人理财业务分析

 5.1.1　中国商业银行个人理财业务发展概况

 5.1.2　浅析中外银行个人理财业务的区别

 5.1.3　中国商业银行个人理财业务面临的障碍

 5.1.4　商业银行个人理财业务面临的风险及防御

 5.1.5　商业银行开展个人理财业务的国际经验借鉴

 5.2　商业银行个人理财产品的市场供需探讨

 5.2.1　商业银行个人理财的需求影响因素

 5.2.2　商业银行个人理财的供给影响因素

 5.2.3　商业银行个人理财业务客户需求特征

 5.2.4　商业银行个人理财供求方面存在的矛盾

 5.2.5　商业银行个人理财产品市场开发思路

 5.3　商业银行个人理财产品市场营销概述

 5.3.1　商业银行个人理财产品营销的现状

 5.3.2　商业银行个人理财产品营销面临的阻碍

 5.3.3　探讨商业银行个人理财产品的市场营销对策

 5.3.4　商业银行个人理财产品销售的八大诀窍

 5.4　商业银行个人理财业务的法律问题探讨

 5.4.1　相关法律界定

 5.4.2　存在的法律风险

 5.4.3　法律风险的成因分析

 5.4.4　法律风险的防控对策

 5.5　商业银行开展个人理财业务的策略



 5.5.1　细分目标客户群体

 5.5.2　建立个人理财业务品牌

 5.5.3　广泛运用信息技术

 5.5.4　提高产品的研发速度

 5.5.5　借鉴国外银行经验

 5.6　商业银行个人理财产品创新研究

 5.6.1　银行理财产品创新的必要性分析

 5.6.2　国外银行个人理财产品创新策略分析

 5.6.3　我国商业银行开展个人理财产品创新的建议

 第六章　2021-2023年银行理财产品细分市场调研

 6.1　结构性

 6.1.1　结构性理财产品的发展动因及特征

 6.1.2　结构性理财产品在我国的早期发展

 6.1.3　结构性理财产品的发行与到期状况

 6.1.4　中资银行结构性理财产品发展提速

 6.1.5　中外资银行结构性理财产品的收益比较

 6.1.6　结构性理财产品面临的风险浅析

 6.2　债券类

 6.2.1　银行债券型理财产品的基本介绍

 6.2.2　债券和货币类银行理财产品受市场青睐

 6.2.3　债券类理财产品发展形势分析

 6.2.4　债券型理财产品的投资前景分析

 6.2.5　银行债券类理财产品未来前景可期

 6.3　外汇货币类

 6.3.1　外汇理财产品在我国的早期发展

 6.3.2　银行外汇理财产品的收益状况

 6.3.3　银行外汇理财产品发展形势分析

 6.3.4　外汇理财产品的投资前景透析

 6.4　股票类

 6.4.1　股票类理财产品市场竞争格局

 6.4.2　股票类理财产品发行量增加

 6.4.3　挂钩股票银行理财产品收益与风险状况



 6.5　银行系QDII

 6.5.1　银行QDII类产品早期发展概况

 6.5.2　银行QDII类产品发展现状

 6.5.3　银行QDII类产品市场表现分化

 6.5.4　银行QDII类产品亏损现象解析

 6.5.5　QDII理财产品的市场风险透析

 6.6　资产池类

 6.6.1　银行资产池理财产品的定义及特点

 6.6.2　银行资产池理财产品产生背景及意义

 6.6.3　银行资产池理财业务发展现状

 6.6.4　银行资产池理财产品运作模式透析

 6.6.5　银行&ldquo;资产池&rdquo;理财面临新政冲击

 6.6.6　资产池理财业务的风险管控漏洞及完善对策

 6.7　另类理财产品

 6.7.1　银行另类理财产品受市场追捧

 6.7.2　另类投资理财产品的运作分析

 6.7.3　另类投资理财产品的创新分析

 6.7.4　另类投资理财产品的发展趋势

 第七章　2020-2023年银行理财产品重点发行机构分析

 7.1　工商银行

 7.1.1　企业发展概况

 7.1.2　经营效益分析

 7.1.3　业务经营分析

 7.1.4　财务状况分析

 7.1.5　理财业务发展综况

 7.1.6　理财产品发行动态

 7.2　建设银行

 7.2.1　企业发展概况

 7.2.2　经营效益分析

 7.2.3　业务经营分析

 7.2.4　财务状况分析

 7.2.5　理财业务发展综况



 7.2.6　理财产品发行动态

 7.3　交通银行

 7.3.1　企业发展概况

 7.3.2　经营效益分析

 7.3.3　业务经营分析

 7.3.4　财务状况分析

 7.3.5　理财业务发展综况

 7.3.6　理财产品发行动态

 7.4　招商银行

 7.4.1　企业发展概况

 7.4.2　经营效益分析

 7.4.3　业务经营分析

 7.4.4　财务状况分析

 7.4.5　理财业务发展综况

 7.4.6　理财产品发行动态

 7.5　民生银行

 7.5.1　企业发展概况

 7.5.2　经营效益分析

 7.5.3　业务经营分析

 7.5.4　财务状况分析

 7.5.5　理财业务发展综况

 7.5.6　理财产品发行动态

 7.6　光大银行

 7.6.1　企业发展概况

 7.6.2　经营效益分析

 7.6.3　业务经营分析

 7.6.4　财务状况分析

 7.6.5　理财业务发展综况

 7.6.6　理财产品发行动态

 7.7　北京银行

 7.7.1　企业发展概况

 7.7.2　经营效益分析



 7.7.3　业务经营分析

 7.7.4　财务状况分析

 7.7.5　理财业务发展综况

 7.7.6　理财产品发行动态

 第八章　银行理财产品市场投资与前景分析

 8.1　投资概况

 8.1.1　银行理财产品投资环境简析

 8.1.2　银行理财产品和券商理财产品的投资比较

 8.1.3　投资收益与费用提取模式探讨

 8.2　投资机会与风险

 8.2.1　银行理财产品的投资价值分析

 8.2.2　银行理财产品投资者面临的风险

 8.2.3　商业银行开发理财产品的政策风险

 8.2.4　商业银行开发理财产品的市场风险

 8.3　趋势分析

 8.3.1　我国银行理财产品市场趋势预测看好

 8.3.2　我国银行理财产品市场形势展望

 8.3.3　中国银行理财业务投资预测

 8.3.4　我国银行理财产品的发展趋向

 8.3.5　政府对银行理财业务的监管趋势分析

 附录
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 图表　分城市股票、基金、银行理财产品涉入程度TGI指数
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 图表　分家庭平均月收入股票、基金、银行理财产品涉入程度TGI指数
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 图表　分家庭平均月收入理财产品回报率、品牌知名度、理财产品种类关注度TGI指数
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