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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2023-2029年中国啤酒制造市场分析与投资前景研究报告》介绍了啤酒制

造行业相关概述、中国啤酒制造产业运行环境、分析了中国啤酒制造行业的现状、中国啤酒

制造行业竞争格局、对中国啤酒制造行业做了重点企业经营状况分析及中国啤酒制造产业发

展前景与投资预测。您若想对啤酒制造产业有个系统的了解或者想投资啤酒制造行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    啤酒制造，指以麦芽（包括特种麦芽）为主要原料，加酒花，经酵母发酵酿制而成，含二

氧化碳、起泡、低酒精度（体积分数）2.5%～7.5%的发酵酒产品的生产，以及啤酒专用原料

麦芽的生产。

     产品利用率：国内啤酒企业运营效率改善空间大。扩张阶段收购了很多低效产能，导致产

能利用率偏低，目前在整合阶段。关停落后产能对财务数据有1-2年短期影响，长期提高产能

利用率、费效比，从而提升净利润率。重庆啤酒最早开始产能优化，2015年关6家，2016年关3

家，2018年再关1家；百威英博2016年关闭浙江舟山工厂、河南新乡亚洲啤酒厂；华润啤

酒2018年是关厂高峰，2022年继续进行产能优化；青岛啤酒2018年关厂2家，未来3-5年预计再

关厂10家左右。

    未显示数据请查阅正文

    据博思数据发布的《2023-2029年中国啤酒制造市场分析与投资前景研究报告》表明：2022

年我国啤酒产量累计值达3568.7万千升，期末总额比上年累计增长1.1%。           指标   2022年12

月   2022年11月   2022年10月   2022年9月   2022年8月   2022年7月       啤酒产量当期值(万千升)  

254.3   178.6   185.6   310.2   393.3   421.6       啤酒产量累计值(万千升)   3568.7   3312.3   3130.3   2947.9

  2637.3   2269.4       啤酒产量同比增长(%)   8.5   -1.7   -14.1   5.1   12   10.8       啤酒产量累计增长(%) 

 1.1   0.5   0.6   1.4   0.9   -0.5

 

 报告目录：

 第一部分啤酒制造行业运行情况

 第一章 中国啤酒制造行业企业概况

 第一节 企业性质分析

 第二节 企业规模分析

 第三节 企业区域分布



  

 第二章 2017-2022年中国啤酒制造行业生产情况

 第一节 中国啤酒制造业总产量

 第二节 中国啤酒制造业区域特征分析

 第三节 不同规模企业产量

  

 第三章 2017-2022年中国啤酒制造行业销售情况

 第一节 中国都制品行业销售规模变动轨迹

 第二节 中国啤酒制造业区域特征分析

 第三节 中国啤酒制造行业中不同规模企业销售额

  

 第四章 啤酒进出口情况

 第一节 啤酒进出口总量

 第二节 啤酒进出口结构

  

 第二部分行业竞争情况分析

 第五章 上游原料行业议价能力

 第一节 上游原材料供应量

 一、 2017-2022年啤酒主要原料产量

 二、 主要原材料区域分布

 三、 2017-2022年主要原材料进出口总量

 第二节 原材料价格

 一、 近年我国啤酒主要原料产品的价格变动趋势

 二、 不同地区啤酒主要原料产品价格

 第三节 原材料供应商议价能力

 一、 中国啤酒制造行业主要原料产品的供求对比

 二、 原材料行业与啤酒制造行业的议价能力

  

 第六章 下游行业议价能力

 第一节 啤酒消费总量分析

 一、 2017-2022年啤酒消费总量

 二、 重点地区消费量分析



 三、 啤酒消费结构

 第二节 啤酒消费影响因素

 一、 价格因素

 二、 渠道因素

 三、 品牌因素

 四、 包装因素

 五、 季节 性因素

 六、 产品口味因素

 第三节 啤酒的主要渠道分析

 一、 便利店

 二、 批发商（经销商）

 三、 酒店

 四、 超市、大卖场

 五、 出口贸易

 第四节 下游议价能力综述（消费者、经销商）

  

 第七章 啤酒市场厂商竞争分析

 第一节 国内啤酒市场竞争主体

 一、 中小啤酒生产企业

 二、 啤酒生产集团

 第二节 啤酒企业之间的竞争程度

 一、 行业集中度

 二、 产品差异化程度

 三、 不同竞争主体的盈利对比

         2022Q3啤酒企业收入基本持平，利润仍快速释放。2022Q3啤酒企业收入同比基本持平，

增速环比普遍放缓，主要系三季度销量下滑抵消了价格提升的贡献。从利润来看，各家企业

仍维持了快速释放的趋势。

 啤酒企业2022Q3收入与利润表现

                           公司             2022Q3                               收入(亿元）             增速             扣非净利润(亿元

）             增速                               青岛啤酒             83.46             -1.7%             8.53             22.7%                         

     燕京啤酒             39.08             1.3%             1.24             26.6%                               重庆啤酒             11.93       

     2.8%             1.83             14.5%                               珠江啤酒             13.79             5.4%             2.1            



82.1%                               百威英博             -             -0.2%             -             11.4%               

数据来源：公共资料整理

 四、 重点地区啤酒制造业竞争格局

 第三节 啤酒企业竞争因素分析

 一、 原料采购与制造

 二、 市场营销

 三、 品牌竞争

 第四节 啤酒企业竞争行为总结

  

 第八章 啤酒行业潜在进入者威胁

 第一节 啤酒制造行业进入壁垒

 一、 市场准入机制

 二、 原料竞争状况

 三、 市场竞争状况

 四、 渠道资源问题

 第二节 新进入者主要群体竞争力

 一、 中小啤酒生产企业

 二、 啤酒生产集团

 第三节 新进入者将对市场的影响

 一、 供求关系

 二、 竞争激烈程度

  

 第九章 啤酒替代产品的发展

 第一节 啤酒的替代品发展

 一、 葡萄酒

 二、 白酒

 第二节 替代品发展对啤酒市场的影响

 第三节 针对替代品影响提出的改进策略

  

 第十章 行业内重点品牌分析

 第一节 青岛

 一、 企业组织结构



 二、 企业业务结构

 三、 企业经营策略

 四、公司产销情况

 五、 公司财务指标分析

 第二节 燕京

 一、 企业组织结构

 二、 企业业务结构

 三、 企业经营策略

 四、公司产销情况

 五、 公司财务指标分析

 第三节 华润雪花

 一、 企业组织结构

 二、 企业业务结构

 三、 企业经营策略

 四、公司产销情况

 五、 公司财务指标分析

 第四节 珠江

 一、 企业组织结构

 二、 企业业务结构

 三、 企业经营策略

 四、公司产销情况

 五、 公司财务指标分析

 第五节 哈尔滨啤酒 

 一、 企业组织结构

 二、 企业业务结构

 三、 企业经营策略

 四、公司产销情况

 五、 公司财务指标分析

 第六节 重庆啤酒 

 一、 企业组织结构

 二、 企业业务结构

 三、 企业经营策略



 四、公司产销情况

 五、 公司财务指标分析

 第七节 金威

 一、 企业组织结构

 二、 企业业务结构

 三、 企业经营策略

 四、公司产销情况

 五、 公司财务指标分析

  

 第四部分 行业趋势预测分析

 第十一章 啤酒制造行业发展外部环境分析

 第一节 中国啤酒行业所处的政策环境

 一、 啤酒产业政策

 二、 啤酒贸易政策

 三、 地方壁垒政策

 第二节 中国啤酒行业所处的经济环境

 一、 2022年中国经济走势

 二、 居民食品消费支出

  

 第十二章 啤酒制造行业发展趋势预测

 第一节 啤酒市场预测

 一、 2023-2029年中国啤酒生产规模预测

 二、 2023-2029年中国啤酒销售规模预测

 三、 2023-2029年啤酒贸易情况

 第二节 啤酒制造行业发展趋势预测

 一、 啤酒消费需求动向

 二、 啤酒行业生命周期分析

 三、 啤酒制造技术动向

 四、 啤酒品牌发展趋势

 五、 啤酒行业竞争趋势分析

  

 第十三章 啤酒企业经营策略及报告总结



 第一节 啤酒企业经营策略 

 一、 品牌策略

 二、 营销策略

 三、 产品策略

 第二节 报告总结
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