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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2024-2030年中国户外休闲家具及用品市场竞争战略分析及投资前景研究

报告》介绍了户外休闲家具及用品行业相关概述、中国户外休闲家具及用品产业运行环境、

分析了中国户外休闲家具及用品行业的现状、中国户外休闲家具及用品行业竞争格局、对中

国户外休闲家具及用品行业做了重点企业经营状况分析及中国户外休闲家具及用品产业发展

前景与投资预测。您若想对户外休闲家具及用品产业有个系统的了解或者想投资户外休闲家

具及用品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

户外休闲家具及用品主要消费地区为欧美地区。目前，该行业在北美、欧洲等发达国家已经

形成稳定的市场规模，产业成熟度较高。该行业的发展与人们的生活习惯与生活方式有密切

的关系。在欧美等发达国家，人们多数住在带庭院的独栋房子，拥有面积较大的户外活动空

间，人们更愿意选择在户外进行休闲活动，户外休闲家具及用品已经成为生活品质的一部分

，代表休闲与自然融合的一种生活方式，因此欧美发达国家对于户外休闲家具及用品的需求

量较大。 

2016年全球户外休闲家具及用品的市场需求总量约为339.95亿美元，欧美发达国家市场需求占

主要部分，已形成稳定的市场规模。根据历史数据，预计今后的五年内全球户外家具及用品

的市场需求将保持3%-4%的增长率，2019年将达到379亿美元的市场规模。 
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