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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国电梯市场监测及投资前景研究报告》介绍了电梯行业相

关概述、中国电梯产业运行环境、分析了中国电梯行业的现状、中国电梯行业竞争格局、对

中国电梯行业做了重点企业经营状况分析及中国电梯产业发展前景与投资预测。您若想对电

梯产业有个系统的了解或者想投资电梯行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

                   电梯是指服务于建筑物内若干特定的楼层，其轿厢运行在至少两列垂直于水平面或

与铅垂线倾斜角小于15&deg;的刚性轨道运动的永久运输设备。也有台阶式，踏步板装在履带

上连续运行，俗称自动扶梯或自动人行道。服务于规定楼层的固定式升降设备。垂直升降电

梯具有一个轿厢，运行在至少两列垂直的或倾斜角小于15&deg;的刚性导轨之间。轿厢尺寸与

结构形式便于乘客出入或装卸货物。习惯上不论其驱动方式如何，将电梯作为建筑物内垂直

交通运输工具的总称。

 

     随着电梯行业竞争的不断加剧，大型电梯企业间并购整合与资本运作日趋频繁，国内优秀

的电梯生产企业愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对企业发展环境和客户需求趋势变化

的深入研究。正因为如此，一大批国内优秀的电梯品牌迅速崛起，逐渐成为电梯行业中的翘

楚！

一、行业现状分析    市场规模与增长：中国电梯、自动扶梯及升降机市场规模持续增长，成

为全球最大的电梯市场之一。随着城市化的推进和房地产市场的繁荣，电梯的需求不断增加

，市场规模逐年扩大。 

     未显示数据请查阅正文 

    据博思数据发布的《2024-2030年中国电梯市场分析与投资前景研究报告》表明：2023年我

国电梯、自动扶梯及升降机产量累计值达155.7万台，期末总额比上年累计增长3.9%。                 

 指标2023年12月2023年11月2023年10月2023年9月2023年8月2023年7月电梯、自动扶梯及升降机

产量当期值(万台)1413.411.613.614.113.2电梯、自动扶梯及升降机产量累计值(万

台)155.7141.7127.9116.2101.687.6电梯、自动扶梯及升降机产量同比增

长(%)8.5-2.9-2.5-3.5-7.2-14.3电梯、自动扶梯及升降机产量累计增长(%)3.93.64.45.15.37.7更多数

据请关注【博思数据官方网站   http://www.bosidata.com】　　　数据来源：博思数据整理　　
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