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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2024-2030年中国房地产服务市场增长点与投资价值分析报告》介绍了房

地产服务行业相关概述、中国房地产服务产业运行环境、分析了中国房地产服务行业的现状

、中国房地产服务行业竞争格局、对中国房地产服务行业做了重点企业经营状况分析及中国

房地产服务产业发展前景与投资预测。您若想对房地产服务产业有个系统的了解或者想投资

房地产服务行业，本报告是您不可或缺的重要工具。
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（二）房地产私募基金发展现状 

二、房地产私募基金管理公司现状 

三、房地产私募基金管理公司特点 

四、房地产私募基金总体规模分析 

（一）私募房地产新募基金数量 

（二）房地产私募基金募资金额 

（三）房地产私募基金投资金额 

（四）房地产私募基金投资案例 

五、房地产私募基金产品结构分析 

（一）房地产基金的管理方研究 



（二）房地产基金产品结构研究 

六、房地产私募基金发展趋势分析 

第四部分 区域篇 

第十二章中国一线城市房地产服务市场调研 

第一节一线城市房地产服务市场发展概况 

一、一线城市房地产市场开发情况 

二、一线城市房地产服务需求特点 

三、一线城市房地产服务竞争格局 

四、一线城市房地产服务市场潜力 

第二节北京房地产服务市场调研 

一、北京房地产投资开发情况 

（一）房地产投资金额分析 

（二）房地产施竣工面积分析 

（三）商品房销售规模分析 

二、北京房地产服务所属行业市场运行分析 

（一）房地产服务政策规划 

（二）房地产经纪机构现状 

（三）房地产经纪行业现状 

（四）房地产服务竞争格局 

（五）房地产服务前景展望 

第三节上海房地产服务市场调研 

一、上海房地产投资开发情况 

（一）房地产投资金额分析 

（二）房地产施竣工面积分析 

（三）商品房销售规模分析 

二、上海房地产服务市场运行分析 

（一）房地产服务政策规划 

（二）房地产经纪市场现状 

（三）地产经纪行业信用现状 

（四）房地产服务竞争格局 

（五）房地产服务前景展望 

第四节广州房地产服务市场调研 



一、广州房地产投资开发情况 

（一）房地产投资金额分析 

（二）房地产施竣工面积分析 

（三）商品房销售规模分析 

二、广州房地产服务市场运行分析 

（一）房地产服务政策规划 

（二）房地产中介市场现状 

（三）房地产服务竞争格局 

（四）房地产服务前景展望 

第五节深圳房地产服务市场调研 

一、深圳房地产投资开发情况 

（一）房地产投资金额分析 

（二）房地产施竣工面积分析 

（三）商品房销售规模分析 

二、深圳房地产服务市场运行分析 

（一）房地产服务政策规划 

（二）房地产服务竞争格局 

（三）房地产服务前景展望 

第十三章中国二三线城市房地产服务市场调研 

第一节二三线城市房地产服务市场发展概况 

一、二三线城市房地产市场开发情况 

二、二三线城市房地产服务需求特点 

三、二三线城市房地产服务市场潜力 

第二节天津房地产服务市场调研 

一、天津房地产投资开发情况 

（一）房地产投资金额分析 

（二）房地产施竣工面积分析 

（三）商品房销售规模分析 

二、天津房地产服务市场调研 

（一）房地产服务业政策规划 

（二）房地产服务业竞争格局 

（三）房地产服务业趋势预测 



第三节杭州房地产服务市场调研 

一、杭州房地产投资开发情况 

（一）房地产投资金额分析 

（二）房地产施竣工面积分析 

（三）商品房销售规模分析 

二、杭州房地产服务市场调研 

（一）房地产服务业政策规划 

（二）房地产中介市场竞争格局 

（三）房地产服务业趋势预测 

第四节南京房地产服务市场调研 

一、南京房地产投资开发情况 

（一）房地产投资金额分析 

（二）房地产施竣工面积分析 

（三）商品房销售规模分析 

二、南京房地产服务市场调研 

（一）房地产服务业政策规划 

（二）房地产服务业竞争格局 

（三）房地产服务业趋势预测 

第五节厦门房地产服务市场调研 

一、厦门房地产投资开发情况 

（一）房地产投资金额分析 

（二）房地产施竣工面积分析 

（三）商品房销售规模分析 

二、厦门房地产服务市场调研 

（一）房地产服务业政策规划 

（二）房地产服务业竞争格局 

（三）房地产服务业趋势预测 

第六节重庆房地产服务市场调研 

一、重庆房地产投资开发情况 

（一）房地产投资金额分析 

（二）房地产施竣工面积分析 

（三）商品房销售规模分析 



二、重庆房地产服务市场调研 

（一）房地产服务业政策规划 

（二）房地产服务业竞争格局 

（三）房地产服务业趋势预测 

第七节成都房地产服务市场调研 

一、成都房地产投资开发情况 

（一）房地产投资金额分析 

（二）房地产施竣工面积分析 

（三）商品房销售规模分析 

二、成都房地产服务市场调研 

（一）房地产服务业政策规划 

（二）房地产服务业竞争格局 

（三）房地产服务业趋势预测 

第八节武汉房地产服务市场调研 

一、武汉房地产投资开发情况 

（一）房地产投资金额分析 

（二）房地产施竣工面积分析 

（三）商品房销售规模分析 

二、武汉房地产服务市场调研 

（一）房地产服务业政策规划 

（二）房地产服务业竞争格局 

（三）房地产服务业趋势预测 

第九节长沙房地产服务市场调研 

一、长沙房地产投资开发情况 

（一）房地产投资金额分析 

（二）房地产施竣工面积分析 

（三）商品房销售规模分析 

二、长沙房地产服务市场调研 

（一）房地产服务业政策规划 

（二）房地产服务业竞争格局 

（三）房地产服务业趋势预测 

第十节青岛房地产服务市场调研 



一、青岛房地产投资开发情况 

（一）房地产投资金额分析 

（二）房地产施竣工面积分析 

（三）商品房销售规模分析 

二、青岛房地产服务市场调研 

（一）房地产服务业政策规划 

（二）房地产服务业竞争格局 

（三）房地产服务业趋势预测 

第五部分 企业篇 

第十四章中国房地产策划代理百强企业研究 

第一节研究方法体系 

一、研究基本原则 

二、计量评价方法 

三、基本数据来源 

四、评价指标体系 

第二节房地产策划代理企业发展概况 

一、企业营业收入分析 

二、物业代理销售面积 

三、企业营销渠道分析 

第三节房地产策划代理借力资本市场情况 

一、企业借助资本情况 

二、企业兼并投资情况 

第四节房地产策划代理企业发展借鉴 

一、企业经验借鉴分析 

二、企业发展历程分析 

三、企业业务模式分析 

第五节房地产策划代理总结分析 

第十五章中国典型房地产服务企业经营分析 

第一节深圳世联地产顾问股份有限公司 

一、企业基本情况分析 

二、企业主营业务分析 

三、企业经营情况分析 



四、企业销售网络分析 

五、企业竞争优势分析 

六、企业投资前景分析 

第二节易居（中国）控股有限公司 

一、企业基本情况分析 

二、企业主营业务分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业竞争优势分析 

五、企业投资前景分析 

第三节合富辉煌集团公司 

一、企业基本情况分析 

二、企业主营业务分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业销售网络分析 

五、企业竞争优势分析 

六、企业投资前景分析 

第四节中原集团 

一、企业发展基本情况 

二、企业主营业务分析 

三、企业销售网络分析 

四、企业竞争优势分析 

第五节美联物业（中国）有限公司 

一、企业基本情况分析 

二、企业主营业务分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业销售网络分析 

五、企业竞争优势分析 

第六节同策房产咨询股份有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业主营业务分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业销售网络分析 



五、企业竞争优势分析 

第七节思源集团 

一、企业发展基本情况 

二、企业主营业务分析 

三、企业销售网络分析 

四、企业竞争优势分析 

第八节上海策源置业顾问股份有限公司 

一、企业基本情况分析 

二、企业主营业务分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业销售网络分析 

五、企业竞争优势分析 

六、企业投资前景分析 

第九节新联康（中国）有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业销售网络分析 

三、企业竞争优势分析 

四、企业投资前景分析 

第十节上海华燕置业发展有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业主营业务分析 

三、企业销售网络分析 

四、企业竞争优势分析 

五、企业投资前景规划 

第六部分 行业前景调研及策略篇 

第十六章2024-2030年中国房地产服务行业行业前景调研 

第一节2024-2030年中国房地产行业趋势预测 

一、促进房地产市场长期繁荣因素 

二、中国房地产业中长期发展目标 

三、&ldquo;十三五&rdquo;中国保障房建设规划 

第二节2024-2030年房地产服务业发展SWOT分析 

一、发展优势分析 



二、发展劣势分析 

三、发展机遇分析 

四、发展威胁分析 

第三节2024-2030年房地产服务业发展趋势 

一、房地产行业商业模式走向成熟 

二、服务模式由粗放走向专业现代 

三、住宅服务向商业地产服务过渡 

四、房地产金融市场加速形成完善 

第四节2024-2030年房地产服务业务发展方向 

一、传统代理业务 

（一）佣金费率走势 

（二）市场竞争趋势 

二、物业资产管理 

（一）业务构成变化 

（二）市场空间前景 

（三）业务需求潜力 

三、金融服务业务 

（一）制度趋于完善 

（二）结构趋于合理 

（三）需求更加多元 

第十七章2024-2030年中国房地产服务行业投资特性及策略 

第一节2024-2030年房地产服务行业投资特性 

一、房地产服务行业投资壁垒 

二、房地产服务行业盈利预测 

三、房地产服务行业投资前景 

四、房地产服务行业投资前景 

（一）政策调控风险 

（二）市场竞争风险 

（三）企业经营风险 

（四）并购整合风险 

第二节2024-2030年房地产服务行业战略转型策略 

一、向服务经营理念转变 



（一）战略转变 

（二）战略重点 

二、向标准化业务模式转变 

（一）战略转变 

（二）战略重点 

三、向跨区域服务提供转变 

（一）战略转变 

（二）战略重点 

四、向行业整合创造新价值链转变 

（一）战略转变 

（二）战略重点 

第三节2024-2030年房地产服务商业模式借鉴及建议 

一、房地产服务行业优秀商业模式经验借鉴 

（一）香港中原模式经验借鉴 

（二）台湾信义模式经验借鉴 

（三）美国21世纪不动产模式经验借鉴 

（四）&ldquo;我爱我家&rdquo;的&ldquo;三网合一&rdquo;模式借鉴 

（五）&ldquo;链家地产&rdquo;专业服务科学管理模式借鉴 

二、中国房地产服务行业商业模式发展建议 

（一）网络工具助力行业创新 

（二）寻求在经纪人佣金制上创新 

（三）探索产品组合上的创新 
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