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 【内容介绍】

 

 

中国游戏研究与游戏产业发展迅速，但是游戏市场在研发、发行、培训等多方面都还不成熟

，支撑游戏产业的核心技术缺乏，需要进一步发展计算机图形学技术、虚拟现实技术、软件

工程技术，形成独立完整的网络游戏产业链。

网页版小游戏的发展时间不长，而且也一直未收到广泛关注，当时中国大陆比较知名的小游

戏网站基本是以收集大量的小游戏并摆列在网站上为卖点。这些网站收集的小游戏多达2万

到5万款。由2007年底开始，网页游戏的市场日趋火爆，网页小游戏作为小游戏的一个重要组

成部分也受到了广泛的关注。另外像SNS社交网站的迅速崛起，而体积较小，休闲和娱乐性

很强的小游戏，尤其是Flash小游戏就成了SNS网站最热门的选择。

本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，从理论到实践、

从宏观到微观等多个角度进行研究分析。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可

或缺的重要工具。
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